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Das Huhn, das Ei, die Gentechnik und der Urwald

Das Huhn, das Ei, die Gentechnik und der Urwald<br /><br />WWF kritisiert "Rolle Rickwarts" der Geflligelwirtschaft: Konzerne fiittern wieder mit
umweltschadlichem Soja<br />Die gesamte deutsche Geflligelwirtschaft, darunter die Marktfuhrer PHW-Gruppe (Wiesenhof) und Rothkétter
Unternehmensgruppe (Emsland Frischgefligel), hat am Dienstag angekiindigt, wieder gentechnisch verandertes und in keiner Weise nachhaltiges Soja
als Futtermittel einsetzen zu wollen. Die Naturschutzorganisation WWF kritisiert diese Entscheidung in einer ersten Stellungnahme als "unverantwortliche
Rolle Rickwarts" und "nicht im Sinne der Verbraucher".<br />"Die Gefliigelindustrie hatte eine Vorreiterrolle, da viele Erzeuger weitestgehend auf
gentechnik-freies und nachhhaltigeres, zertifiziertes Soja umgestellt hatten”, sagt Brigit Wilhelm, Referentin fiir nachhaltige Landwirtschaft. "Die
Entscheidung ist daher ein falsches Signal." Die Gefligelproduzenten dirften ihr Vorhaben nicht in die Tat umsetzen. Zugleich missten alle Akteure der
Wertschopfungskette mit einer veranderten Preispolitik reagieren. <br />"Leider ist die Verwendung von gentechnisch verandertem Soja, das ohne
Rucksicht auf Natur und Mensch angebaut wurde, immer noch zu billig", kritisiert Wilhelm. "Erzeuger und Einzelhandel, aber eben auch die Verbraucher
sind jetzt gefordert. Wir brauchen ein Umdenken." Dass es anders gehe beweise Osterreich. Dort haben sich Ende 2013 Einzelhandel, Gefliigelhaltern
und Futtermittelproduzenten darauf versténdigt, alle Legehennen nur noch mit heimischem, gentechnikfreiem DonauSoja zu fiittern. <br />In Deutschland
sei neben Bio-Soja auch gentechnik-freies Soja nach den ProTerra- oder dem RTRS-Standard in ausreichendem MaRe verfuigbar. Dariiber hinaus haben
sich weitere Initiativen wie "DonauSoja" oder nachhaltiges Soja von Kleinbauernprojekte aus Indien entwickelt. Eine erst kirzlich veroffentliche
WWEF-Studie kam auferdem zu dem Schluss, dass heimische Eiweif3futtermitteln wie Rapsschrot, Erbsen oder Ackerbohnen bis zu 50 % des
Sojaschrots fir Legehennen und bis zu 25 % bei Masthiihnchen und Mastputen ersetzen kénnte. <br />Laut WWF ist Deutschland mit jahrlich 7 Millionen
Tonnen einer der grofiten Sojaimporteure Europas. Der Grof3teil dieser Importe stammt aus Brasilien und Lateinamerika und landet in den Trégen von
Schweinen, Hihner oder Rindern. Dafir wird eine Flache von 2,6 Millionen Hektar bendtigt, wertvolle Walder und Savannen werden zerstért und
Gewasser verschmutzt.<br /><br />World Wide Fund For Nature (WWF)<br />Reinhardtstr. 14<br />10117 Berlin<br />Deutschland<br />Telefon: 030
311777-0<br />Telefax: 030 311777-199<br />Mail: info(at)wwf.de<br />URL: http://www.WWF.de <br /><img src="http://www.pressrelations.
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Der WWF will die Umwelt entlasten und er braucht finanzielle Mittel fir den Naturschutz. Um diese Ziele zu erreichen, kdnnen Unternehmen wichtige
Partner sein. Es gibt unterschiedliche Formen der Zusammenarbeit. Sie reichen von Firmenspenden und Sponsoring-MaRnahmen tiber
Lizenzkooperationen bis hin zu strategischen Kooperationen. Unser Ziel ist es, Gelder von Unternehmen in den Naturschutz umzuleiten. Aus diesem
Grund arbeitet der WWF mit kleinen, mittleren und groRen Unternehmen zusammen, die die Ziele des WWF unterstitzen. Jede Kooperation ist
individuell. Zu unseren Grundséatzen gehért es, konstruktiv und Iésungsorientiert zu agieren, aber auch ein kritischer Sparringpartner zu sein. Ein
wichtiger Baustein der Zusammenarbeit ist stets die Férderung des Umweltbewusstseins bei Kunden, Mitarbeitern und anderen Interessengruppen. Auch
die Ergebnisse einer représentativen Umfrage bestétigen unser Handeln: Drei Viertel der Bevélkerung befiirworten eine finanzielle Unterstiitzung des
WWEF durch Unternehmen (76%). Durch strategische Kooperationen mit wichtigen Wirtschaftstragern nimmt der WWF Einfluss auf die Forderung von
okologisch nachhaltigem wirtschaftlichem Handeln. Wir arbeiten mit Unternehmen zusammen, um sie zu verandern. Die Wirtschaft schatzt den WWF als
kompetenten, verlasslichen aber unabhéngigen Partner, weil er wichtige Probleme anspricht und innovative Lésungswege aufzeigt. Jahr fur Jahr erfreut
sich der WWF einer wachsenden Zahl von Unterstitzern. Immer mehr Menschen empfinden es als selbstverstandlich, wo immer nétig der bedrangten
Natur und Umwelt zu helfen. Sie sehen im WWF einen sachverstandigen, Iésungsorientiert arbeitenden Partner.Insgesamt wurden 54,3 Millionen Euro fiir
Projekte, satzungsgeméale Kampagnen und Aufklarungsarbeit, Férdererbetreuung und -gewinnung sowie allgemeine Verwaltung verwendet. Der Anteil
der Ausgaben fir die allgemeine Verwaltung lag im abgelaufenen Geschéftsjahr bei fiinf Prozent. Insgesamt wurden 2,8 Millionen Euro fiir die Finanz-
und Personalverwaltung, die Blroorganisation sowie die IT-Administration aufgewendet. Hier konnten Einsparungen in Héhe von rund 160.000 Euro
realisiert werden.Uber 438.000 Menschen ? mehr als je zuvor ? haben zum Ende des Jahres 2011 auf diese Weise ihre Uberzeugung zum Ausdruck
gebracht und zu rund 60 Prozent der Gesamteinnahmen verholfen, das zeigt der aktuelle Jahresbericht des WWF. Die Jahreseinnahmen bei Spenden
und Erbschaften betrugen 32,1 Millionen Euro in 2011/12. Dies bedeutet ein Wachstum von drei Prozent gegenuiber 2010/11.Im Jahresdurchschnitt des
Geschéftsjahres beschaftigte der WWF Deutschland an seinen drei Standorten (Berlin, Frankfurt, Hamburg) und in den vier Projektbiros (Dessau,
Stralsund, Méllin und Husum) 186 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, davon 122 Vollzeitkrafte. Im Vergleich zu 2011 (171 Mitarbeiter) entspricht das einem
Zuwachs von neun Prozent. Der Anteil der Mitarbeiterinnen betragt 68 Prozent.
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