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Deutscher Biomarkt setzt Wachstumskurs weiter fort

Deutscher Biomarkt setzt Wachstumskurs weiter fort<br /><br />Friedrich: "Umsatzplus von sieben Prozent zeigt Potenzial der Branche auf'<br />Der
deutsche Biomarkt setzt seinen Wachstumskurs fort. Im Jahr 2013 gaben die deutschen Haushalte insgesamt 7,55 Milliarden Euro und damit rund sieben
Prozent mehr als im Vorjahr (2012: 7,04 Milliarden Euro) fur Biolebensmittel und -getrénke aus.<br />Das geht aus Berechnungen und Schétzungen
eines Kreises von Marktexperten der Biobranche auf Basis von Daten der Marktforschungsinstitute GfK, Nielsen, BioVista und Klaus Braun
Kommunikationsberatung hervor. Damit ist der Biomarkt 2013 in &hnlichem Maf3e gewachsen wie bereits im Jahr 2012. "Die Verbraucher achten beim
Einkauf immer mehr auf Produkte, die 6kologisch und besonders nachhaltig erzeugt wurden. Natirlich schatzen sie auch die Qualitat und den
Geschmack dieser Produkte. Das Umsatzplus von sieben Prozent zeigt, dass viel Potenzial in der deutschen Biobranche steckt. Die Vermarktung von
okologischen Produkten ist nach wie vor eine Erfolgsgeschichte mit guten Perspektiven fur die Zukunft", sagte Bundesminister Hans-Peter Friedrich im
Vorfeld der internationalen Leitmesse Biofach in Nirnberg, die am Mittwoch erdffnet wird.<br />Mit einem Umsatzanteil von rund 30 Prozent ist
Deutschland der mit Abstand groRte Absatzmarkt fiir Bioprodukte in Europa. "Unser Biomarkt boomt. Daraus ergeben sich gute Marktchancen fiir
okologisch erzeugte Lebensmittel '‘Made in Germany'. Unser Ziel muss es sein, die in der Vergangenheit verloren gegangenen Marktanteile deutscher
Bioprodukte wieder zu erhéhen. Das tut nicht nur unserer Umwelt und der Natur gut, sondern auch der Landwirtschaft in Deutschland. Wir sind auf einem
guten Weg. Da viele Verbraucher immer gezielter zu Bioprodukten aus der Region greifen, ist das Potential jedoch noch lange nicht ausgeschopft”, sagte
Friedrich.<br />Obwohl Deutschland auch bei der 6kologisch bewirtschafteten Flache mit einem Anteil von 6,2 Prozent Giber dem EU-Durchschnitt liegt,
reicht die Produktion von 6kologisch erzeugten Lebensmitteln bei vielen Produkten bislang nicht aus, um mit der steigenden Nachfrage Schritt halten zu
kénnen. Das hat eine Studie der Agrarmarkt Informations-Gesellschaft (AMI) ergeben, die das Bundesministerium fur Ernédhrung und Landwirtschaft
(BMEL) beauftragt hatte. Der Schwerpunkt lag dabei auf Frischeprodukten und Rohstoffen, die auch in Deutschland angebaut werden kénnten.<br />Bei
einigen Produkten wie Eiern, Schweinefleisch, Apfeln oder Tomaten ist die inlandische Erzeugung starker gestiegen als die ebenfalls gestiegene
Nachfrage und damit der Importanteil gesunken. Dennoch gibt es immer noch viel ungenutztes Potenzial im deutschen Biomarkt. "Wir miissen den
Versorgungsanteil bei Bioprodukten aus heimischer Produktion weiter steigern. Mit der nun verdffentlichten Studie tragen wir zu einer Starkung der
Markttransparenz fur alle Wirtschaftsbeteiligten bei und zeigen Entwicklungspotentiale auf’, sagte Friedrich. Obst und Gemuse aus biologischer
Erzeugung sind beispielsweise schon heute besonders beliebt bei den Verbrauchern. Frisches Bio-Obst und -Gemuse waren 2012 fiir 20 Prozent des
deutschen Bio-Umsatzes verantwortlich. Fast zehn Prozent der deutschen Gemuseflache, das sind knapp 11.000 Hektar, wurde 2012 bereits mit
Bio-Gemiuse bestellt. Damit gehen nach Analysen der AMI 55 Prozent der Bio-Gemiisemenge und 52 Prozent des Bio-Gemiseumsatzes auf inlandische
Ware zuriick.<br />Um den Okolandbau weiter voranzutreiben, setzt Friedrich auf die weitere Verbesserung der Rahmenbedingungen. "Auf nationaler
Ebene unterstutzen wir die Biobranche, indem wir kleinere und mittlere Betriebe im Rahmen der Agrarreform durch eine Sonderférderung der ersten
Hektare gezielt starken und mehr Geld fiir die zweite Saule und damit auch fiir den Okolandbau zur Verfiigung stellen”, sagte Friedrich. AuRerdem erhoht
der Bund im Rahmen der Gemeinschaftsaufgabe zur Verbesserung der Agrarstruktur und des Kistenschutzes ab 2014 die Fordersatze fiir den
Okolandbau. "Wir schaffen auf Bundesebene gezielt verbesserte Anreize fiir die Biolandwirtschatft. Ich baue darauf, dass die Bundeslander diesen
Spielraum nun nutzen", sagte Friedrich.<br />Hintergrundinformationen zum Markt<br />Je nach Warengruppe liegen den Umsatzsteigerungen
unterschiedliche Ursachen zugrunde. Bei Kartoffeln, Obst und Gemise stiegen die Preise im vergangenen Jahr aufgrund der ungiinstigen Wetterlage
und dem damit verbundenen knapperen Angebot. Dadurch erzielte diese Warengruppe, die bereits sehr etabliert ist und in den vergangenen Jahren
deshalb nur noch geringere Wachstumsraten verzeichnet hatte, 2013 das groBte Umsatzplus.<br />Zu den Gewinnern z&hlte mit einem Plus von elf
Prozent auch die Vermarktung von Trinkmilch. Zuwéachse gab es auRerdem bei Fleisch- und Wurstwaren, Trockenprodukten, Fetten und Olen, Feinkost,
Trockenfertigprodukten, Tiefkiihlkost und SiiRwaren mit dem Biosiegel. EinbuRen von insgesamt fiinf Prozent verzeichnete die Biobranche hingegen bei
der Vermarktung von Eiern. Mit knapp 14 Prozent Markanteil gehdren Eier jedoch nach wie vor zu den Produkten mit den héchsten Bio-Anteil am
jeweiligen Gesamtmarkt. Weitere Umsatzriickgdnge gab es beim Verkauf von Kase, aber auch von Fleisch, was nicht zuletzt auf den Trend zu einer
fleischarmeren Ernéhrung zuriickzufuihren ist.<br />Aber nicht nur bei den Produktgruppen kam es zu Verschiebungen, sondern auch bei den
Marktanteilen der einzelnen Verkaufsstatten. Wahrend die Discounter Marktanteile verloren, bauten der Naturkosthandel, gréRBere Hofladen und vor allem
auch die Drogerieméarkte ihre Marktanteile durch ein tberdurchschnittliches Wachstum aus. Die "sonstigen Verkaufskanéle", zu denen Béackereien,
Metzgereien, Obst/Gemuise-Fachgeschéfte, Wochenmarkte, Abo-Kisten, Versandhandel, Tankstellen und Reformhauser zahlen, entwickelten sich mit
durchschnittlichem Wachstum.<br />Weitere Informationen finden Sie unter www.bmel.de/oekolandbau und www.oekolandbau.de <br /><br
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Das Bundesministerium fiir Ernédhrung und Landwirtschaftist innerhalb der Bundesregierung zusténdig fiir verbraucher- und ernahrungspolitische Fragen,
die Lebensmittelsicherheit und das Veterinarwesen, den Tierschutz, Regelungen im Bereich der landwirtschaftlichen Erzeugung und der Marktpolitik,
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Angelegenheiten des landlichen Raums, der agrarsozialen Sicherung sowie der Forst- und Fischereipolitik.



