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Studie: Online-Neuwagenkaufer werden immer alter und geben mehr Geld aus
Durchschnittsrabatt néhert sich der 23 Prozent Marke, Listenpreis steigt um 300 Euro auf durchschnittlich knapp 27.000 Euro pro
Neuwagen

(Mynewsdesk) Die demografische Entwicklung und der fortschreitende Strukturwandel wirken sich auch auf den Online-Neuwagenkauf aus, dies zeigt
eine Vergleichsstudie des Neuwagenportals MeinAuto.de: Neuwagenkaufer, die sich dieses Jahr zwischen Anfang Januar und Ende November ein
neues Fahrzeug angeschafft haben, waren dabei im Durchschnitt 48,5 Jahre alt und damit ein halbes Jahr alter als noch im letzten Jahr (2012: 48,0
Jahre). Der durchschnittliche Listenpreis bei im Internet gekauften Neuwagen lag 2012 bei 26.609 Euro. Dieses Jahr steigerte sich der Wert um knapp
300 Euro auf 26.903 Euro. Der abziiglich Rabatt tatsachlich bezahlte Kaufpreis ist von 20.743 Euro auf 20.848 Euro angewachsen.

Internetnachlésse nahern sich einem Durchschnittswert von 23 Prozent und steigen tber 6.000 Euro

Durchschnittlich lag der in den Monaten Januar bis November 2013 im Internet erzielte Nachlass bei 22,79 Prozent (2012: 22,49 %). Das entspricht einer
Ersparnis auf den Listenpreis von 6.055 Euro im Mittel (2012: 5.866 ?).

?Wer Preise im Internet vergleicht, merkt schnell, zwischen Listenpreis und tatséachlichem Verkaufspreis liegen in der Regel mehrere tausend Euro. Auch
wenn bei MeinAuto.de der Nachlass im Durchschnitt bei Uber 22 Prozent liegt, kann es gro3e Unterschiede je nach Marke und Modell geben?, so
Branchenexperte Alexander Bugge, Geschéftsfiihrer von MeinAuto.de.

Auswertungsdetails:
Beruicksichtigt wurden alle Neuwagenvermittlungen von Privat- und Geschaftskunden im Jahr 2012 und der Monate Januar bis November 2013.

Shortlink zu dieser Pressemitteilung:
http://shortpr.com/d6kr4z

Permanentlink zu dieser Pressemitteilung:
http://www.themenportal.de/kfz-markt/studie-online-neuwagenkaeufer-werden-immer-aelter-und-geben-mehr-geld-aus-45505

=== Online-Neuwagenkaufer werden immer &lter und geben mehr Geld aus - Ubersicht 2013 (Bild) ===

Die demografische Entwicklung und der fortschreitende Strukturwandel wirken sich auch auf den Online-Neuwagenkauf aus, dies zeigt eine
Vergleichsstudie des Neuwagenportals MeinAuto.de: Neuwagenkéaufer, die sich dieses Jahr zwischen Anfang Januar und Ende November ein neues
Fahrzeug angeschafft haben, waren dabei im Durchschnitt 48,5 Jahre alt und damit ein halbes Jahr &lter als noch im letzten Jahr (2012: 48,0 Jahre). Der
durchschnittliche Listenpreis bei im Internet gekauften Neuwagen lag 2012 bei 26.609 Euro. Dieses Jahr steigerte sich der Wert um knapp 300 Euro auf
26.903 Euro. Der abzuglich Rabatt tatsachlich bezahlte Kaufpreis ist von 20.743 Euro auf 20.848 Euro angewachsen.

Shortlink:
http://shortpr.com/1nthhc

Permanentlink:

http://www.themenportal.de/bilder/online-neuwagenkaeufer-werden-immer-aelter-und-geben-mehr-geld-aus-uebersicht-2013
=== Online-Neuwagenkaufer werden immer &lter und geben mehr Geld aus - Ubersicht 2012 (Infografik) ===
Die demografische Entwicklung und der fortschreitende Strukturwandel wirken sich auch auf den Online-Neuwagenkauf aus, dies zeigt eine
Vergleichsstudie des Neuwagenportals MeinAuto.de: Neuwagenkaufer, die sich dieses Jahr zwischen Anfang Januar und Ende November ein neues
Fahrzeug angeschafft haben, waren dabei im Durchschnitt 48,5 Jahre alt und damit ein halbes Jahr alter als noch im letzten Jahr (2012: 48,0 Jahre). Der
durchschnittliche Listenpreis bei im Internet gekauften Neuwagen lag 2012 bei 26.609 Euro. Dieses Jahr steigerte sich der Wert um knapp 300 Euro auf
26.903 Euro. Der abziglich Rabatt tatséchlich bezahlte Kaufpreis ist von 20.743 Euro auf 20.848 Euro angewachsen.
Shortlink:

Permanentlink:
http://www.themenportal.de/infografiken/online-neuwagenkaeufer-werden-immer-aelter-und-geben-mehr-geld-aus-uebersicht-2012
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Mit monatlich einer Million Besucher und jahrlich rund 15.000 Vermittlungen ist das KdIlner Unternehmen MeinAuto.de Marktfuhrer unter den
Internetvermittlern von Neuwagen. Interessenten kénnen markenibergreifend aus 35 Herstellern und Importeuren sowie iber 500 Modellen wéahlen.
Verbraucher erhalten, ausgehend von ihren personlichen Kaufbedirfnissen passende Modelle, konfigurieren ihr individuelles Neufahrzeug und kénnen es
zum Internetpreis bei einem von uber 300 deutschen Vertragshandlern erwerben. Der Service und die unabhéangige Beratung von MeinAuto.de sind fur
Kunden kostenlos.

Weitere Daten und Fakten tber MeinAuto.de unter http://www.meinauto.de/presse/

Fir Journalisten/Medien

Die Presseabteilung bei MeinAuto.de bietet kostenlos fundierte Datenanalysen und Markteinschatzungen auf Basis mehrerer Millionen
Neuwagenkonfigurationen und ca. 15.000 Kaufvermittlungen von Verbrauchern jahrlich. Dazu gehéren beispielsweise Rabattiibersichten, Auswertungen
von lokalen, regionalem und bundesweiten Kaufverhalten, Lieferzeiten, demographischen Kéauferanalysen oder &hnliches - auf Wunsch in Verbindung mit
einem Expertenkommentar von MeinAuto.de Geschaftsfihrer Alexander Bugge.



