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Kennzeichnungspflicht entgeltlicher Beitréage in deutschen Printmedien- Presserecht
Kennzeichnungspflicht entgeltlicher Beitrége in deutschen Printmedien- Presserecht

GRP Rainer Rechtsanwélte Steuerberater, K6In, Berlin, Bonn, Disseldorf, Frankfurt, Hamburg, Miinchen und Stuttgart www.grprainer.com fiihren aus: In
seinem Urteil (Az.: C-391/12) machte der Européische Gerichtshof (EuGH) deutlich, dass aufgrund fehlender unionsrechtlicher Vorschriften fiir den
Bereich der Printmedien die einzelnen Mitgliedsstaaten Regelungen beziiglich der Kennzeichnungspflicht treffen kénnen. Dem Urteil lag ein Rechtsstreit
zugrunde, in welchem eine deutsche Zeitung ein Verbot der Veroffentlichung entgeltlicher Beitrage einer konkurrierenden Zeitung ohne die
Kennzeichnung "Anzeige" anstrebte. Die Beklagte soll wohl zwei Artikel verdffentlicht haben, die durch mehrere Unternehmen gesponsert wurden. Den
Texten soll zwar ein "Sponsored by" hinzugefiigt worden sein, allerdings verlange das Landespressegesetz, dass derartige Beitrage mit dem Zusatz
"Anzeige" gekennzeichnet sind.

Daraufhin habe der Bundesgerichtshof (BGH) sich wohl an den EuGH gewandt, um durch diesen eine Uberpriifung der Vereinbarkeit der nationalen
Regelung im Presse- und Mediengesetz mit der Richtlinie Uber unlautere Geschéftspraktiken durchfiihren zu lassen. In solch einem Fall, so die Richter
des EuGH, finde die Richtlinie keine Anwendung, da hiermit nicht der Schutz des Mitbewerbers eines Presseverlegers, wenn dieser gesponserte Beitrage
nicht mit dem Begriff "Anzeige" kenntlich mache, bezweckt werde. Daher gébe es keine Kollision des Unionsrechts und der nationalen Vorschrift.

Dem Urteil ist somit zu entnehmen, dass Mitgliedsstatten die Befugnis zu Teil wird, Regelungen bezuglich der Kennzeichnung gesponserter Texte zu
treffen. Prinzipiell trifft Presseverleger in Deutschland auch zukinftig die Pflicht solche Artikel mit dem Zusatz "Anzeige" zu versehen. Davon unberihrt
bleiben solche Veroffentlichungen, bei denen die Anordnung und Gestaltung zweifelsfrei erkennen lassen, dass es sich um eine Anzeige handelt.

Das Presserecht ist eine komplexe Materie und erhalt durch verschiedene Gesetze, u.a. die Landespressegesetze und das Telemediengesetz, seinen
rechtlichen Rahmen. Auch wenn das Grundgesetz die Pressefreiheit in Art. 5 GG schiitzt, kdnnen Rechte Dritter einer uneingeschrankten
Berichterstattung entgegenstehen. Eine Abwagung zwischen den betroffenen Interessen sollte ein im Medienrecht versierter Rechtsanwalt vornehmen.
Er kann auch bei der Durchsetzung von Personlichkeits-, Namens- oder Bildrechten behilflich sein. Neben den einschlagigen nationalen Gesetzen
mussen auch europarechtliche Vorschriften beachtet werden. Ein Verstol3 gegen ein geschitztes Rechtsgut kann weitreichende Folge haben und kann
durch die Einholung rechtlichen Rats vermieden werden.

http://www.grprainer.com/Presserecht.html

Pressekontakt

GRP Rainer Rechtsanwalte Steuerberater
Herr M Rainer

Hohenzollernring 21-23

50672 Koln

grprainer.com

presse@grprainer.com

Firmenkontakt

GRP Rainer Rechtsanwalte Steuerberater
Herr M Rainer

Hohenzollernring 21-23

50672 KéIn

grprainer.com
presse@grprainer.com

GRP Rainer Rechtsanwalte Steuerberater www.grprainer.com ist eine Uberregionale, wirtschaftsrechtlich ausgerichtete Sozietat. An den Standorten Kélin,
Berlin, Bonn, Dusseldorf, Frankfurt, Hamburg, Miinchen, Stuttgart und London beréat die Kanzlei im Kapitalmarktrecht, Bankrecht und Gesellschaftsrecht.
Zu den Mandanten gehdren Unternehmen aus Industrie und Wirtschaft, Verbande, Freiberufler und Privatpersonen.
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