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BMW Group und Witzigmann Academy préasentieren die Preistrager des ECKART 2013

BMW Group und Witzigmann Academy prasentieren die Preistrager des ECKART 2013 <br /><br />Miinchen. Die Preistrager des ECKART 2013 stehen
fest. Die Witzigmann Academy, zu der neben "Jahrhundert-Koch" Eckart Witzigmann die Preistrager der vergangenen Jahre gehdren, gab die Namen der
Gewinner bekannt. Verliehen werden die Preise im Rahmen einer gro3en Gala am 3. Dezember 2013 in der BMW Welt.<br />Joé&l Robuchon, der "K6nig
der Kéche"<br />Joél Robuchon gehort seit Jahrzehnten zu den ganz GroRen seiner Zunft und ist - ebenso wie Eckart Witzigmann - einer von nur vier
Kdchen weltweit, die von Gault-Millau 1994 mit dem Titel "Koch des Jahrhunderts" ausgezeichnet wurden. Der 68-jahrige Franzose wird mit dem
"ECKART 2013 fir GrofRe Kochkunst" ausgezeichnet.<br />Kevin Fehling, Deutschlands jiingster Dreisterne-Koch<br />Der 36-jahrige Norddeutsche
Kevin Fehling ist einer der weltweit jingsten Koche, die jemals mit drei Michelin-Sternen ausgezeichnet wurden. Fehling erhalt den "ECKART 2013 fiir
Innovation”. Er steht fir eine neue Generation von Kdchen und mdchte seinen Gasten im Restaurant "La Belle Epoque” des Hotels Columbia in
Travemunde bisher nicht gekannte Geschmackserlebnisse bereiten.<br />Martina Gedeck, Schauspielerin mit Lebensnéhe und Sinnlichkeit<br />Die
geborene Miinchnerin Martina Gedeck hat mit ihrer Rolle als Kiichenchefin in "Bella Martha" sehr viel fur die Entfaltung einer Lebenskultur getan. Jetzt
wird sie mit dem "ECKART 2013 fiur Lebenskultur" ausgezeichnet. Als Schauspielerin hat sie nicht nur in "Bella Martha", sondern auch in zahlreichen
anderen groBBen Filmen ihre Wandlungsfahigkeit und ihr Kénnen unter Beweis gestellt. Und doch wird sie heute noch von vielen Film-Fans mit dieser
Rolle assoziiert.<br />Alex Atala, Wegbereiter der sidamerikanischen Spitzengastronomie<br />Der 45-jahrige Brasilianer Alex Atala erhélt den erstmals
vergebenen "ECKART 2013 fir kreative Verantwortung und Genuss". Der von der BMW Group gestiftete Preis ist mit 10.000 Euro dotiert. Atala
beschéftigt sich intensiv mit der kreativen Verantwortung von Kéchen. Seine Arbeit dreht sich um Nachhaltigkeit und das Bewahren von regionalen
Kdstlichkeiten.<br />ECKART - mehr als ein Preis fir Kochkunst<br />Der Internationale Eckart Witzigmann Preis ist eine der bedeutendsten Ehrungen
fur herausragende Verdienste um Kochkunst und Esskultur. Mit der Auszeichnung werden seit 2004 einzigartige Leistungen der Kochkunst und das
besondere Engagement im facettenreichen Themenkreis der Lebenskultur gewurdigt. In Partnerschaft mit der BMW Group vergibt die Witzigmann
Academy jahrlich die Preise in den Kategorien Kochkunst, Innovation und Lebenskultur. Im Jahr 2013 kommt zudem ein Férderpreis hinzu: der ECKART
fur kreative Verantwortung und Genuss, gestiftet von der BMW Group und dotiert mit 10.000 Euro. Mit ihm werden Personen und Projekte gefordert, die
sich in besonderer Weise fur Ideen einsetzen, die in kreativer Weise die Vielfalt und Qualitat der Ernahrung verbessern.<br /><br />Bitte wenden Sie sich
bei Riickfragen an:<br />BMW Group Unternehmenskommunikation<br />Daria Gotto-Nikitina, Wirtschafts-, Finanz- und
Nachhaltigkeitskommunikation<br />Daria.Gotto-Nikitina@bmw.de<br />Telefon: +49 89 382-60340 , Fax: +49 89 382-24418<br />Alexander Bilgeri,
Leiter Wirtschafts-, Finanz- und Nachhaltigkeitskommunikation<br /> Alexander.Bilgeri@bmw.de <br />Telefon: +49 89 382-24544 , Fax: +49 89
382-24418<br /><img src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=549457" width="1" height="1">
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Drei Marken, ein Anspruch: immer noch besser zu werden. Dank unserer kompromisslosen Ausrichtung am Premiumgedanken und am
Nachhaltigkeits-Prinzip begeistert die BMW Group heute weltweit mehr Menschen denn je.Wir stehen vor enormen Herausforderungen: Die Welt
verandert sich mit hoher Geschwindigkeit. In vielen Landern bleibt individuelle Mobilitat im Fokus politischer Regulierung und nationaler Industriepolitik.
Der Wertewandel in der Gesellschaft erfordert neue Mobilitatsldsungen. Volatilitat ist 1angst Teil unseres unternehmerischen Alltags. Die hohe
Staatsverschuldung und die Euro-Krise verunsichern Méarkte und Verbraucher.Mit der Strategie Number ONE richten wir die BMW Group in einem
veranderten Umfeld auf Profitabilitat und langfristige Wertsteigerung aus ? technologisch, strukturell und kulturell. Im Jahr 2007 haben wir damit die
Weichen fir eine erfolgreiche Zukunft gestellt und setzen MaBnahmen in vier Saulen der Strategie um: Wachstum, Zukunft gestalten, Profitabilitat und
Zugang zu Technologien und Kunden.Unsere Aktivitaten sind dabei weiter auf die Premiumsegmente der internationalen Automobilmérkte ausgerichtet.
Die strategische Zielsetzung reicht bis in das Jahr 2020 und ist klar definiert: Die BMW Group ist der weltweit fihrende Anbieter von Premium-Produkten
und Premium-Dienstleistungen fur individuelle Mobilitat.
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