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Dynamik in einer neuen Dimension. Das BMW 2er Coupé.

Dynamik in einer neuen Dimension. Das BMW 2er Coupé.<br /><br />Hochste Fahrdynamik im Premium-Kompaktsegment.<br />Emotionale Asthetik im
typischen Stil eines BMW Coupés.<br />Sportlichkeit mit Tradition seit der BMW 02er Baureihe.<br />BMW ubertragt markentypische Fahrfreude in das
Kompaktsegment. Das gilt bereits seit fast zehn Jahren fir die Modelle der BMW 1er Reihe, die ihre Ausnahmeposition vor allem dem in dieser
Fahrzeugklasse nach wie vor einzigartigen Hinterradantrieb, den kraftvollen Motoren mit BMW TwinPower Turbo Technologie und einer tiberzeugenden
Premium-Charakteristik verdanken. Mit dem BMW 2er Coupé erreicht die Freude am Fahren in einem kompakten Automobil nun ein nochmals héheres
Niveau. Der neue Zweitiirer setzt sich mit seinem eigenstandigen Karosseriedesign, einem besonders leistungsstarken Motorenportfolio und einer
modellspezifischen Fahrwerkstechnik besonders eindrucksvoll in Szene.<br />Der individuelle Charakter des BMW 2er Coupé resultiert aus einer klaren
Differenzierung zur BMW 1er Reihe, die nicht nur im Design auf Anhieb erkennbar, sondern auch bei den Fahrleistungen spirbar ist. Sie fallt noch
deutlicher aus als beim Vorgangermodell, dem mit mehr als 150 000 weltweit verkauften Einheiten Uiberaus erfolgreichen BMW ler Coupé. Im Vergleich
zu ihm weist das BMW 2er Coupé neben der besonders eigenstandigen Erscheinung und den gewachsenen Abmessungen auch eine nochmals
erweiterte Produktsubstanz in den Bereichen Technologie und Serienausstattung auf. So entsteht eine neue Dimension von Fahrdynamik, Asthetik und
Premium-Ausstrahlung im Kompaktsegment, die nun durch die Ziffer 2 in der Modellbezeichnung gekennzeichnet wird. Sie steht seit mehr als 45 Jahren -
und dem Start der BMW 02er Reihe - fir ein herausragend sportliches Fahrerlebnis in einem kompakten Zweiturer.<br />Charakteristische Merkmale
eines BMW Coupés.<br />Das eigensténdige, im Wettbewerbsumfeld einzigartige Fahrzeugkonzept des BMW 2er Coupé spiegelt sich in seinem
Karosseriedesign authentisch wider. Der Zweiturer ist vor allem ein Coupé der Marke BMW. Die dafur typischen Designmerkmale einer
Dreibox-Karosserie mit klar abgesetztem Kofferraum und flacher Silhouette, einer langen Motorhaube, Tlren mit rahmenlosen Scheiben und einer
dynamisch gestreckten, sanft ins Heck flieBenden Dachlinie werden intensiver denn je auf ein Kompaktmodell tibertragen. Die Exterieurgestaltung bringt
damit die besonders sportlichen Fahreigenschaften des BMW 2er Coupé zum Ausdruck, die aus einem spezifischen Antriebsportfolio und einer
entsprechend abgestimmten Fahrwerkstechnik resultieren. So wird beispielsweise der 135 kW/184 PS starke Vierzylinder-Motor des BMW 220i Coupé
erstmals in einem Kompaktmodell der Marke angeboten. Und das BMW M235i Coupé ist mit seinem 240 kW/326 PS starken Reihensechszylinder-Motor
das leistungsstéarkste BMW M Performance Automobil mit Benzinantrieb.<br />Die individuellen Proportionen des BMW 2er Coupé schlagen sich in einer
Karosserielange von 4 432 Millimetern nieder, mit der der Zweitiirer den BMW 1er um 108 Millimeter tiberragt. Gegeniiber dem Vorgéangermodell BMW
ler Coupé ergibt sich ein Langenzuwachs um 72 Millimeter. Seine Breite legt um 26 auf 1 774 Millimeter, sein Radstand um 30 auf 2 690 Millimeter, die
Spurweite vorn um 41 auf 1 521 und hinten um 43 auf 1 556 Millimeter zu. Gleichzeitig verringert sich die Fahrzeughdhe um 5 auf 1 418 Millimeter.
Daraus resultiert ein grof3zligigeres Platzangebot im Innenraum sowie ein um 20 auf 390 Liter erweitertes Gepackraumvolumen. Auf3erdem weist das
BMW 2er Coupé im Vergleich zur BMW 1er Reihe als auch zum Vorgangermodell verbesserte Aerodynamikeigenschaften auf, die beim BMW 220i
Coupé zu einem Cw-Wert von 0,29 filhren.<br />Traditionelle Sportlichkeit im kompakten Format.<br />Das BMW 2er Coupé knupft an die Tradition
besonders fahraktiver Kompaktmodelle der Marke an, die eng mit der Ziffer 2 in der Modellbezeichnung verbunden ist. Mit der Einfuhrung des BMW
1600-2 wurde 1966 ein neues Fahrzeugsegment ins Leben gerufen. Der coupéartig gestaltete Zweitirer wurde vor allem dank seiner sorgsam
aufeinander abgestimmten Antriebs- und Fahrwerktechnik weltweit zum Inbegriff fir sportliches Handling und intensives Fahrvergnigen in einem
kompakten Automobil. Zusatzliche Motorvarianten steigerten die Attraktivitét der neuen Baureihe, wobei vor allem der 1968 vorgestellte BMW 2002 groRRe
Popularitét erreichte und den Slogan "Freude am Fahren" fiir weitere Zielgruppen erlebbar machte. Spektakulérste Motorvariante war der BMW 2002
turbo mit 125 kW/170 PS, das erste mit einem Abgasturbolader ausgestattete Modell eines européischen Herstellers.<br /><br />BMW Group<br
/>Petuelring 130<br />80788 Miinchen<br />Deutschland<br />Telefon: +49 (089) 382 - 0<br />Mail: bmwgroup.customerservice@bmwgroup.com<br
/>URL: http://www.bmwgroup.de <br /><img src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=548496" width="1" height="1">

Pressekontakt

BMW Group

80788 Munchen

bmwgroup.de
bmwgroup.customerservice@bmwgroup.com

Firmenkontakt

BMW Group

80788 Munchen

bmwgroup.de
bmwgroup.customerservice@bmwgroup.com

Drei Marken, ein Anspruch: immer noch besser zu werden. Dank unserer kompromisslosen Ausrichtung am Premiumgedanken und am
Nachhaltigkeits-Prinzip begeistert die BMW Group heute weltweit mehr Menschen denn je.Wir stehen vor enormen Herausforderungen: Die Welt
verandert sich mit hoher Geschwindigkeit. In vielen Landern bleibt individuelle Mobilitat im Fokus politischer Regulierung und nationaler Industriepolitik.
Der Wertewandel in der Gesellschaft erfordert neue Mobilitatslosungen. Volatilitat ist langst Teil unseres unternehmerischen Alltags. Die hohe
Staatsverschuldung und die Euro-Krise verunsichern Markte und Verbraucher.Mit der Strategie Number ONE richten wir die BMW Group in einem
veranderten Umfeld auf Profitabilitét und langfristige Wertsteigerung aus ? technologisch, strukturell und kulturell. Im Jahr 2007 haben wir damit die
Weichen fur eine erfolgreiche Zukunft gestellt und setzen MalRnahmen in vier Saulen der Strategie um: Wachstum, Zukunft gestalten, Profitabilitat und
Zugang zu Technologien und Kunden.Unsere Aktivitaten sind dabei weiter auf die Premiumsegmente der internationalen Automobilmarkte ausgerichtet.
Die strategische Zielsetzung reicht bis in das Jahr 2020 und ist klar definiert: Die BMW Group ist der weltweit fihrende Anbieter von Premium-Produkten
und Premium-Dienstleistungen fur individuelle Mobilitat.
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