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internet facts und die ma Online erscheinen erstmals mit erweiterter Grundgesamtheit<br /><br />Mit der heutigen Veréffentlichung der internet facts
2013-07 bzw. ma 2013 Online 7 werden erstmals Daten fur die Altersgruppe 10-13 Jahre ausgewiesen <br />Die AGOF und die agma haben mit den
heute verdffentlichten Ausgaben ihrer Reichweitenstudien internet facts bzw. ma Online die erste Ausgabe mit erweiterter Grundgesamtheit vorgelegt.
Darin werden nun auch Nutzungsdaten von Teens im Alter von 10 bis 13 Jahren ausgewiesen und der Online-Mediaplanung zuganglich gemacht.
Gleichzeitig wurde die referenzierte Grundgesamtheit auf "10+" umgestellt. Nach Radio ist Online das erste Medium, das innerhalb der agma seine
Grundgesamtheit erweitert hat. Im ersten Ausbauschritt werden Reichweiten fur die Altersgruppe 10-13 auf Angebotsebene (sowie fir
Belegungsein-heiten bei der AGOF) und eine Auswahl an soziodemografischen Informationen zur Verfigung stehen. Weitere Zielgruppenmerkmale, wie
z.B. Produktinteressen, folgen.<br />Die Relevanz der Neuerung zeigt ein Blick auf die heutigen Ergebnisse: Mit der Erweiterung steigt die
Grundgesamtheit beider Studien auf Uber 73 Millionen deutschsprachige Personen in Deutschland. Davon sind Gber 55 Millionen regelmafig im Internet
unterwegs und werden fast vollstéandig (98,6%) Uber die teilnehmenden Angebote der internet facts und ma Online erreicht. Von den Teens im Alter von
10 bis 13 Jahren sind knapp drei Millionen bereits online, also 96 Prozent dieser Altersgruppe in Deutschland. Wie in den tbrigens Altersklassen
Uberwiegen mit 51,3 Prozent leicht die méannlichen Nutzer. <br />Matthias Wahl, Vorstandsvorsitzender der AGOF und Vorstand der Gattung Online in
der agma, erklart die Beweggriinde fir die Grundgesamtheits-Erweiterung: "Fir einen Marktstandard wie die internet facts bzw. ma Online ist es wichtig,
Realitaten so genau wie mdglich abzubilden. Dazu zahlt natirlich auch das Nutzungsverhalten der Teens - eine Altersgruppe, die mit digitalen Medien
aufwéchst und deren hohe Affinitét fur interaktive Angebote bekannt ist. Mit der Grundgesamtheits-Erweiterung kdnnen wir nun konkrete Daten uber die
tatsachliche Online-Nutzung der 10- bis 13-jahrigen zur Verfugung stellen. Informationen, die zukunftsweisend sind - und nattrlich von hoher Relevanz
fur Agenturen und Werbetreibende, die ihre Mediaplanung jetzt auch auf diese Zielgruppe ausweiten kénnen." <br />Und Hans Georg Stolz,
Vorstandsvorsitzender der agma erganzt: "Mit der Einbeziehung der 10- bis 13-jahrigen wird gerade in dem vielseitigen Medium Online der hohen
Zielgruppenrelevanz héchste Rechnung getragen. Auch die nun geplante Zusammenlegung der Online- und Mobile-Nutzungsdaten in eine ma internet
spiegelt die konstruktive Zusammenarbeit von AGOF und agma wider." <br /><br />Die AGOF<br />Die Arbeitsgemeinschaft Online Forschung wurde im
Dezember 2002 gegriin-det. Aufgabe und Zweck der AGOF ist es, unabh&ngig von Individual-interessen fur Transparenz und praxisnahe Standards in
der Online-Werbe-tragerforschung zu sorgen. Dafiir erarbeitet sie die notwendigen Leistungs—werte im engen Austausch mit dem Markt und stellt diese
in entsprechenden Studien zur Verfigung - und dies nicht nur fir das klassische Internet, sondern auch fur weitere Segmente digitaler Medien. Zu
diesem Zweck sind die in der AGOF vertretenen fihrenden Vermarkter in Deutschland in Sek-tionen organisiert, die in ihrem jeweiligem Segment die
Konzeption, Be-reitstellung und Weiterentwicklung der Reichweitenforschung und Pla-—nungs—-parameter, in Zusammenarbeit mit den Marktpartnern,
vorantreiben.<br />Die agma<br />Die Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.V. (agma) ist ein Zusammenschluss von rund 240 der bedeutendsten
Unternehmen der Werbe- und Medienwirtschaft mit dem Ziel der Erforschung der Massenkommunikation. Fur die Werbewirtschaft sind die
Reichweitendaten der agma die Grundlage fir ihre Mediaplanungsstrategien und damit letztlich fir die Verteilung der Werbegelder. Die agma erhebt
regelméRig die Reichweiten von Zeitungen und Zeitschriften, elektronischen Medien, der AuRenwerbung sowie der Online-Medien. Mit den Daten der
Media-Analyse wird im Konsens aller Beteiligten aus Medien, Agenturen und werbungtreibender Wirtschaft die Werbew&hrung in Deutschland
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Die Arbeitsgemeinschaft Online-Forschung wurde im Dezember 2002 gegriindet. Der Verein setzt sich zusammen aus allen Mitgliedern der AGIREV,
Auftraggeberin des Online-Reichweiten-Monitors (ORM), und den Tragern und Lizenznehmern der Arbeitsgemeinschaft @facts sowie weiteren fuhrenden
Online-Vermarktern. Aufgabe und Zweck der AGOF ist es, unabhangig von Individualinteressen, fir Transparenz und praxisnahe Standards in der
Internet- und Online-Werbetragerforschung zu sorgen. Ziel ist es, die neue einheitliche Reichweiten-Wahrung als Basis fiir die Online-Mediaplanung im
Markt zu etablieren. Zu den aktuellen Mitgliedern der AGOF z&hlen (in alphabethischer Reihenfolge): AALINK Internet Media GmbH, AOL Deutschland
GmbH & Co. KG, BAUER MEDIA KG, G+J Electronic Media Sales GmbH, GMX GmbH, GWP online-marketing Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH,
Interactive Media CCSP AG, IP NEWMEDIA GmbH, Lycos Europe GmbH, mobile.de GmbH, QUALITY CHANNEL GmbH, SevenOne Interactive GmbH,
TOMORROW FOCUS AG, WEB.DE AG und Yahoo! Deutschland GmbH.
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