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Horer schéatzen die Vielfalt und Flexibilitat von digitalen Musikangeboten

Horer schatzen die Vielfalt und Flexibilitat von digitalen Musikangeboten<br /><br />86 Prozent der Horer von Webradios und Musikplattformen bewerten
die Vielfalt digitaler Audio Angebote positiv / Weiterer Pluspunkt ist der flexible Empfangsweg digitaler Musikangebote / Durchschnittlich vier Anbieter im
Relevant Set der User <br />Diisseldorf, 25. September 2013 - Sieben von zehn Nutzern sehen als Stérke von Webradios und Musikplattformens das
groRBe Musikangebot sowie den flexiblen Empfang auch auf3erhalb des klassischen Sendegebiets. Die Studie "Musik im Netz" von der Fachgruppe Audio
Digital im Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V. zeigt zudem, dass es 86 Prozent der Horer wichtig ist, dass sie Uber digitale Musikangebote
immer genau das héren kdnnen, was sie wollen. Den Ergebnissen zufolge schalten 78 Prozent digitale Audio Angebote ein, weil sie dort neue Musik und
Inhalte finden. Jeder Zweite nennt als Nutzungsgrund zudem, dass digitale Musikangebote modern und innovativ sind.<br />"Digitale Musikangebote
bieten Werbungtreibenden attraktive neue Werbeumfelder. Losgeldst von den Restriktionen des klassischen Radioempfangs und unabhéngig vom
Sendegebiet kdnnen sie ihre Zielgruppe mit digitalen Audiobotschaften erreichen”, sagt Frank Nolte (RMS Radio Marketing Service interactive GmbH),
Stellvertretender Vorsitzender der Fachgruppe Audio Digital im BVDW. <br />"Die Studie ?Musik im Netz liefert Unternehmen interessante Einblicke in
die Nutzungsgewohnheiten und Vorlieben der Horer digitaler Musikangebote und bildet damit eine wichtige Grundlage fir neue Impulse in der
Mediaplanung. Dabei machen die Ergebnisse deutlich, dass die einzelnen Anbieter die unterschiedlichsten Interessen der Zielgruppe bedienen”, erganzt
Bernhard Bahners (radio.de GmbH), Stellvertretender Vorsitzender der Fachgruppe Audio Digital im BVDW.<br />Online-Horer sind loyal<br />Von den
Horern werden im Durchschnitt monatlich vier verschiedene digitale Musikanbieter genutzt. Die Halfte der Horer greift im Monat auf zwei bis vier
verschiedene digitale Musikangebote zu, 27 Prozent bleiben einem Anbieter treu. Schafft es ein digitales Musikangebot in das Relevant Set der Nutzer,
sind diese dem Angebot gegenuber in der Regel loyal. Sie greifen sehr gezielt und regelmafig auf dieses Angebot zurlick. Nur zwei von zehn Befragten
(22 Prozent) geben an, dass sie oft Angebote nutzen, die sie vorher nicht kannten. Lediglich 15 Prozent sagen, dass sie haufig zwischen Anbietern
wechseln. Am wechselfreudigsten sind die intensiven Nutzer von Radio-Aggregatoren (33 Prozent). Diese Horergruppe zeigt sich auch besonders
aufgeschlossen fur Webradios und Musikplattformen, die sie vorher noch nicht kannten (33 Prozent).<br />Musik als zentraler Treiber der Nutzung<br
/>Musik ist fur acht von zehn der Befragten (82 Prozent) der wesentliche Bestandteil der Angebote. Fur ca. ein Drittel sind auch Inhalte wie Nachrichten,
Musikinfos, Konzerte und DJ Sets relevant. Dabei interessieren sich intensive Horer von Radio-Aggregatoren und UKW im Internet stéarker als die
anderen Horergruppen fiir derartige Inhalte.<br />Die Musikgenres Pop / Charts / R<br>B stehen bei den Nutzern digitaler Musikangebote besonders
hoch im Kurs. 58 Prozent bevorzugen diese Musikrichtung. Auf Rang zwei in der Beliebtheitsskala rangiert Electro / House / Techno mit 55 Prozent.
Jeweils 37 Prozent der Horer stehen auf Hip-Hop / Rap / Reggae und Rock / Folk / Country / Blues.<br />Oldies, klassische Musik und Schlager werden
von den Nutzern am wenigsten konsumiert. Intensive Horer von Radio-Aggregatoren sind dabei offener als andere Gruppen fur diese Musikrichtungen.
<br /><br />Methodik:<br />Fir die BVDW Studie "Musik im Netz" wurden 2.284 Hérer von digitalen Musikangeboten online befragt. Bei der Studie
handelt es sich um eine sender- und plattformibergreifende Trendbefragung zur Nutzung und Wahrnehmung von digitalen Musikangeboten. Insgesamt
haben sich 45 Webradios und Musikplattformen als Kooperationspartner an der Studie beteiligt. Die Rekrutierung der Befragten erfolgte entsprechend
Uber Audio Spots im Radioprogramm sowie per Einladungsbanner auf den Webseiten der Kooperationspartner.<br />Es ist zu beachten, dass sich aus
der Stichproben-Beschreibung keinerlei reprasentative Aussagen zur Reichweite oder Soziodemografie der Horer von digitalen Musikangeboten treffen
lassen. Aufgrund des breitgefassten Studienansatz und der hohen Teilnehmerzahl lassen sich jedoch allgemeine Tendenzen ableiten.<br />Der
Studienbericht kann auf der BVDW-Seite kostenlos heruntergeladen werden. <br /> http://www.bvdw.org/mybvdw/media/view?media=5172  <br
/>Hochauflésendes Bildmaterial auf dem BVDW-Presseserver unter: http://www.bvdw.org/presseserver/bvdw_Musik_im_Netz_Studie_Teil_2

<br /><br />Uber den BVDW<br />Der Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e. V. ist die Interessenvertretung fiir Unternehmen im Bereich
interaktives Marketing, digitale Inhalte und interaktive Wertschdpfung. Der BVDW ist interdisziplindr verankert und hat damit einen ganzheitlichen Blick
auf die Themen der digitalen Wirtschaft. Er hat es sich zur Aufgabe gemacht, Effizienz und Nutzen digitaler Medien transparent zu machen und so den
Einsatz in der Gesamtwirtschaft, Gesellschaft und Administration zu férdern. Im standigen Dialog mit Politik, Offentlichkeit und anderen
Interessengruppen stehend, unterstiitzt der BVDW ergebnisorientiert, praxisnah und effektiv die dynamische Entwicklung der Branche. Die Summe aller
Kompetenzen der Mitglieder, gepaart mit den definierten Werten und Emotionen des Verbandes, bilden die Basis fir das Selbstverstandnis des BVDW.
Wir sind das Netz.<br /><br />Kontakt:<br />Tim Woodroffe, Referent der Geschéaftsfihrung, Marketing und HR<br />Tel: +49 211 600456-11, E-Mail:
woodroffe@bvdw.org <br />Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V.<br />Berliner Allee 57, 40212 Disseldorf<br /> www.bvdw.org <br /><img
src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=545572" width="1" height="1">
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Der Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V. ist die Interessenvertretung fir Unternehmen im Bereich interaktives Marketing, digitale Inhalte und
interaktive Wertschopfung.Der BVDW ist interdisziplinar verankert und hat damit einen ganzheitlichen Blick auf die Themen der digitalen Wirtschaft.Er hat
es sich zur Aufgabe gemacht, Effizienz und Nutzen digitaler Medien transparent zu machen und so den Einsatz in der Gesamtwirtschaft, Gesellschaft und
Administration zu férdern.Im stéandigen Dialog mit Politik, Offentlichkeit und anderen Interessengruppen stehend, unterstiitzt der BVDW ergebnisorientiert,
praxisnah und effektiv die dynamische Entwicklung der Branche.Die Summe aller Kompetenzen der Mitglieder, gepaart mit den definierten Werten und
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Emotionen des Verbandes, bilden die Basis fiur das Selbstverstandnis des BVDW.



