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Guido Westerwelle im RTL-Friihmagazin '‘Guten Morgen Deutschland': Gro3e Koalition wirde Mehrwertsteuer erhéhen

Guido Westerwelle im RTL-Frihmagazin "Guten Morgen Deutschland": Grof3e Koalition wiirde Mehrwertsteuer erhéhen<br /><br />Bundesaufl’enminister
Guido Westerwelle geht fest davon aus, dass Union und SPD im Falle einer Grof3en Koalition wie schon in der Legislaturperiode zwischen 2005 und
2009 die Mehrwertsteuer anheben wiirden. "Das erste, was diese Koalition aus Union und SPD beschlossen hatte, war eine Erh6hung der
Mehrwertsteuer um 3 Prozent. Und das wirden die wieder machen”, sagte Westerwelle am Dienstagmorgen im RTL-Frihmagazin "Guten Morgen
Deutschland. <br />Nach dem erniichternden Ergebnis bei der Landtagswahl in Bayern herrsche in der FDP eine Jetzt-erst-Recht-Stimmung. "Jetzt
geben alle noch einmal Gas." Funf Tage vor der Bundestagswahl habe er "ein ganz gutes Gefiihl, gerade auch, weil viele Birger auch sehr intelligent und
strategisch wahlen mochten." Dabei verteidigte der friihere Chef der Liberalen noch einmal die Zweistimmenkampagne seiner Partei: "Das ist doch klar,
dass das fir die FDP jetzt ein ganz wichtiger Wahlkampf ist in den letzten Tagen. Das hat doch jeder mitgekriegt, das muss man auch nicht leugnen.
Deswegen denke ich, intelligent wéahlen heil3t auch, die Zweitstimme intelligent einsetzen... Wir haben ja extra ein Wahlsystem, wo man sehr klug
zwischen der Erst- und der Zweitstimme unterscheiden kann. Und wenn man den gro3ten Effekt fiir die Koalition aus Union und FDP mit der Zweitstimme
fur die FDP erreichen will, wird es viele geben, die das naturlich auch tun."<br />Ein Erfolg der FDP-Zweitstimmenkampagne ist indes auch nach der
Bayern-Wahl noch nicht erkennbar. Im wéchentlichen stern-RTL-Wabhltrend, der vom Dienstag vergangener Woche bis einschlief3lich Montag dieser
Woche von Forsa erhoben wurde, kommt die FDP nur noch auf 5 Prozent. Damit bii3te sie gegentiber der Vorwoche 1 Punkt ein. Wenige Tage vor der
Bundestagswahl liegen damit die regierende Koalition (Union: 39 Prozent wie in der Vorwoche) und die drei im Bundestag vertretenen
Oppositionsparteien mit je 44 Prozent in der Wahlerstimmung gleichauf. Der SPD wollen unverandert 25 Prozent der Wahler ihre Stimme geben. Wie in
der Vorwoche entfallen 10 Prozent auf die Linke und 9 Prozent auf die Griinen, die damit zum zweiten Mal in Folge einstellig sind und von der Linken
Uberholt werden. Die Anti-Euro-Partei "Alternative fiir Deutschland” verharrt bei 3 Prozent.<br />Quellenhinweis Westerwelle-Zitate: "RTL-Frihmagazin
Guten Morgen Deutschland"<br /><br />Ruckfragen: Matthias Bolhéfer, RTL Kommunikation, Tel.: 0221/4567 4227<br /><img src="http://www.
pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=544714" width="1" height="1">
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Grundlage des Erfolgs von RTL ist der ausgewogene Programm-Mix: Der Sender Uberzeugt in jedem Genre mit starken Programmen und schafft
regelméanig neue TV-Trends. Viele der RTL-Erfolgsformate sind heute in Deutschland beinahe so bekannt wie die Marke ?RTL selbst. Dazu gehéren
Show-Events wie ?Das Supertalent und ?Deutschland sucht den Superstar, Nachrichtensendungen wie ?RTL Aktuell und das ?RTL Nachtjournal,
Magazinformate wie das Mittagsmagazin ?Punkt 12 und das Star-Magazin ?RTL Exclusiv, Real-Life-Formate wie ?Bauer sucht Frau und ?Rach, der
Restauranttester, eigenproduzierte Serien wie ?Alarm fiir Cobra 11 ? Die Autobahnpolizei , tégliche Serien wie ?Gute Zeiten, schlechte Zeiten und ?Alles
was zahlt, Comedyshowreihen wie ?Ich bin ein Star ? Holt mich hier raus! und ?Die Bilent Ceylan Show, Sporthighlights wie die ?Formel 1 und die
Boxkampfe der Klitschko-Bruder, US-Serien wie ?CSI: Vegas und ?Bones ? Die Knochenjégerin sowie regelmafig grol3e Eventmovies und
Kinohighlights.Mit 15,9 Prozent Marktanteil war RTL im Jahr 2012 mit grof3em Vorsprung vor der Konkurrenz der erfolgreichste Sender bei den jungen
Zuschauern (14 ? 49 Jahre). RTL platzierte sich damit 4,6 Prozentpunkte vor ProSieben (11,3 %). Auf den weiteren Platzen folgten Sat.1 (9,9 %), VOX
(7,7 %), ARD (7,0 %) und ZDF (6,8 %). Trotz sportlicher Grof3ereignisse wie Olympia und der FuRball-Europameisterschatft bei der 6ffentlich-rechtlichen
Konkurrenz landete RTL beim Gesamtpublikum gemeinsam mit der ARD mit 12,3 Prozent Jahresmarktanteil hinter dem ZDF (12,6 %). Bei den 20- bis
59-Jahrigen war RTL mit 14,9 Prozent Marktanteil der beliebteste Sender, gefolgt von Sat.1 (10,2 %), ZDF (9,0 %), ARD (8,7 %), ProSieben (8,1 %) und
VOX (7,6 %).Das erfolgreichste RTL-Programm des Jahres war der Boxkampf Vitali Klitschko vs. Dereck Chisora, den am 18. Februar 12,92 Millionen
Zuschauer (MA: 56,5 %) bei RTL verfolgten. Beim jungen Publikum (14 ? 49) erreichte das Sport-Highlight ebenfalls 56,5 Prozent Marktanteil (5,81 Mio.).
Das packende Formel-1-Saisonfinale in Brasilien sahen 10,65 Millionen Zuschauer (MA: 41,0 %), 44,1 Prozent der jungen Zuschauer waren bei RTL
dabei. Zum Jahresauftakt feierte das Dschungelcamp erneut Erfolge: Bis zu 7,51 Millionen Zuschauer ab 3 Jahre sahen ?Ich bin ein Star ? Holt mich hier
raus!, bei den 14- bis 49 Jahrigen erreichte die Comedy-Show bis zu 42,9 Prozent Marktanteil. Zu den weiteren RTL-Erfolgsprogrammen 2012 gehérten
das Spielfilmhighlight ?Avatar ? Aufbruch nach Pandora mit 7,04 Millionen Zuschauern (MA 14 ? 49: 35,0 %), die Quizshow ?Wer wird Million&ar? mit bis
zu 8,21 Millionen Zuschauern (MA 14 ? 49: bis zu 22,6 %), die TV-Romanze ?Bauer sucht Frau mit bis zu 7,33 Millionen Zuschauern (MA 14 ? 49: bis zu
24,9 %) und das preisgekronte Real-Life-Format ?Rach, der Restauranttester mit bis zu 6,93 Millionen Zuschauern (MA 14 ? 49: bis zu 25,2 %).SPORT:
Nicht nur die Begegnung Vitali Klitschko vs. Dereck Chisora sorgte fiir herausragende Zuschauerzahlen: Den Kampf Wladimir Klitschko gegen Jean-Marc
Mormeck sahen im Méarz 12,28 Millionen Zuschauer, 53,4 Prozent waren beim jungen Publikum (14 ? 49) dabei. Die Rennen der Formel-1-Saison 2012,
die bis zum Finale hochspannend blieben, verfolgten bis zu 10,65 Millionen Zuschauer (MA: bis zu 48,6 %). Bei den jungen Zuschauern erreichten die
Rennen sehr starke Marktanteile von bis zu 45,7 Prozent. SHOW: Die neunte Staffel ?Deutschland sucht den Superstar erreichte bis zu 6,21 Millionen
Zuschauer und Marktanteile von bis zu 31,1 Prozent bei den jungen Zuschauern (14 ? 49). ?Das Supertalent schalteten bis zu 6,44 Millionen Zuschauer
ein, der Marktanteil beim jungen Publikum betrug bis zu 32,7 Prozent. Bis zu 5,56 Millionen Zuschauer sahen die funfte Staffel der Tanzshowreihe ?Let’s
Dance, die Marktanteile von bis zu 19,6 Prozent bei den 14- bis 49-Jahrigen erreichte. Die stérksten Marktanteile verbuchte ?Wer wird Millionar? mit den
Prominenten-Specials, die bis zu 27,2 Prozent Marktanteil beim Gesamtpublikum und bis zu 25,8 Prozent Marktanteil bei den jungen Zuschauern (14 ?
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49) erlangten. ?Martin Rutter ? Die gro3e Hundeshow erreichte 22,2 Prozent Marktanteil (14 ? 49).INFORMATION: ?RTL Aktuell konnte sich 2012 mit
17,9 Prozent Marktanteil erneut als beliebteste Hauptnachrichtensendung bei den jungen Zuschauern (14 ? 49) behaupten. Obwohl die
offentlich-rechtliche Konkurrenz ihre Hauptnachrichten haufig im Zuschauerstarken Umfeld von Olympia und FuRball-EM sendete, platzierte sich ?RTL
Aktuell mit 3,54 Millionen Zuschauern und 16,9 Prozent Marktanteil auch beim Gesamtpublikum erneut vor ?heute im ZDF (3,31 Mio. / 14,9 %) und
landete hinter der Tagesschau im Ersten (4,93 Mio. / 17,6 %)*. Mit 15,5 Prozent Marktanteil (14 ? 49) war das ?RTL-Nachtjournal erneut das mit Abstand
erfolgreichste Nachtmagazin. Auch die RTL-Magazinsendungen ?Punkt 6 (MA: 20,1 %), ?Punkt 9 (MA: 17,2 %) und ?Punkt 12 (MA: 21,7 %) lagen bei
den jungen Zuschauern (14 ? 49) deutlich vor den entsprechenden Konkurrenzformaten, ?RTL Explosiv** erreichte im Jahresschnitt 15,8 Prozent,
?Exclusiv ? Das Star-Magazin 16,0 Prozent, ?EXTRA ? Das RTL-Magazin 18,6 Prozent und ?stern TV 16,1 Prozent Marktanteil (14 ? 49).REAL LIFE: Mit
bis zu 7,33 Millionen Zuschauern und 23,3 Prozent Marktanteil im Schnitt war die TV-Romanze ?Bauer sucht Frau erneut das beliebteste
Real-Life-Format des Jahres. Eine erfolgreiche Ruckkehr ins RTL-Programm feierte ?Der Bachelor mit 21,2 Prozent Marktanteil im Schnitt (14 ? 49).
?Rach, der Restauranttester konnte mit 22,7 Prozent im Schnitt seinen Marktanteil beim jungen Publikum gegentber dem Vorjahr nochmals steigern und
?Undercover Boss sahen im Schnitt 19,8 Prozent der jungen Zuschauer (14 ? 49).FICTION: Die Actionserie ?Alarm fir Cobra 11 ? Die Autobahnpolizei
war 2012 die erfolgreichste eigenproduzierte Serie bei RTL: Im Schnitt sahen 17,6 Prozent der jungen Zuschauer (14 ? 49) die neuen Episoden. Die Free
TV Premiere des erfolgreichsten Films aller Zeiten war der beliebteste Spielfilm des Jahres bei RTL: 7,04 Millionen Zuschauer sahen ?Avatar ? Aufbruch
nach Pandora, beim jungen Publikum (14 ? 49) schalteten 35,0 Prozent das Fantasy-Abenteuer ein.Die taglichen Serien bei RTL waren auch 2012 die
erfolgreichsten ihres Genres: ?Gute Zeiten, schlechte Zeiten erreichte im Jahresschnitt 20,3 Prozent, ?Unter uns 17,0 Prozent und ?Alles was z&hlt 15,1
Prozent Marktanteil (14 ? 49).COMEDY: RTL war 2012 bei den jungen Zuschauern der beliebteste Sender in Sachen Comedy: 6,69 Millionen Zuschauer
im Schnitt (MA: 26,8 %) erreichte die Kult-Show ?Ich bin ein Star ? Holt mich hier raus! zum Jahresbeginn. 37,7 Prozent der jungen Zuschauer schalteten
das Dschungelcamp im Schnitt ein, in der Spitze waren sogar bis zu 42,9 Prozent dabei. Sehr erfolgreich waren auch die grof3en Comedy-Showreihen
bei RTL: ?Willkommen bei Mario Barth sahen im Schnitt 20,3 Prozent, ?Die Kaya Show 19,5 Prozent und ?Cindy aus Marzahn & Die jungen Wilden 18,5
Prozent der jungen Zuschauer.



