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PUMA-Werbetrager Marco Reus chattet auf Skype

PUMA-Werbetrager Marco Reus chattet auf Skype<br /><br />MSN baut Branded Content Integration mit neuem interaktiven Bewegtbildformat aus <br
/>UnterschleiBheim, 03. September 2013. Seit April ist der PUMA-Channel mit Borussia Dortmund Star Marco Reus auf MSN Sport on Air. Nun zundet
der Sportartikelhersteller die ndchste Stufe der Branded Content-Integration: ein exklusives, interaktives Video-Interview mit Marco Reus auf dem Instant
Messaging-Dienst Skype. Im Vorfeld wurden die Fans aufgefordert, Fragen an den Jungstar zu stellen. In Deutschland feiert der Skype-Chat Premiere, in
den USA haben sich bereits einige Hollywoodstars Uber das Format inszeniert. Der komplette Video-Chat mit Marco Reus steht seit dem 26. August auf
dem MSN PUMA Contentchannel zur Verfigung (  http://sport.de.msn.com/puma/ ).<br />In der Fuball-Bundesliga sind die ersten Spieltage bereits
voruber. Anpfiff heif3t es auch jetzt wieder fur die nédchste Runde der breit angelegten Teamsportkampagne "The Nature of Performance von PUMA
zusammen mit seinem Markenbotschafter Marco Reus und Microsoft. Nachdem der Branded Entertainment-Channel auf MSN Sport ( http://sport.de.

msn.com/puma/ ) erfolgreich etabliert ist, steht der ndchste Hohepunkt bevor: Das exklusive Skype-Interview mit Marco Reus. In dem Bewegtbildformat
interviewt ein professioneller MSN-Sportreporter im PUMA Showroom den Jungstar zu privaten wie beruflichen Dingen. Wie bei der
FuBballberichterstattung sitzen sich Marco Reus und der Reporter in Studioatmosphéare an einem Tisch gegenuber, im Hintergrund ist die aktuelle
PUMA-Kampagne rund um Marcos neuen Ful3ballschuh "PowerCat 1 zu sehen. Zu Beginn des Interviews stellt Reus sein neues, exklusives
Online-Tagebuch vor, das wiederum auf der Website des PUMA-Handelspartners INTERSPORT ( www.intersport.de/marcos-tagebuch ) integriert ist.
<br />Fir Interaktion sorgen zehn im Vorfeld ausgewahlte und via Skype zugeschaltete Fans, deren Fragen wahrend des Interviews vom Reporter
anmoderiert und nacheinander in Skype-Optik eingespielt werden. In der Videobotschaft stellt sich der Skype-Teilnehmer kurz vor und stellt seine Frage.
Wie im "echten Fernsehen sehen die Online-Zuschauer Reus und den Chat-Teilnehmer entweder im Splitscreen oder jeweils einen der beiden in
GroRaufnahme. "Wir freuen uns, unseren Markenbotschafter Marco Reus mit diesem exklusiven und innovativen Video-Format den Fans ganz nahe zu
bringen und ihnen eine neue Erlebniswelt zu bieten, so Pia Madison, Head of Marketing PUMA DACH. Zu sehen gibt es das Video in HD-Qualitat ab
dem 26. August 2013 auf MSN Sport ( http://sport.de.msn.com/puma/ ).<br />Bekannt gemacht wurde der PUMA-Skypechat mit
aufmerksamkeitsstarken Werbemitteln auf MSN Home, im Sport- und im PUMA-Channel sowie auf der Facebook-Seite von Marco Reus. Im
PUMA-Channel auf MSN wurden die Fans aufgefordert, sich zu bewerben. Die User mussten dazu lediglich eine E-Mail mit Namen, Vornamen, Adresse,
Geburtsdatum und ihrem Skype-Namen an die angegebene E-Mail-Adresse senden. Die Bewerbung wurde anschlieBend geprift. Nach bestandener
Prifung konnte der Bewerber seine Frage via Skype-Videonachricht an Marco Reus stellen. Als Incentive bekamen die zehn ausgewahlten Teilnehmer
ein von Marco Reus handsigniertes Trikot.<br />"In Deutschland feiert das Skype-Interview Premiere. In den USA ist dieses neue Werbeformat von
Microsoft bereits State of the Art. Hollywoodgré3en wie Hugh Jackman, Matt Damon, Gwyneth Paltrow oder Kate Perry nutzten das Format bereits
erfolgreich zur Inszenierung, so Markus Frank, Director Advertising <br> Online bei Microsoft Advertising, zum Skype-Chat. Frank weiter: "Mit unserem
Portal msn.de, der Spielekonsole Xbox, Windows 8 AiA und nun auch dem Videotelefonie-Dienst Skype verfugt Microsoft Uiber eine breite Palette, um
Marken bewegt, innovativ und endgeréateiibergreifend - Stichworte Multiscreen und Multiplying - in Szene setzen zu kénnen. So werden beispielsweise
viele Inhalte aus dem PUMA-Channel auch auf der Xbox zu finden sein, deren User eine tberdurchschnittliche Affinitat zum Thema FuRball haben.<br
/>Uber Microsoft Advertising<br />Microsoft Advertising ist das Angebot der Microsoft Corporation fiir digitales Marketing. Der weltweit tatige Vermarkter
bietet Werbekunden und Website-Herausgebern digitale Marketingldsungen, ein umfangreiches Portfolio von etablierten, starken Online-Marken und
fuhrende Werbetechnologien. Das Angebot erstreckt sich derzeit Gber die Online-Produkte MSN, Xbox, Skype, Windows 8 Apps, Bing sowie uber
Performance-Netzwerke, die Vermarktung von Inhalten auf mobilen Endgeraten, Video-Werbung und Partnerprogramme. Microsoft Advertising ist
Mitglied der AGOF, der IVW sowie des OVK, des Online-Vermarkterkreis im Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V., und verfugt in Deutschland
laut AGOF "internet facts 2013-6 Uber eine Reichweite von 7,35 Millionen Unique Usern (Einzelmonat, Untersuchungszeitraum Juni 2013). Unter der
Leitung von Markus Frank, Director Advertising <br> Online bei Microsoft Deutschland, ist Microsoft Advertising an den Standorten Miinchen, Hamburg
und KolIn vertreten. Microsoft Advertising ist Teil des Bereichs Advertising <br> Online, der alle Aktivitdten von Microsoft im Online-Bereich blndelt.<br
/>Weitere Informationen zu Microsoft Advertising sind unter http://advertising.microsoft.de  abrufbar sowie tber Twitter unter http://twitter.

com/MSAdvertisingDE .<br />Einen Screenshot der App auf dem Microsoft Surface finden Sie unter:<br /> http://www.microsoft.

com/de-de/news/bild.aspx?id=5062 <br /><br />Ansprechpartner Microsoft<br />Sonja Arndt<br />Tel: +49 (0) 89 / 3176 3626<br />E-Mail:

sarndt@microsoft.com<br />Pressecenter:  http://www.microsoft.de/presse <br /><img src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.
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Founded in 1975, Microsoft (Nasdaq "MSFT") is the worldwide leader in software, services and solutions that help people and businesses realize their full

potential. MS-DOS, Windows, Windows 3.0, Windows 95, Windows 98, .NET, Office XP, Windows XP and Windows Server are registered trademarks of
Microsoft Corporation.
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