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Erdffnung der Ausstellung zum "Preis der Nationalgalerie fir junge Kunst 2013" im Hamburger Bahnhof - Berlin<br /><br />BMW als langjahriger
Partner<br />Die vier fur den "Preis der Nationalgalerie fur junge Kunst 2013" nominierten Kinstler zeigen ab dem 30. August 2013 ihre Werke in einer
gemeinsamen Ausstellung im Hamburger Bahnhof - Museum fir Gegenwart - Berlin. <br />Kerstin Bréatsch, Mariana Castillo Deball, Simon Denny und
Haris Epaminonda wurden im Herbst 2012 fuir den "Preis der Nationalgalerie fur junge Kunst" nominiert. Jetzt werden aktuelle Arbeiten von diesen vier
Kinstlern in einer gemeinsamen Ausstellung préasentiert. Die kunstlerischen Positionen der diesjahrigen Nominierten kdnnten unterschiedlicher nicht sein:
Uber die vier sehr klar voneinander getrennten Raume kommen nicht nur vier grundverschiedene kiinstlerische Ansétze zur Geltung, sondern auch ein
breites Spektrum an Materialien und Medien. Die Ausstellung ist dabei angelegt als Parcours vom hell erstrahlten Auftakt bis in einen groRen Filmraum
am Ende, vom o&ffentlichen Raum bis ins Halbdunkel der Imagination. <br />Wer den Preis 2013 gewinnt, entscheidet am 19. September eine
internationale Jury bestehend aus Okwui Enwezor (Haus der Kunst, Miinchen), Luis Pérez-Oramas (MoMA, New York), Kitty Scott (Art Gallery of Ontario,
Kanada), Gabriele Knapstein und Udo Kittelmann (beide Nationalgalerie Berlin). <br />Seit diesem Jahr ist der Preis mit einer wichtigen Neuerung
verbunden: Die Auszeichnung besteht erstmals in einer Einzelausstellung des Preistragers im nachsten Jahr, in einem der Hauser der Nationalgalerie.
Udo Kittelmann zu dieser Entscheidung: "Mit der Anderung der Auszeichnung wollen wir die Spirale des erhitzen Kunstmarktes hinter uns lassen. Wir
wollen Wertmaf3stédbe unabhangig von einem Geldpreis setzen und die Kiinstler adaquat und nachhaltig mit einer Einzelausstellung in der Nationalgalerie
fordern." <br />Gleichzeitig wird in diesem Jahr zum zweiten Mal auch der "Preis der Nationalgalerie fiir junge Filmkunst" verliehen. Ab dem 19.
September wird der ausgezeichnete Film fast vier Monate lange in einem eigens eingerichteten Projektionsraum im Hamburger Bahnhof zu sehen und
somit einem breiten Publikum zugénglich sein. Anders als in der Kunstszene gibt es fir junge Filmemacher und ihre Werke keine Wertsteigerung durch
einen Markt. Daher wird der Film-Preis mit 10.000 Euro dotiert, die als Foérderung der nachsten Filmprojekte gedacht sind. Der Preis fir junge Filmkunst
wurde ins Leben gerufen, um die Annaherung von Kunst und Film in den letzten Jahren zu wirdigen. Der Preis stellt sich der Frage "wie viel Kunst das
Kino vertragt und wie viel Kino die Kunst. Der "Preis der Nationalgalerie fur junge Filmkunst" geht dieser Frage nicht aus dem Weg. Aber er stellt sie
anders", so Iris Berben, Prasidentin der Deutschen Filmakademie. <br />Der "Preis der Nationalgalerie fur junge Kunst" wird ermdglicht durch den Verein
der Freunde der Nationalgalerie und geférdert durch den langjahrigen Partner BMW. <br />Die diesjahrigen Nominierten im Uberblick:<br />Kerstin
Bratsch<br />(geboren 1979 in Hamburg, lebt und arbeitet in Berlin und New York)<br />Kerstin Bratsch eréffnet durch ihre interdisziplinére Arbeitsweise
neue Perspektiven fur die Malerei und untersucht Grenzen zwischen Abstraktion und Zeichenhatftigkeit eines Bildes. In immer wieder wechselnden
Kollaborationen und Rollen spannt Kerstin Brétsch ein Netz aus kunsthistorischen Referenzen, malerischen Gesten und performativen Elementen, in
welchem der Status des Bildes in der Schwebe bleibt und Malerei als weiterhin aktuelles, namlich génzlich offenes, variables Medium vorgestellt wird.<br
/>Mariana Castillo Deball<br />(geboren 1975 in Mexico City, lebt und arbeitet in Berlin)<br />Die mexikanische Kunstlerin Mariana Castillo Deball
verschrankt Kunst und Forschung eng ineinander. Im Zentrum ihrer kiinstlerischen Arbeiten stehen oft archaologische Fundstiicke, die die Kinstlerin in
ihrer kulturellen Verwertung analysiert und vorstellt. Gebrauchsspuren der Dinge riicken dabei ebenso ins Zentrum wie eigene, freie Assoziationen zur
Geschichte der aufgefundenen oder bereits archivierten Gegensténde. Aus diesem Prozess der Dekonstruktion entstehen Arbeiten in ganz
unterschiedlichen Medien, wie Zeichnung, Film, Skulptur, Installation und Performance, mit denen Castillo Deball die Mdglichkeiten der kiinstlerischen
Darstellung betrachtlich erweitert.<br />Simon Denny<br />(geboren 1982 in Auckland, lebt und arbeitet in Auckland und Berlin)<br />Der
neuseelandische Kunstler Simon Denny untersucht die medialen Strukturen der Informationsvermittlung: Fernsehprogramme, Mobiltelefone,
Schaufenster-Displays, Powerpoint-Programme oder Internet-Netzwerke, die er fur seine kunstlerischen Arbeiten umwidmet. Umfangreiche Recherchen
miinden jeweils in Uberspitzte, oft auch ironische Skulpturen und Raumarbeiten, die einzelnen Medienereignissen gewidmet sind. Seine Installationen,
zuweilen auBerhalb der Kunstwelt an 6ffentlichen Gebauden platziert, oszillieren raffiniert zwischen Kulturkritik und einer bis ins Extrem getriebenen
Aufklarungsstrategie.<br />Haris Epaminonda<br />(geboren 1980 in Nicosia, lebt und arbeitet in Berlin)<br />Die zyprische Kiinstlerin Haris Epaminonda
arbeitet mit Fotos, Collagen, kleinen Skulpturengruppen und Filmen, die sie raumlich gruppiert oder Uber labyrinthartige Installationen zu entriickten, fast
verwunschenen Gesamtkunstwerken verbindet. Ausgangspunkte ihrer Arbeiten sind oft historische Materialien, die die Kunstlerin subtil bearbeitet, um
urspriingliche Kontexte oder Geografien auszuléschen. Dokumente wie Bucher, Portréts, Fotos werden dadurch jenseits von ethnologischen und
kulturellen Kategorien lesbar, verweisen auf personliche Erinnerungen wie auf enigmatische Bilder der Gesellschaft.<br />Weitere Informationen und
Bildmaterial zum Download unter: www.preis2013.de <br />Das kulturelle Engagement der BMW Group<br />Seit mehr als 40 Jahren ist die
internationale Kulturférderung der BMW Group mit inzwischen tber 100 Projekten weltweit essentieller Bestandteil der Unternehmenskommunikation.
Schwerpunkte des langfristig angelegten Engagements setzt die BMW Group in der zeitgendssischen und modernen Kunst sowie in klassischer Musik,
Jazz, Architektur und Design. 1972 fertigte der Kunstler Gerhard Richter drei gro3formatige Gemalde eigens fir das Foyer der Munchener
Konzernzentrale an. Seither haben Kiinstler wie Andy Warhol, Roy Lichtenstein, Olafur Eliasson, Jeff Koons, Zubin Metha, Daniel Barenboim und Anna
Netrebko mit BMW zusammengearbeitet. Auf3erdem beauftragte das Unternehmen Architekten wie Karl Schwanzer, Zaha Hadid und Coop Himmelb(l)au
mit der Planung wichtiger Unternehmensgebaude. 2011 feierte das BMW Guggenheim Lab, eine internationale Initiative der Solomon R. Guggenheim
Foundation, des Guggenheim Museums und der BMW Group, seine Weltpremiere in New York. Bei allem Kulturengagement erachtet die BMW Group
die absolute Freiheit des kreativen Potentials als selbstverstandlich - denn sie ist in der Kunst genauso Garant fiir bahnbrechende Werke wie fir
Innovationen in einem Wirtschaftsunternehmen.<br />Weitere Informationen: www.bmwgroup.com/kultur ~ und www.bmwgroup.

com/kultur/ueberblick <br />Die BMW Group<br />Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fiihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrédern. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 28 Produktions- und Montagestatten in 13
Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Uber 140 Landern.<br />Im Jahr 2012 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz
von rund 1,85 Millionen Automobilen und tber 117.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaftsjahr 2012 belief sich auf rund 7,82 Mrd.
Euro, der Umsatz auf rund 76,85 Mrd. Euro. Zum 31. Dezember 2012 beschéftigte das Unternehmen weltweit 105.876 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.
<br />Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das
Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein
klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. Entsprechend ist die BMW Group seit acht Jahren Branchenfihrer in
den Dow Jones Sustainability Indizes.<br /><br />BMW Group<br />Petuelring 130<br />80788 Miinchen<br />Deutschland<br />Telefon: +49 (089) 382 -
0<br />Mail: bmwgroup.customerservice@bmwgroup.com<br />URL: http://www.bmwgroup.de <br /><img src="http://www.pressrelations.
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Drei Marken, ein Anspruch: immer noch besser zu werden. Dank unserer kompromisslosen Ausrichtung am Premiumgedanken und am
Nachhaltigkeits-Prinzip begeistert die BMW Group heute weltweit mehr Menschen denn je.Wir stehen vor enormen Herausforderungen: Die Welt
verandert sich mit hoher Geschwindigkeit. In vielen Landern bleibt individuelle Mobilitéat im Fokus politischer Regulierung und nationaler Industriepolitik.
Der Wertewandel in der Gesellschaft erfordert neue Mobilitatsldsungen. Volatilitat ist 1angst Teil unseres unternehmerischen Alltags. Die hohe
Staatsverschuldung und die Euro-Krise verunsichern Méarkte und Verbraucher.Mit der Strategie Number ONE richten wir die BMW Group in einem
veranderten Umfeld auf Profitabilitat und langfristige Wertsteigerung aus ? technologisch, strukturell und kulturell. Im Jahr 2007 haben wir damit die
Weichen fir eine erfolgreiche Zukunft gestellt und setzen MaBnahmen in vier Saulen der Strategie um: Wachstum, Zukunft gestalten, Profitabilitat und
Zugang zu Technologien und Kunden.Unsere Aktivitaten sind dabei weiter auf die Premiumsegmente der internationalen Automobilmérkte ausgerichtet.
Die strategische Zielsetzung reicht bis in das Jahr 2020 und ist klar definiert: Die BMW Group ist der weltweit fihrende Anbieter von Premium-Produkten
und Premium-Dienstleistungen fur individuelle Mobilitéat.



