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Gerateverschleil3: Hersteller planen die Lebensdauer von Produkten

Gerateverschlei3: Hersteller planen die Lebensdauer von Produkten<br /><br />Hersteller bauen keine gezielten Schwachstellen in ihre Geréte ein, damit
sie vorzeitig kaputt gehen. Sie planen aber dennoch eine Lebensdauer fir ihre Produkte. Dabei gilt haufig die Regel: Je teurer desto langlebiger. Zu
diesem Ergebnis kommt die Stiftung Warentest, nachdem sie fir die September-Ausgabe ihrer Zeitschrift test ihre Lebensdauerprifungen der letzten
zehn Jahre ausgewertet hat.<br />Der Verdacht, dass gezielt ein friihzeitiger Verschlei3 von Produkten herbeigefiihrt wird - die sogenannte geplante
Obsoleszenz - 1asst sich laut test nicht belegen. Insbesondere Haushaltsgerate gehen heute nicht schneller und nicht haufiger kaputt als friiher. Dennoch
gibt es Tricks, mit denen die Hersteller ihren Umsatz ankurbeln. Dazu gehdren hohe Reparaturkosten, fest eingebaute Akkus, fehlende Ersatzteile,
Drucker, die félschlich leere Patronen anzeigen oder Produkte, die sich nicht reparieren lassen.<br />Bei ihren Geréaten planen die Hersteller schon bei
der Produktion, wie lange es halten soll. Der Kunde erfahrt davon allerdings nichts. Im Allgemeinen gilt: Billige Gerate sind oft schneller Schrott als teure.
Bei Waschmaschinen unter 550 Euro, Akkubohrern unter 50 Euro oder Staubsaugern unter 80 Euro ist die Gefahr groR3, dass die Freude am neuen Geréat
nicht lange wahrt. Eine Garantie ist der Preis allerding nicht. Die Tester listen auch kostspielige Reinfélle auf, wie eine Espressomaschine fur 985 Euro
oder eine Kiichenmaschine fiir 340 Euro<br />Der ausfiihrliche Test Gerateverschleif? erscheint in der September-Ausgabe der Zeitschrift test (ab 30.08.
2013 am Kiosk) und ist bereits unter www.test.de/verschleiss abrufbar.<br /><br />Stiftung Warentest<br />Litzowplatz 11-13<br />10785 Berlin<br
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Die Stiftung Warentest wurde 1964 auf Beschluss des Deutschen Bundestages gegriindet, um dem Verbraucher durch die vergleichenden Tests von
Waren und Dienstleistungen eine unabhéngige und objektive Unterstlitzung zu bieten.Wir kaufen ? anonym im Handel, nehmen Dienstleistungen
verdeckt in Anspruch.Wir testen ? mit wissenschaftlichen Methoden in unabhangigen Instituten nach unseren Vorgaben.Wir bewerten ? von ?sehr gut"
bis ?mangelhaft’, ausschlief3lich auf Basis der objektivierten Untersuchungsergebnisse.Wir veroffentlichen ? anzeigenfrei in unseren Zeitschriften test
und Finanztest und im Internet unter www.test.de.Die Testarbeit einmal nachgerechnet: Seit ihrer Griindung hat die Stiftung Warentest in mehr als 5.000
Tests etwa 100.000 Produkte geprift. Dazu kommen mehr als 2.000 Dienstleistungstests. Die Ergebnisse werden jedes Jahr in rund 8,4 Millionen Heften
verdffentlicht. Hier die wichtigsten Zahlen und Fakten des Jahres 2012.
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