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Startupbootcamp: Turbo fur kreative Geschéftsideen

Startupbootcamp: Turbo fur kreative Geschaftsideen <br /><br />Stuttgart/Berlin. Ab sofort haben die zehn Finalisten von Startupbootcamp - einem
Programm zur Unterstutzung junger Unternehmen - neunzig Tage lang Zeit, ihre innovativen Projektideen, Geschéaftsmodelle und Produkte zu den
Themen Mobility, Connectivity und Big Data mit Leben zu fiillen. Nach drei Monaten werden die Ergebnisse dann vor potenziellen Investoren présentiert.
Mercedes-Benz ist neben Bosch und HDI Sponsor des diesjahrigen Programms in Berlin. Ein Netzwerk aus Experten, Mentoren und Ehemaligen steht
den jungen Kreativen wahrend der gesamten Zeit mit Rat und Tat zur Seite. <br />Startupbootcamp macht es sich seit 2010 zur Aufgabe, gemeinsam mit
Partnern aus der Wirtschaft junge Start-ups weltweit zu unterstiitzen. Das sogenannte Accelerator-Programm findet einmal jéhrlich in vier européischen
Stadten und im israelischen Haifa statt. Herzstiick von Startupbootcamp ist ein Netzwerk von Mentoren aus unterschiedlichsten Branchen, die den
Unternehmensgrundern ihre Expertise, ihre Erfahrung und - besonders wichtig - ihre Zeit zur Verfiigung stellen.<br />Aus zahlreichen Bewerbungen
durften im Vorfeld zwanzig Teams bei den "Selection Days" vor Mentoren, Experten und Partnern ihre Projekte prasentieren. Die zehn
vielversprechendsten Start-ups wurden ausgewahlt und haben nun drei Monate lang Zeit, intensiv an ihren Business-Planen zu feilen. Die Teams ziehen
fur den Zeitraum in die Hauptstadt; gemeinsame Biroraume in Berlin-Kreuzberg und eine Anschubfinanzierung von jeweils 15.000 Euro gehoren
ebenfalls zur Starthilfe. AuBerdem stehen den Teilnehmern Freiminuten fur die 1.200 smarts vom offiziellen Mobilitypartner car2go in Berlin zur
Verfugung.<br />Das diesjéhrige Programm von Startupbootcamp in Berlin befasst sich mit "Mobility", "Connectivity" und "Big Data". Die veranderten
Anforderungen der Gesellschaft an Mobilitat, die vielen Mdglichkeiten der Interkonnektivitat durch die steigende Anzahl internetféahiger Gerate sowie die
daraus entstehende Herausforderung, bislang ungekannte Datenmengen zu bewaltigen - das alles sind Themen, die Lésungen fur die Zukunft fordern
und Chancen fur neue Geschéftsideen erdffnen. <br />Eines der ausgewéhlten Start-ups ist "High-Mobility". Das Team aus Estland und Schweden
arbeitet an einer Technologie, mit der Smartphones oder Tablets via Bluetooth Einstellungen an Infotainment-Systemen von Autos ermdglichen. Damit
lasst sich beispielsweise die Position der Spiegel verandern, der Reifendruck messen oder die Temperatur im Fahrzeug regulieren. Das amerikanische
Startup "1SDK" beschéftigt sich mit der Integration vielfaltiger Zahlungsmethoden von verschiedenen App-Stores Uber ein zentrales Software
Development Kit. "Avuxi" aus Spanien und Finnland analysiert fiir eine Smartphone-App die Geodaten aus zahlreichen sozialen Netzwerken und zeigt sie
auf Landkarten als eine Art Warmebild an. Je nach sozialer Interaktion werden belebte Platze wie Hotels oder Restaurants rot eingefarbt, weniger
genutzte Orte bleiben gelb oder griin. Dieses Projekt befindet sich bereits in einer &ffentlichen Testphase.<br />Das groR3e Finale von Startupbootcamp ist
der "Investor Demo Day" am 06. November in Berlin. Hier kdnnen die Start-ups noch einmal die Chance nutzen, sich und ihre Ideen vor hunderten
Business Angels zu prasentieren. 70 Prozent der Startupbootcamp Alumni konnten nach dem Programm erfolgreich Geschaftspartner fir ihre Ideen
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ehemals DaimlerChrysler AGDaimlerChrysler ist in der Automobilbranche einzigartig: Das Angebot reicht vom Kleinwagen uber Sportwagen bis hin zur
Luxuslimousine ? und vom vielseitig einsetzbaren Kleintransporter tiber den klassischen Schwer-Lkw bis hin zum komfortablen Reisebus. Zu den
Personenwagen-Marken von DaimlerChrysler zahlen Maybach, Mercedes-Benz, Chrysler, Jeep, Dodge und smart. Zu den Nutzfahrzeug-Marken
gehoéren Mercedes-Benz, Freightliner, Sterling, Western Star, Setra und Mitsubishi Fuso. DaimlerChrysler Financial Services bietet Finanz- und andere
fahrzeugbezogene Dienstleistungen an. Die Strategie von DaimlerChrysler basiert auf vier Saulen: Globale Prasenz, herausragende Produkte, fihrende
Marken sowie Innovations- und Technologiefuhrerschaft. DaimlerChrysler hat eine globale Belegschaft und eine internationale Aktionarsbasis. Mit 384.
723 Mitarbeitern erzielte DaimlerChrysler im Geschéftsjahr 2004 einen Umsatz von 142,1 Mrd. Euro.
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