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Blimchen-Sex
Brauchen wir ein neues Mannerbild - Was macht konservative Positionen in der Geschlechterdiskussion, wie die von Norbert Blim,
wieder salonfahig? Ein fehlendes modernes Mannerbild?

(ddp direct) In Deutschland tobt untergriindig schon langer ein heftiger Kulturkampf um die Rollen von Frau und Mann. Der Konflikt hat bislang nicht zu
offenem Hass, aber zu intensiven Gegnerschaften und Feindseligkeiten innerhalb der Gesellschaft gefiihrt ? wie etwa in der Debatte rund um das
Erziehungsgeld. Die damit verbundenen starken Emotionen, sind im &ffentlichen Raum jedoch meist mehr latent zu spuren als dass sie explizit formuliert
werden. Dabei stehen sich nicht Frauen und Manner gegeniiber, sondern Emanzipations-Fans und konservative Teile der Gesellschaft von beiden
Geschlechtern. Das Credo der Emanzipation und Gleichberechtigung von Mann und Frau hat dabei iber Jahre hinweg die 6ffentliche Diskussion
dominiert, traf aber schon immer auf die leiseren, aber reservierten Haltungen konservativerer Teile der Gesellschaft.

Nun hat der ehemalige Bundesarbeitsminister Norbert Bliim in einem Beitrag in der Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung vom 28. Juli 2013 den
konservativen Auffassungen eine Stimme gegeben. Er hat es damit sogar bis zum Aufmacher der Titelseite gebracht. Die Rationalisierungen, mit denen
diese konservative Stimme nun arbeitet, haben es in sich. Anhanger der Emanzipation werden quasi ?links Gberholt?: Ihnen wird ein Ausverkauf der
Familie an Profitinteressen sowie eine Leugnung naturlicher Geschlechter-Unterschiede vorgeworfen. Sucht man nach den psychologischen
Hintergriinden fir diese Heftigkeit offenbart sich viel Verunsicherung tber die Veranderung bei der Manner-Rolle und eine tiefe Sehnsucht nach den
guten, alten Rollenzuweisungen der Geschlechter.

?Die Abschaffung von Schwangerschaft und Stillzeit wéare?.der Durchbruch zur uneingeschrankten Eingliederung der Frauen in die
Erwerbsgesellschaft?, schreibt Blim. Der Satz ist zunéchst ein psychologisches Musterbeispiel fir demagogische Wirkungsmuster: Praktisch niemand
wird flr eine Abschaffung von Schwangerschaft und Stillzeit votieren; die Verbindung mit dem zweiten Teil des Satzes legt nun nahe, dass man dann
auch nicht fur die uneingeschrankte Erwerbstétigkeit der Frauen sein kann. Andernfalls werde der Ausverkauf der Familie an Wirtschaftsinteressen
betrieben. In der Konsequenz wird von Bliim dann mehr oder weniger offen fiir ein Engagement der Frauen in der Familien- und Erziehungsarbeit pladiert
? oder anders formuliert: FUr Frauen ist in dieser konservativen Logik vermutlich bestenfalls eingeschrankte Erwerbsarbeit sinnvoll. Tatsachlich finden es
aber inzwischen annahernd genauso viele Frauen (46%) wie Manner (50%) wichtig bzw. sehr wichtig, hart zu arbeiten und viel Geld zu verdienen, wie die
Oettinger Deutschlandstudie ermittelt hat. Aus Sicht der konservativen Kréafte, hdchste Zeit fur eine Umkehr in der Geisteshaltung.

Zentraler Ausgangspunkt fur die konservative Restauration der Frauenrolle ist letztlich ein fehlendes modernes Mannerbild. Die Frauen kénnen aus Sicht
der Manner ihre alten Domanen behalten und erobern im Rahmen der Emanzipation auch klassische berufliche Terrains der Manner fur sich hinzu. Die
Manner tuen sich dabei deutlich schwerer, wie es auch der Beitrag von Blim deutlich macht: Der alte Patriarch hat danach ausgedient. Aber wie ist es mit
dem neuen Mann? Der neue Mann schafft alles, fast alles und st63t dabei an Grenzen: ?Mdglicherweise die Hauptsachen kindlicher Entwicklung -
namlich ?Schwangerschaft und Stillzeit? ? sind etwas, was Manner nicht leisten kdnnen. Was macht aber die Manner zu etwas Besonderem? Wie
kénnen sie sich gegenuber den neuen Frauen differenzieren? Was sind mannliche Vorbilder? Hierauf gibt es nach dem Untersuchungsstand, der
rheingold salon vorliegt, keine breit akzeptierten Antworten.

Konservative Stimmen pléadieren daher, wie Blim es tut, in Ermangelung eines solchen modernen Ménnerbildes fur eine Restauration der alten
Geschlechterrollen. Der angestrebte idealisierte Umgang der Geschlechter wird dabei so herzensgut inszeniert, als gabe es nur Blimchen-Sex:
Berufstatige Manner bringen altruistisch Geld nach Hause, das sie wie selbstverstandlich mit ihren Frauen teilen, wahrend mdtterliche Frauen zu Hause
ihren Kindern Zuwendungen angedeihen lassen, wie es Vater und Staat nicht kénnen! Der Nahrboden fiir solche konservativen Differenzierungen
zwischen den Geschlechtern ist in Ansétzen durchaus ? noch - vorhanden: 68% der Frauen finden es wichtig oder sehr wichtig, andere sozial zu
unterstiitzen, aber nur 57% der Manner.

Die Auseinandersetzung mit konservativen Stimmen zeigt: Es reicht nicht, wenn im Rahmen der Emanzipationsbewegung in erster Linie auf die
Positionen der Frauen und eine Aufhebung ihrer Benachteiligungen im Berufsleben geachtet wird. Ohne eine positive, moderne Definition der Aufgaben
von Mannern, werden nicht nur diese immer wieder bremsen und offen flir eine Restauration der Geschlechterrollen sein. Wir miissen uns in Deutschland
um die Manner kimmern!
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Der rheingold salon kombiniert langjéhrige tiefenpsychologische Expertise aus Moderation, Projekt- und Prozessbegleitung, Research und Marketing zu
einem eigenen Angebot im Markt. Der rheingold salon positioniert sich dabei zwischen den klassischen Angeboten aus Unternehmensberatung und
Marktforschung. Neben unserer klassischen, tiefenpsychologischen und morphologischen Marktforschung bieten wir vor allem Strategien und
strategische Beratung in den Bereichen Marketing, Markenfuihrung und -entwicklung, Public Relations, Unternehmensausrichtung und
unternehmensinterne Prozessen, Kommunikations- und Konzeptentwicklung, Innovationsprozesse sowie Teambuilding an.

All unsere Beratung ist research insight basiert auf Marktforschung und Erkenntnissen, die wir im Laufe von tber 2 Jahrzehnten hierzu sammeln
konnten. Die Basis der Arbeit bildet dabei die morphologischen Markt- und Medienforschung, die an der Universitat Kéln entwickelt wurde. Zu den
Kunden des salon zéhlen die bekanntesten Adressen der deutschen und internationalen Wirtschaft.

www.rheingold-salon.de

www.facebook.com/rheingold.salon.



