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Neuwagen: Internetvertrieb weiter auf dem Vormarsch
MeinAuto.de begruRt Offnung von Herstellern fur Online-Vertriebskanéle

(ddp direct) Der marktfihrende Internetvermittler MeinAuto.de zeigt seit mehr als 6 Jahren, dass Neuwagenvertrieb iber das Internet funktioniert. Die
Anzahl an Anfragen, die Neuwagenk&ufer tber MeinAuto.de jahrlich stellen, hat sich seit 2007 auf Kundenseite mehr als verdreiRigfacht: von 5.584
Kaufanfragen im ersten Jahr auf rund 170.000 Anfragen in 2012. Die Besucherzahlen von MeinAuto.de zeigen eine &hnliche Entwicklung von 291.324
Besuchern in 2007 auf mehr als 7 Millionen Besucher allein in den ersten sieben Monaten von 2013.

?BMW und Mercedes wissen um die Tatsache, dass immer mehr Kaufentscheidungen im Internet fallen. Von daher ist der Schritt, sich im Markt des
Online-Neuwagenvertriebs weiterzuentwickeln, wichtig, richtig und kundenorientiert? kommentiert Alexander Bugge Geschéaftsfuhrer von MeinAuto.de.

Online Neuwagenvertrieb: Internetkunden wollen markenubergreifende Auswahl, Preistransparenz und bedurfnisorientierte Beratung

MeinAuto.de hat in verschiedenen Kundenbefragungen analysiert, welche Kaufkriterien Internetkunden am wichtigsten sind: markenubergreifende
Auswahl, Preistransparenz und eine bedarfsorientierte und unabhéngige Beratung. Auf diese Kundenbedirfnisse abgestimmt, hat MeinAuto.de kirzlich
den ersten markenubergreifenden bedarfs- und endpreisbasierten Fahrzeugkonfigurator fur individuelle Bestellfahrzeuge entwickelt. Interessierte Kunden
wahlen zunéchst aus derzeit 13 Bedarfskategorien ihre Kaufkriterien aus: Anstelle von Marke und Modell stehen Kriterien wie Fahrzeugtyp, Budget,
Verbrauch, CO2-Effizienzklasse, Antriebsart, Kraftstoffart, Leistung, Getriebeart, Ausstattungs-merkmale/Extras oder die Anzahl der Sitze und Tiren im
Mittelpunkt der Konfiguration. Der Suchalgorithmus des Bedarfskonfigurators ermittelt je nach Kriterienauswahl aus einer Datenbank von fast 10.000
Modellvarianten passende Fahrzeuge.

Tabellen, Screenshots und weiteres Grafikmaterial unter:A http://www.meinauto.de/presse

Shortlink zu dieser Pressemitteilung:
http://shortpr.com/h0q6x6

Permanentlink zu dieser Pressemitteilung:
http://www.themenportal.de/kfz-markt/neuwagen-internetvertrieb-weiter-auf-dem-vormarsch-69809

=== Neuwagen: Internetvertrieb weiter auf dem Vormarsch (Bild) ===

Neuwagen: Internetvertrieb weiter auf dem Vormarsch. MeinAuto.de begriif3t Herstelleréffnung fiir Online-Vertriebskanéle.

Der marktfiihrende Internetvermittler MeinAuto.de zeigt seit mehr als 6 Jahren, dass Neuwagenvertrieb tber das Internet funktioniert. Die Anzahl an
Anfragen, die Neuwagenkaufer tiber MeinAuto.de jahrlich stellen, hat sich seit 2007 auf Kundenseite mehr als verdreiigfacht: von 5.584 Kaufanfragen im
ersten Jahr auf rund 170.000 Anfragen in 2012. Die Besucherzahlen von MeinAuto.de zeigen eine ahnliche Entwicklung von 291.324 Besuchern in 2007
auf mehr als 7 Millionen Besucher allein in den ersten sieben Monaten von 2013.

BMW und Mercedes wissen um die Tatsache, dass immer mehr Kaufentscheidungen im Internet fallen. Von daher ist der Schritt, sich im Markt des
Online-Neuwagenvertriebs weiterzuentwickeln, wichtig, richtig und kundenorientiert kommentiert Alexander Bugge Geschéftsfiihrer von MeinAuto.de.

Shortlink:

http://shortpr.com/IhOgce
Permanentlink:

http://www.themenportal.de/bilder/neuwagen-internetvertrieb-weiter-auf-dem-vormarsch

=== Kunden wollen endpreisbasierte, bediirfnisorientierte und markentibergreifende Beratung (Bild) ===
Neuwagen: Internetvertrieb weiter auf dem Vormarsch.
MeinAuto.de begrii3t Herstellero6ffnung fir Online-Vertriebskanale.
Der marktfiihrende Internetvermittler MeinAuto.de zeigt seit mehr als 6 Jahren, dass Neuwagenvertrieb tber das Internet funktioniert. Die Anzahl an
Anfragen, die Neuwagenkaufer tiber MeinAuto.de jahrlich stellen, hat sich seit 2007 auf Kundenseite mehr als verdreif3igfacht: von 5.584 Kaufanfragen im
ersten Jahr auf rund 170.000 Anfragen in 2012. Die Besucherzahlen von MeinAuto.de zeigen eine ahnliche Entwicklung von 291.324 Besuchern in 2007
auf mehr als 7 Millionen Besucher allein in den ersten sieben Monaten von 2013.

BMW und Mercedes wissen um die Tatsache, dass immer mehr Kaufentscheidungen im Internet fallen. Von daher ist der Schritt, sich im Markt des
Online-Neuwagenvertriebs weiterzuentwickeln, wichtig, richtig und kundenorientiert kommentiert Alexander Bugge Geschéftsfiihrer von MeinAuto.de.

Shortlink:
http://shortpr.com/qgitmwg
Permanentlink:
http://www.themenportal.de/bilder/kunden-wollen-endpreisbasierte-beduerfnisorientierte-und-markenuebergreifende-beratung
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Mit monatlich einer Million Besucher und jéhrlich rund 15.000 Vermittlungen ist das Kdlner Unternehmen MeinAuto.de Marktfihrer unter den
Internetvermittlern von Neuwagen. Interessenten kénnen markenubergreifend aus 35 Herstellern und Importeuren sowie iber 500 Modellen wahlen.
Verbraucher erhalten, ausgehend von ihren personlichen Kaufbedurfnissen passende Modelle, konfigurieren ihr individuelles Neufahrzeug und kénnen es
zum Internetpreis bei einem von tber 300 deutschen Vertragshandlern erwerben. Der Service und die unabhéangige Beratung von MeinAuto.de sind fiir
Kunden kostenlos.

Weitere Daten und Fakten tber MeinAuto.de unter http://www.meinauto.de/presse/

Fir Journalisten/Medien

Die Presseabteilung bei MeinAuto.de bietet kostenlos fundierte Datenanalysen und Markteinschatzungen auf Basis mehrerer Millionen
Neuwagenkonfigurationen und ca. 15.000 Kaufvermittlungen von Verbrauchern jahrlich. Dazu gehéren beispielsweise Rabattiibersichten, Auswertungen
von lokalen, regionalem und bundesweiten Kaufverhalten, Lieferzeiten, demographischen Kauferanalysen oder ahnliches - auf Wunsch in Verbindung mit
einem Expertenkommentar von MeinAuto.de Geschaftsfihrer Alexander Bugge.



Anlage: Bild

Anfragenentwicklung beim Neuwagenverkauf
im Internet
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