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Revolution in der Waschepflege

Revolution in der Waschepflege<br /><br />Miele auf der IFA: Faszinierende Erlebniswelt <br />Gréf3te Produktoffensive in der Geschichte des
Unternehmens <br />Mit einem grundlegend neuen Stand- und Eventkonzept présentiert sich Miele auf der IFA 2013. Im Zentrum stehen die neuen
Waéschepflegegerate, erganzt durch Einbaugeréte der ebenfalls neuen Generation 6000. Unveréndert sind allein Lage und Gro3e: Der etwa 3000
Quadratmeter messende Miele-Stand befindet sich wieder in Halle 2.1, (Stand 101).<br />"Creating Fascination" - dies ist das Leitmotiv des aktuellen
Miele-Auftritts, um Design, Ausstattung und Innovativitat der Messeneuheiten anschaulich ins Bild zu riicken. Als durchgéngiges optisches Signal stehen
ein roter Teppich und ein Diamant fur Wertigkeit und Facettenreichtum. Diese neuen Hausgeréte sind absolut preisverdéchtig, lautet die Botschaft. Was
sie an Neuem kdnnen und auf welch vielféltige Weise sie zur Lebensqualitat inrer Nutzer beitragen, wird in gewohnt unterhaltsamer Weise auf der
Eventbihne vermittelt, eingebettet in Akrobatik und stimmungsvolle Musik. <br />Das zentrale Produktthema ist die neue Generation Waschmaschinen
und Trockner. "Mit Ausstattungsmerkmalen, die es so nur bei Miele gibt, werden wir bei Leistung und Komfort neue MaRstébe setzen", verspricht Frank
Juttner, Chef der Miele Vertriebsgesellschaft Deutschland, "und wir sind davon tberzeugt, dass diese Gerate auch dem Fachhandel erhebliche Impulse
bringen werden." Zudem bekréftigt Miele auch auf dieser Messe seine filhrende Position beim Thema "Intelligent Energiesparen”, im Bereich
Waschepflege etwa mittels des nunmehr marktreifen Solartrockners. Dieser wird nicht mehr elektrisch beheizt, sondern durch sonnenerwarmtes Wasser.
"Wir glauben, dass auch die Themen Okologie und Vernetzung fir spannende Gesprache mit unseren Fachhandelspartnern sorgen werden", sagt
Juttner. <br />Ein weiterer Schwerpunkt des Messeauftritts sind die Einbaugerate der Generation 6000. Zwar haben diese bereits auf der Kélner Messe
"LivingKitchen" im Januar ihre Weltpremiere gefeiert und werden seit Mai an den deutschen Handel ausgeliefert. Zur IFA wird die neue Generation jedoch
durch weitere Neuheiten bei den Geschirrspulern und der Kaffeezubereitung vervollstandigt. Rechnet man die Generation 6000 und die neuen
Waschmaschinen und Trockner des IFA-Portfolios zusammen, ergibt dies die grote Produktoffensive in der Geschichte des Unternehmens.<br />Wie in
den vergangenen Jahren ist der Messestand in zwei Bereiche aufgeteilt: Der fir alle Messebesucher bestimmte Teil ist gepragt durch erlebnisorientierte
Produktprasentation einschlieRlich kulinarischer Kostproben. Der zusatzliche Fachbesucherbereich ist demgegenuber noch starker informations- und
beratungsorientiert, zum Beispiel durch erganzende Schulungsevents. Hier befindet sich auch das Miele-Café, das tagsiiber Raum fur ausfihrliche
Fachgesprache und abends die Mdglichkeit bietet, den anstrengenden Messetag bei gutem Essen und Live-Musik entspannt ausklingen zu lassen. Frank
Juttner: "Wir freuen uns sehr auf diese IFA und gehen davon aus, dass wir die sehr guten Besucherzahlen der Vorjahre erneut Gbertreffen werden."<br
/>Uber das Unternehmen: <br />Miele ist der weltweit filhrende Anbieter von Premium-Hausgeréten fiir die Produktbereiche Kochen, Backen,
Dampfgaren, Kihlen/Gefrieren, Kaffeezubereitung, Geschirrspiilen, Wasche- sowie Bodenpflege. Hinzu kommen Geschirrspiiler, Waschmaschinen und
Waschetrockner fur den gewerblichen Einsatz sowie Reinigungs-, Desinfektions- und Sterilisationsgeréate fur medizinische Einrichtungen und
Laboratorien ("Miele Professional”). Das 1899 gegriindete Unternehmen unterhélt acht Produktionsstandorte in Deutschland sowie je ein Werk in
Osterreich, Tschechien, China und Ruménien. Der Umsatz betrug im Geschaftsjahr 2011/12 rund 3,04 Milliarden Euro, wovon 70 Prozent auf das
Ausland entfallen. In fast 100 Landern ist Miele mit eigenen Vertriebsgesellschaften oder Uber Importeure vertreten. Weltweit beschéftigt das in vierter
Generation familiengefiihrte Unternehmen gut 16.700 Menschen, zwei Drittel davon in Deutschland. Der Hauptsitz des Unternehmens ist Giitersloh in
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Miele ist ein deutscher Hersteller von hochwertigen Elektro-Hausgeraten, von Geréten fir den professionellen Einsatz und von Einbaukiichen. Der
Firmensitz ist in Gitersloh. Zur Miele-Gruppe gehort auch die Firma Imperial, die hochwertige Einbaugerate produziert. 1899 wurde Miele gegriindet und
ist seither im Familienbesitz. Die Grunder heien Carl Miele und Reinhard Zinkann. Das Unternehmen wird heute in der vierten Generation gefuhrt. Das
Firmenmotto seit Griinderzeiten lautet "Immer besser". Getreu dieser Philosophie produziert Miele Produkte von geradezu sprichwdértlich hoher Qualitat.
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