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Einkaufaktuell Uberzeugt mit neuem Reichweitenrekord

Einkaufaktuell iberzeugt mit neuem Reichweitenrekord<br /><br />AWA-Analyse: Jede Woche werden bis zu 15,39 Mio. Leser erreicht<br
/>Einkaufaktuell verbindet regionale Einkaufstipps mit Mehrwert - eine Kombination, die bei den Lesern sehr gut ankommt: Laut der aktuellen Zahlen aus
der Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse (AWA) lesen Einkaufaktuell bis zu 15,39 Millionen Verbraucher. Die wichentliche Offnungsquote liegt
somit bei 83,19 Prozent. Damit gehort das Medium zu den meistgenutzten Printpublikationen in Deutschland.<br />Die Gesamtreichweite konnte im
Vergleich zum Vorjahr um 370.000 (ca. 2,4 Prozent) gesteigert werden. Ein bemerkenswertes Ergebnis, sind doch die Gesamtergebnisse in diesem Jahr
eher durchwachsen: Nur 45 der 240 durch die AWA erfassten Titel konnten Gewinne verbuchen. "Diese Ergebnisse zeigen erneut die Akzeptanz und
Bedeutung gedruckter Haushaltswerbung fiir die Verbraucher. Sie ist prasent, wird gelesen und hat einen hohen Nutzwert", erklart Lutz Glandt, Mitglied
des Bereichsvorstands BRIEF der Deutschen Post.<br />Der sogenannte Weiteste Leserkreis, also Personen, die Einkaufaktuell schon einmal gelesen
oder durchgeblattert haben, betragt 25,6 Millionen. Doch nicht nur die Reichweite von Einkaufaktuell konnte erneut Uberzeugen: "Das Produkt wird
zugleich intensiv von den Verbrauchern genutzt: 74,4 Prozent der Nutzer lesen mindestens die Halfte aller Seiten. Zudem ist uns eine Steigerung der
Offnungsquote auf 83,19 Prozent gelungen®, freut sich Vertriebsdirektor Hans Harden iber die neu veréffentlichten Zahlen. Zum Vergleich: Im Vorjahr
betrug diese 81,85 Prozent.<br />Weibliche Leser mit hoher Kaufkraft<br />61,4 Prozent der Leser sind weiblich, das heif3t jede Woche werden rund 9,45
Millionen Personen angesprochen, die sehr haufig Kaufentscheidungen fir sich oder ihre Familie treffen. Dabei ist die Zielgruppe mit einer hohen
Kaufkraft ausgestattet: 61,5 Prozent der Haushalte steht monatlich ein Nettoeinkommen von 2.000 Euro und mehr zur Verfiigung. 77 Prozent der Leser
von Einkaufaktuell leben in einem Haushalt mit zwei oder mehr Personen.Insgesamt weisen die Leser eine hohe Ausgabebereitschaft fir die eigene
Einrichtung, gutes Essen, Reisen, Kleidung, Hobbys und Wellness auf. Der typische Einkaufaktuell-Leser achtet daruber hinaus stark auf
Sonderangebote (75,2 Prozent) und regionale Produkte (46,8 Prozent).<br />Einkaufaktuell ist bereits seit zehn Jahren erfolgreich am Markt prasent und
verbindet regionale Einkaufstipps mit einem aktuellen TV-Programm. Die wochentliche Auflage liegt bei bis zu 19,13 Millionen Haushalten in 23
konsumstarken Ballungsraumen - mit Ausnahme der Werbeverweigerer. Werbebotschaften lassen sich so wirkungsvoll bei den Endverbrauchern
platzieren - auf Wunsch auch regional und lokal ausgesteuert. Seit 2011 werden Angebote und Prospekte auch online auf einkaufaktuell.de verlangert.
Die Deutsche Post sorgt mit ihrem flachendeckenden Zustelinetz dafiir, dass Einkaufaktuell zuverléassig in der Regel samstags in den Briefkasten jedes
zweiten Haushalts in Deutschland landet.<br />Bildunterschrift: Die wochentliche Auflage von Einkaufaktuell liegt bei bis zu 19,13 Millionen Haushalten in
23 konsumstarken Ballungsraumen.<br /><br />Alexander Edenhofer<br />Pressesprecher: Unternehmensbereich BRIEF<br />Deutsche Post DHL<br
/>Charles-de-Gaulle-Str. 20<br />53113 Bonn<br />Tel.: (0228) 182 9944<br />Fax: (0228) 182 9880<br /><img src="http://www.pressrelations.
de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=539029" width="1" height="1">

Pressekontakt

Deutsche Post AG

53113 Bonn

Firmenkontakt

Deutsche Post AG

53113 Bonn

Wir bewegen téglich 72 Millionen Briefsendungen. Dabei sorgt insbesondere der Bereich Direktmarketing fir hohe Zuwachsraten. So ist das
Unternehmen ausgezeichnet positioniert: Im Bereich Brief ist die Deutsche Post fiihrender Dienstleister in Europa, im Bereich Direktmarketing sind wir
Marktfihrer in Deutschland. Wir orientieren uns dabei an den Wunschen unserer Kunden - und die kennen wir sehr gut: In unseren Filialen haben wir
rund 685 Millionen Kundenkontakte pro Jahr. Die Deutsche Post ist ein moderner und leistungsstarker Partner im Konzern Deutsche Post World Net.
Garanten hierfur sind das Fachwissen unserer Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, eine flexible Infrastruktur sowie unser flachendeckendes Filialnetz.
Privatkunden und Geschéftskunden profitieren von unserer Erfahrung, der ausgereiften Technik unserer Briefzentren und von unserer Kundennéhe. Wir
bieten Privatkunden zeitgeméaRe Produkte und Services, die weit (iber das Versenden von Briefen hinaus gehen. Fir Geschaftskunden entwickeln wir
mafgeschneiderte Losungen. Wir sind professioneller Partner in allen unseren Leistungsfeldern.Im Verbund mit unseren spezialisierten
Tochterunternehmen bieten wir ein Leistungsspektrum, das am Puls der Zeit ist. Die Zufriedenheit und der Erfolg unserer Kunden stehen dabei im
Mittelpunkt unserer Arbeit.
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