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Biodiversitat: Nur jeder zweite Deutsche hat davon gehort
Alnatura, Yves Rocher, Tchibo und Hipp sind Vorbilder beim Umgang mit Artenvielfalt

(ddp direct) Bonn/Amsterdam, 24. April 2013. Obwohl das Bewusstsein fiir Biodiversitat seit 2009 hierzulande deutlich gewachsen ist, wissen

gegenwartig nur 48 Prozent der 2013 vom Biodiversitats-Barometer befragten Deutschen mit dem Begriff etwas anzufangen. Damit ist
Deutschland im Vergleich zu den anderen dieses Jahr untersuchten Léandern Frankreich, dem Vereinigten Kénigreich, den USA, Brasilien und China
Schlusslicht. Zusatzlich, so die von der Union for Ethical BioTrade (UEBT) in Auftrag gegebene Studie, ist das Vertrauen der Konsumenten in die
Wirtschaft gesunken. In Deutschland geben nur sieben Prozent der knapp 1.000 Befragten an, dass sie Unternehmen aus der Kosmetik- und
Ernéhrungsindustrie grundsétzlich vertrauen. Uber 80 Prozent méchten mehr dariiber wissen, woher die Branche die Inhaltsstoffe ihrer Produkte bezieht.
Damit dokumentiert das aktuelle Biodiversitats-Barometer den grof3en Bedarf an Aufklarung und Transparenz, wenn es um die Nutzung naturlicher
Ressourcen geht.

Viel trauen die Deutschen den Unternehmen im Umgang mit der Natur nicht zu. Lediglich die Marken ?Alnatura? (neun Prozent aller Befragten), ?Yves
Rocher?, ?Tchibo?, ?Hipp? (alle sechs Prozent) und ?Nivea? (fUnf Prozent) verkdrpern einen sorgsamen Umgang mit Menschen, Tieren und Pflanzen.
81 Prozent wiirden die Produkte von Nahrungsmittelfirmen sogar boykottieren, wiissten sie, dass deren Produktionsprozesse ?umweltschéadlich? oder
?unethisch? seien. Obgleich die Deutschen sich wesentlich mehr mit Themen wie Nachhaltigkeit und Corporate Social Responsibility befassen, wissen
sie vergleichsweise wenig Uber Biodiversitat, also die biologische Vielfalt und die Folgen ihres Verlusts.

Ein Grund dafir sei, dass man in Deutschland vermeintlich weniger Leidensdruck habe und das Artensterben weit weg erscheine, sagt Stefan Hérmann,
der Leiter der von der Européischen Union geférderten Européischen Business &amp; Biodiversity Kampagne (EBBC) . ?Unsere Urwaélder sind
langst abgeholzt. Aber in Brasilien, das beim Biodiversitats-Barometer gut abgeschnitten hat, beherbergt der Regenwald noch eine Vielzahl an Arten und
Okosystemen, die stark bedroht sind. Die Menschen dort erwarten, dass Regierung und Unternehmen handeln?.

Zudem findet Biodiversitat in Schwellenlandern ein wesentlich hoheres Medienecho.A ?In Deutschland schatzt die Mehrzahl der
Unternehmensentscheider die Relevanz von Artenvielfalt weiterhin niedrig ein. Auch die Wirtschaftsmedien haben die Interdependenzen zwischen
unternehmerischem Erfolg und biologischer Vielfalt noch nicht ausreichend erkannt und berichten nur wenig dartiber?, sagt Hdrmann. Die Folgen
nicht-nachhaltigen Wirtschaftens sind allerdings deutlich. Deutsche Firmen verursachen durch ihre Importe und die damit verbundenen Lieferketten, dass
zahllose Arten weltweit vom Aussterben bedroht sind. Deutschland folgt den USA und Japan auf Platz drei in der Rangliste der

zerstorerischsten Importeure , wie der Forscher Manfred Lenzen im Fachmagazin ?Nature? schreibt.

Dabei sind Unternehmen in vielerlei Hinsicht auf biologische Vielfalt angewiesen. ?Unsere Géaste wollen eine intakte Natur vorfinden?, sagt Mila Dahle
von der TUI AG. ?Wenn an Schildkrétenstranden plétzlich die Schildkréten fehlen oder beim Schnorcheln die bunten Fische, bleiben die Kunden
daheim?. Aber auch andere Branchen geraten in Schwierigkeiten, wenn die Artenvielfalt bei Insekten, Pilzen oder Bakterien schrumpft. Die
Arzneimittelindustrie ist auf eine gro3e Zahl an Pflanzen und Mikroorganismen angewiesen, um Medikamente produzieren zu kénnen. ?Trotzdem
verbrauchen wir unser Naturkapital in rasendem Tempo. Die aktuelle Aussterberate von Arten Ubersteigt die naturliche Rate um das 1.000-Fache?, sagt
Hoérmann.

GemalR der UN-Konvention Uiber die biologische Vielfalt (CBD) haben sich Regierungen aus aller Welt dazu verpflichtet, den Verlust der Biodiversitét bis
zum Jahr 2020 zu bremsen und das Wissen tber den Wert der biologischen Vielfalt signifikant zu erhdhen. Die EBBC ist Partner der UEBT, die mit dem
Biodiversitats-Barometer einen wichtigen Indikator fir die Erfullung der Ziele liefert. AuBerdem unterstiitzt die EBBC mit dem Biodiversity Check
Unternehmen, die ihre Geschéftsprozesse und Wertschopfungsketten systematisch auf Beziige zur Biodiversitét tGberpriifen wollen. 30 Unternehmen
haben den Service bislang beansprucht ? darunter globale Player wie TUI und Daimler.

Uber das Biodiversitits-Barometer der UEBT

Das Biodiversitits-Barometer der UEBT gibt einen jahrlichen Uberblick iber das Bewusstsein und Verstandnis zum Thema Biodiversitét aus drei
verschiedenen Perspektiven: Konsument, Industrie und Medien. Seit der ersten Auflage im Jahr 2009 hat das internationale Forschungsinstitut 2IPSOS?
im Auftrag der UEBT 31.000 Verbraucher in elf Landern befragt (Brasilien, China, Frankreich, Deutschland, Indien, Japan, Peru, Studkorea, der Schweiz,
dem Vereinigten Konigreich und den USA). Im Jahr 2013 wurde das Biodiversitéts-Barometer unter insgesamt 6.000 Verbrauchern in sechs Landern
durchgefuhrt: Brasilien, China, Frankreich, Deutschland, dem Vereinigten Kénigreich und den USA.

Uber die Europdische Business &amp; Biodiversity Kampagne

Die Européische Business &amp; Biodiversity Kampagne wurde von einem Konsortium aus europaischen Unternehmen und
Nichtregierungsorganisationen (NGOs) unter Fuhrung des Global Nature Fund (GNF) initiiert. Ihr Ziel ist es, die grof3e ? auch 6konomische ?
Bedeutung der Biodiversitét darzulegen und das Engagement der Wirtschaft fir den aktiven Schutz und Erhalt von biologischer Vielfalt sowie fur
Okosystemdienstleistungen zu gewinnen. Die Kampagne unterstiitzt Unternehmen durch  Biodiversity Checks , Workshops und regionale
Biodiversitats-Foren. Sie wird vom LIFE+Programm der Européischen Union geférdert. Der GNF, als Koordinator der EBBC, und die UEBT haben
kirzlich ein Memorandum of Understanding unterzeichnet, mit dem Ziel, die Zusammenarbeit zu intensivieren und Mal3nahmen bei der Aufklarung tber
die Bedeutung der biologischen Vielfalt zu biindeln.A
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Die Europaische Business &amp; Biodiversity Kampagne wurde von einem Konsortium aus européischen Unternehmen und
Nichtregierungsorganisationen (NGOs) unter Fuhrung des Global Nature Fund (GNF) initiiert. Ihr Ziel ist es, die groBe auch 6konomische Bedeutung der
Biodiversitéat darzulegen und das Engagement der Wirtschaft fir den aktiven Schutz und Erhalt von biologischer Vielfalt sowie fir
Okosystemdienstleistungen zu gewinnen. Die Kampagne unterstiitzt Unternehmen durch Biodiversity Checks, Workshops und regionale
Biodiversitats-Foren. Sie wird vom LIFE+Programm der Europaischen Union geférdert. Der GNF, als Koordinator der EBBC, und die UEBT haben
kirzlich ein Memorandum of Understanding unterzeichnet, mit dem Ziel, die Zusammenarbeit zu intensivieren und Maf3nahmen bei der Aufklarung tber
die Bedeutung der biologischen Vielfalt zu biindeln.



