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24h-Rennen: Zurich sucht Social-Media-Fanbotschafter

24h-Rennen: Zurich sucht Social-Media-Fanbotschafter<br /><br />Bonn, 9. April 2013: Die Zurich Versicherung startet ab heute eine neue Werbeaktion
im Rahmen der im Februar eingefiihrten Kampagne "Danke Fans!": Gesucht wird der "Fanbotschafter" des ADAC Zurich 24h-Rennens auf dem
Nurburgring. Er oder sie soll vom 17. bis 20. Mai 2013 live an die Social Media Community berichten und andere Fans so an dem Event teilhaben lassen.
Per Foto oder Video kénnen passionierte Motorsport-Fans sich bis zum 6. Mai 2013 auf der Webseite zurich.de/sports als Kandidaten prasentieren und
sich dort von Besuchern der Seite bewerten lassen. Eingebunden wird das Gewinnspiel auch bei Facebook unter "Zurich Sports". Eine 5-kopfige Jury kirt
den Fanbotschafter aus den besten 25 Bewerbern; prominentes Jury-Mitglied ist unter anderem der deutsche Rennfahrer und 3-fache Sieger des
24h-Rennens, Klaus Ludwig.<br />Fan berichtet als Social-Media-Reporter<br />Der ausgewahlte Fanbotschafter erhalt einen exklusiven Einblick hinter
die Kulissen des 24h-Rennens, kann mit den Fahrern sprechen und hat die Mdglichkeit, als Beifahrer im sogenannten "Official Car" die Rennstrecke
kennenzulernen. Diese Eindrucke, Interviews, Fotos und Videos soll der Motorsport-Fan als Social-Media-Reporter mit der Facebook- und Twitter-
Gemeinschaft teilen. Zudem werden diese Inhalte auch vor Ort am Nirburgring geteilt und an einem Zurich Stand tGber GroRleinwande den<br
/>Zuschauern prasentiert.<br />Aktion ist ein Dank an die Fans<br />Als offizieller Partner und Versicherer der deutschen Olympiamannschaft spielt das
Thema Sport und Sportengagement bei Zurich eine zentrale Rolle. Monika Schulze, Marketing-Chefin bei Zurich, erklart: "Das Jahr 2013 steht bei uns
ganz klar im Zeichen von Sport, Athleten und vor allem ihren Fans. Mit unserer aktuellen Werbe- und Social Media-Kampagne ?Danke Fans! geben wir
den Sportlern die Mdglichkeit, sich direkt bei ihren Unterstitzern zu bedanken. Eine MaBnahme daraus ist nun die Suche nach dem 24h- Rennen
Fanbotschafter, der seine Leidenschalft fur den Motorsport gemeinsam mit den Rennfahrern feiern und seine einmaligen Erfahrungen auch mit anderen
Fans auf verschiedenen Social-Media-Kanélen teilen kann."<br />Zurich bereits seit 13 Jahren Titelsponsor<br />Zurich ist gemeinsam mit dem ADAC
offizieller Titelsponsor des 41. internationalen 24h-Rennens auf dem Nirburgring. Damit unterstutzt Zurich als einer der groBen deutschen
Kfz-Versicherer das legendare Motorsportereignis in der "Grunen Holle", und das bereits seit 13 Jahren. Das Rennen wird vom 17. bis 20. Mai 2013 auf
dem uber 25 km langen Rundkurs in der Eifel ausgetragen. Zum weltweit gro3ten Langstreckenrennen werden auch in diesem Jahr wieder rund 220.000
Rennsportbegeisterte erwartet. Rund 200 Rennteams aus der ganzen Welt sind gemeldet, die sich in 33 Links- und 40 Rechtskurven durch die hiigelige
Eifellandschaft kdmpfen.<br />Die Zurich Gruppe in Deutschland gehort zur weltweit tétigen Zurich Insurance Group. Mit Beitragseinnahmen (2012) von
Gber 6,1 Mrd. Euro, Kapitalanlagen von mehr als 31 Mrd. Euro und knapp 6.000 Mitarbeitern z&hlt Zurich zu den fuhrenden Versicherungen im Schaden-
und Lebensversicherungsgeschaft in Deutschland. Sie bietet innovative und erstklassige Lésungen zu Versicherungen, Vorsorge und Risikomanagement
aus einer Hand. Individuelle Kundenorientierung und hohe Beratungsqualitét stehen dabei an erster Stelle.<br /><br />Zurich Gruppe Deutschland<br
/>Unternehmenskommunikation<br />Poppelsdorfer Allee 25-33<br />53115 Bonn<br />Telefon +49 (0)228 268-2749<br />Fax +49 (0)228 268-2809<br
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