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Was darf Biofleisch kosten?: Studie untersucht Preissensibilitat der Verbraucher

Was darf Biofleisch kosten?: Studie untersucht Preissensibilitat der Verbraucher<br /><br />(aid) - Welche Rolle spielt der Preis fur Verbraucher beim
Einkauf von Fleisch aus 6kologischer und konventioneller Erzeugung? Diese und andere Fragen rund um die Preisgestaltung bei verschiedenen
Lebensmitteln haben Agrarmarktexperten der Universitat GielRen in einer Studie untersucht, die durch das Bundesprogramm Okologischer Landbau und
andere Formen nachhaltiger Landwirtschaft (BOLN) geférdert wurde.<br />Basis der Studie waren Daten der Gesellschatt fiir Konsumforschung von rund
20.000 Haushalten, die ihr Einkaufsverhalten tber einen Zeitraum von fuinf Jahren dokumentiert haben. Dabei stellten die Wissenschaftler fest, dass die
Verbraucher bei fast allen Lebensmittelgruppen (Eier, Milch, Obst oder Gemiise) ihr Einkaufsverhalten bei steigenden oder sinkenden Preisen kaum
veranderten, egal, ob es sich um Bio- oder konventionelle Produkte handelte. Einzige Ausnahme war Biofleisch. Hier reagierten die meisten Kunden auf
steigende Preise mit deutlicher Kaufzuriickhaltung.<br />Bei konventionellen Fleischarten und -produkten fielen die Reaktionen auf Preisanderungen
dagegen deutlich schwécher aus. Am geringsten war dieser Effekt bei konventionellem Geflugel- und Hackfleisch. Die Wissenschaftler schlieBen daraus,
dass diese Artikel fir viele Verbraucher Basisprodukte beim Fleischkauf sind. Die gro3en Unterschiede beziiglich der Preissensibilitat bei Bio- und
konventionellem Fleisch erklaren sich die Wissenschaftler vor allem durch die fehlende GroRe und Marktreife des noch jungen Biofleischsegments. Wurst
und Fleisch aus 6kologischer Erzeugung seien noch nicht flaichendeckend erhaltlich und das Sortiment meist sehr klein. Deshalb wiirden viele
Verbraucher bei héheren Preisen oft auf konventionelle Ware ausweichen.<br />Ein weiterer Grund sei, dass die Preisdifferenz zwischen bio und
konventionell bei keiner anderen Lebensmittelgruppe so groR ist wie bei Fleisch. So mussten Verbraucher fur Biohdhnchenfleisch etwa vier Mal mehr
zahlen als fur konventionelle Ware. Darliber hinaus neigten sogenannte Biovielkaufer eher dazu, bei hohen Preisen auf Fleisch zu verzichten, da sie
ohnehin weniger Fleisch essen als Durchschnittsverbraucher.<br />Dennoch steigt nach aktuellen Daten der Agrarmarkt Informationsgesellschaft (AMI)
die Nachfrage nach Biofleisch kontinuierlich an. Im Jahr 2012 immerhin um Gber 18 Prozent. Damit Uibersteigt die Nachfrage nach wir vor bei weitem das
Angebot. Der Preissensibilitat konnte in Zukunft aber eine groRere Bedeutung zukommen, da die Preise mittelfristig spirbar steigen werden. Grund sind
stark anziehende Futtermittelkosten auf Erzeugerseite. Experten fir den deutschen Biomarkt raten deshalb, Kaufanreize auch auerhalb der Preispolitik
zu schaffen. Sie sehen vor allem in Verkostungsaktionen und umfangreichen Produktinformationen einen Weg, trotz hoher Preise mehr Verbraucher von
Biofleisch zu iberzeugen.<br />Jirgen Beckhoff, www.aid.de <br /><br />aid infodienst Erndhrung, Landwirtschaft, Verbraucherschutz e. V.<br
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aid ? drei Buchstaben stehen fur: Wissenschatftlich abgesicherte Informationen Fach- und Medienkompetenz Und ein kreatives Informationsangebot in
den Bereichen "Verbraucher und Erndhrung" sowie "Landwirtschaft und Umwelt". Wer informieren will, muss besser informiert sein. Die Vielzahl von
Informationen, die taglich auf jeden von uns einstirzt, ist kaum noch zu Uberblicken. Oft widersprechen sich die Aussagen und verwirren mehr als sie
niitzen. Gefragt sind Ratschlage, die wissenschaftlich abgesichert sind und sachlich informieren.Der aid hat sich genau das zur Aufgabe gemacht und
bietet wissenschaftlich abgesicherte Informationen in den Bereichen "Verbraucher und Ernéghrung” und "Landwirtschaft und Umwelt". Unsere Aussagen
sind unabhangig und orientieren sich an den gesicherten Erkenntnissen der Wissenschaft. In Zusammenarbeit mit Wissenschaftlern und Praktikern
sammeln wir Fakten und Hintergrundinformationen, werten sie aus und bereiten sie zielgruppengerecht auf. Unsere Publikationen wenden sich an
Verbraucher, Landwirte und Multiplikatoren wie Lehrer, Berater und Journalisten. Der aid ist ein gemeinnutziger Verein und wird aus Mitteln des
Bundesministeriums fir Verbraucherschutz, Ernahrung und Landwirtschaft finanziert. Sein Auftrag, sachlich und interessenunabhangig zu informieren, ist
in der Satzung festgelegt. Beim aid arbeiten namhafte Experten, Praktiker und Medienfachleute zusammen. Informationsmedien, die der aid herausgibt,
entsprechen dem aktuellen Stand der wissenschaftlichen Erkenntnisse und vermitteln Wissen zielgruppengrecht und praxisorientiert.
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