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Banken setzen auf Immobilien

Banken setzen auf Immobilien<br /><br />Die Banken in Deutschland und Osterreich engagieren sich wieder stérker in der Immobilienfinanzierung. 56
Prozent der Kreditinstitute wollen in diesem Bereich in den kommenden drei Jahren nennenswerte Investitionen vornehmen. Ein Jahr zuvor lag dieser
Wert noch bei 49 Prozent . Ruckléufig ist hingegen das Engagement im Investmentbanking, im Wertpapiergeschaft und in der Vermdgensverwaltung.
Dies zeigt die Studie "Branchenkompass 2012 Kreditinstitute" von Steria Mummert Consulting in Zusammenarbeit mit dem F.A.Z.-Institut.<br />"Die
Banken reagieren auf die wachsende Nachfrage durch private Hauslebauer, die sich mit dem sogenannten Betongold vor Inflationsgefahren schiitzen
wollen", sagt Thomas Saalmiller, Banken-Experte bei Steria Mummert Consulting. Dementsprechend wollen vor allem Kreditinstitute, die vornehmlich
Privatkunden bedienen, von der wachsenden Nachfrage nach privatem Wohneigentum profitieren: 59 Prozent dieser Gruppe wollen in ihre
Immobilienfinanzierung investieren. Unter Banken mit Firmenkundenfokus sind es hingegen nur 37 Prozent.<br />Steria IT-Consulting-Experte Thomas
Saalmdiller sieht noch einen weiteren Grund fiir das wachsende Engagement in der Immobilienfinanzierung: "Nach den Erfahrungen mit der Finanzkrise
und im Angesicht der scharferen staatlichen Regulierung von riskanten Geschaftsbereichen konzentrieren sich die Banken jetzt wieder starker auf ihr
traditionelles Kerngeschaft."<br />Das steigende Engagement in der Immobilienfinanzierung ist nur ein Indikator fiir die Riickbesinnung der Banken auf
ihre klassischen Starken. Auch das Kreditgeschaft mit Firmenkunden soll ausgebaut werden: Mehr als zwei Drittel der befragten Geldhauser planen hier
in den kommenden drei Jahren nennenswerte Investitionen. Innerhalb eines Jahres ist dieser Wert um neun Prozentunkte gestiegen. Auf hohem Niveau
stabil bleiben in dieser Hinsicht die Finanzberatung, sowohl fur Privat- (63 Prozent) als auch fur Firmenkunden (62 Prozent), sowie
Altersvorsorgeprodukte (57 Prozent) und das Kreditgeschaft mit Privatkunden (56 Prozent).<br />Rucklaufig ist die Investitionsbereitschaft hingegen in
Bereichen jenseits des traditionellen Bankgeschéafts: Nur noch 41 Prozent der befragten Finanzinstitute planen fir die kommenden drei Jahre Ausgaben
fur ihr Wertpapiergeschéft, gegeniiber 58 Prozent im Vorjahr. Der Anteil der Banken, die neue Aufwendungen fir die Vermégensverwaltung vornehmen
wollen, sinkt von 47 auf 30 Prozent. Vor allem im Investmentbanking setzt sich ein jahrelanger Abwartstrend fort: Nur noch acht Prozent der Befragten
wollen diesen Bereich ausbauen, nach zwdlf Prozent im Vorjahr. 2007 wollte noch ein Finftel der Kreditinstitute in diesen Bereich investieren.<br
/>Insgesamt sieht Marktkenner Thomas Saalmiller das aktuelle Comeback der Immobilienfinanzierung in Deutschland aber als temporére Erscheinung
an: "Die Grunde sind in den aktuellen Entwicklungen an den Kapitalméarkten und der spezifischen Situation im EU-Wéahrungsraum zu suchen. Mittel- bis
langfristig sollten sich Banken an den spezifischen Anforderungen des deutschen Marktes ausrichten, um in der Immobilienfinanzierung erfolgreich zu
bleiben. Das Angebot sollte sich insbesondere an den demographischen und regionalen Entwicklungen ausrichten: In Zukunft wird es nicht nur zu einer
weiteren Bevolkerungskonzentration in den Ballungsraumen kommen - es werden auch verstérkt spezifische Angebote fir eine alternde Gesellschaft
nachgefragt werden. Und neben Neubauten spielt gerade in Deutschland auch die substanzerhaltende Geb&udesanierung eine immer wichtigere Rolle.
"<br />Hintergrundinformationen<br />Fir die Studie "Branchenkompass 2012 Kreditinstitute" von Steria Mummert Consulting in Zusammenarbeit mit
dem F.A.Z.-Institut befragte Forsa im August und September 2012 120 Entscheider aus 120 Kreditinstituten in Deutschland und Osterreich. Die Institute
gehoren zu den nach ihrer Bilanzsumme gréten im Land. Sie reprasentieren die drei Saulen der deutschen Kreditwirtschaft: Sparkassen,
Genossenschaftsbanken und Kreditbanken. Die Entscheider wurden zu den Branchentrends sowie zu den Strategien und Investitionszielen bis 2015
interviewt. Befragt wurden jeweils die Vorstandsvorsitzenden, Vorstandsmitglieder, die Geschéftsfuhrer, die Leiter der Unternehmensentwicklung, die
Leiter von Finanzen und Controlling oder die Vertriebs- und Marketingleiter. Die Befragungen wurden mit der Methode des Computer Assisted Telephone
Interviewing (CATI) durchgefiihrt. Der Branchenkompass erscheint in Deutschland jahrlich seit 2002.<br /><br />c/o Faktenkontor GmbH<br
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Warum nennt sich eine PR-Agentur Faktenkontor? Weil Fakten iber Kommunikationserfolge entscheiden. Journalisten suchen Fakten. Entscheider
suchen Fakten. Kunden suchen Fakten. Wer harte Nachrichten, Entscheidungsgrundlagen und Nutzwertargumen-tationen sowie spannende
Geschichten liefert, setzt sich durch. Deshalb basiert unsere Kommunikationsarbeit fir Pressestelle und Vertrieb unserer Kunden auf harten griindlich
erhobenen Fakten.In hanseatischer Tradition nennen wir uns Faktenkontor. Das Kontor steht fiir hanseatisches Kaufmannstum, ein Selbstverstandnis auf
das sich unsere Kunden im téaglichen Miteinander unbedingt verlassen kdnnen.Wie entstand das Faktenkontor? Das Faktenkontor ist aus der
Unternehmensberatung Mummert Consulting hervorgegangen. Anfang 2006 firmierte die am 1. Januar 2003 gegriindete Mummert Communications in
Faktenkontor um.
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