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BVDW und Leipzig School of Media starten ersten berufsbegleitenden Studiengang fir Mobile Marketing

BVDW und Leipzig School of Media starten ersten berufsbegleitenden Studiengang fir Mobile Marketing <br /><br />Crossmediales Masterprogram
startet erstmals am 25. April 2013 <br />Dusseldorf/Leipzig, 20. Februar 2013 - Am 25. April 2013 startet an der Leipzig School of Media (LSoM) der erste
berufsbegleitende Studiengang fiir Mobile Marketing in Deutschland. Der Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V. unterstiitzt das crossmediale
Masterprogramm auf inhaltlicher und fachlicher Ebene. Die Qualifizierung fir kiinftige Fihrungs- und Fachkréfte im Bereich Mobile richtet sich an
Spezialisten fiur Telekommunikation, Werbung, Medien, Handel, Dienstleitung bzw. an Mitarbeiterinnen der Bereiche IT, Marketing und Mobile Media.
Das neue Studienangebot zielt dabei sowohl auf die Erwartungen der berufstatigen Studenten als auch auf die Anforderungen der Unternehmen in der
digitalen Wirtschaft. Weitere Informationen stehen auf der BVDW-Website unter www.bvdw.org .<br />Michael Geffken, Geschéftsfuhrer der Leipzig
School of Media: "Unser Ziel ist die exzellente Ausbildung kiinftiger Fihrungskrafte fiir Mobile Marketing. AuRerdem streben wir eine akademische
Fundierung des Themas an - beides fehlt in Deutschland bisher. Zusammen mit der Universitat Leipzig bilden wir kiinftig jene Experten und
Schnittstellenmanager aus, die in Agenturen und Medienhausern dringend gesucht werden."<br />Als Verband einer sich rasant weiterentwickelnden
Branche beteiligt sich der BVDW seit mehreren Jahren an der Qualifizierung und Férderung von Nachwuchskraften. Der BVDW fordert die Einfuhrung
des Studiengangs an der Leipzig School of Media auf fachlicher und inhaltlicher Ebene. Mit seinen Branchenexperten berat der BVDW die Hochschule
bei der Besetzung eines Fachbeirats fir den Studiengang und unterstitzt bei der Ansprache von praxisorientierten Dozenten. <br />Harald R. Fortmann,
Vizeprasident des BVDW: "Das Medium Mobile spielt zunehmend eine existenzielle Rolle in der Kundenstrategie von Institutionen, Unternehmen und
Verwaltungen. Bereits heute ist der Bedarf an exzellent ausgebildeten Fachkraften jedoch viel héher als das aktuelle Angebot. Der erste
Masterstudiengang fiir Mobile Marketing hilft kiinftig, die Erwartungen von Studenten an die Anforderungen der Unternehmen der digitalen Wirtschaft in
Deutschland naher zu bringen."<br />Hinweise zum Studienprogramm und Studienablauf<br />Der Studiengang Mobile Marketing wird in Kooperation mit
der Universitat Leipzig durchgefiihrt und schliet mit dem international anerkannten Titel "Master of Science" ab. Die Studiengebihren belaufen sich je
Semester auf 4.500 Euro. Der Bewerbungsschluss endet am 31. Marz 2013. Das Lehrprogramm umfasst vier Semester und ist crossmedial aufgebaut.
Die Teilnehmer reflektieren aktuellste Branchenentwicklungen und erhalten eine praxisnahe Weiterbildung. <br />Mobile Marketing wird parallel zum Job
absolviert: Die Studierenden gehen weiterhin ihrem Beruf nach und nehmen einmal im Monat an drei Tagen am Prasenzunterricht auf dem
Mediencampus in Leipzig teil. Parallel dazu gibt es Selbstlernphasen und E-Learning-Angebote. "Das Erlernte konnen die Studierenden dadurch sofort in
die Praxis umsetzen. Vom Input des Studiums profitieren deshalb auch die Arbeitgeber", so Geffken weiter. <br /><br />Bewerbungsmadglichkeiten,
Termine und Studiengebiihren <br />Bewerbungsschluss: 31. Mérz 2013 <br />Studienstart: 25. April 2013<br />Zielgruppe: <br /> Mitarbeiter in
Marketing- und Kommunikationsabteilungen von Unternehmen aller Art (Industrie, Handel, Dienstleistungen); Mitarbeiter einschlagiger Agenturen
(Werbeagenturen, PR-Agenturen, Media-Agenturen, Online-Agenturen); Mitarbeiter von Medienh&usern aus den Bereichen Technik und
Werbeplatzvermarktung;  Mitarbeiter von Online-Dienstleistern; Mitarbeiter einschlagiger weiterer Dienstleister (Marktforschung, Logistik); Mitarbeiter
von Endgeréate-Herstellern;  Mitarbeiter von Telekommunikationsunternehmen.<br />Zulassungsvoraussetzungen:<br />Die Bewerber fur den
berufsbegleitenden Masterstudiengang Mobile Marketing (Master of Science) an der Leipzig School of Media (LSoM) verfugen tber:<br /> ein
abgeschlossenes Hochschulstudium mit einem Mindestumfang von sechs Semestern, berufspraktische Erfahrungen von mindestens einem Jahr und
als Nicht-Muttersprachler iber ausreichende, das hei3t nachweisbare Kenntnisse der deutschen Sprache.<br />Ausléandische Hochschulabschliisse
werden anerkannt; in Ausnahmeféllen miissen Bewerber mit Fachhochschulabschluss Kenntnisse im wissenschaftlich-methodischen Arbeiten
nachweisen oder wéahrend des ersten Semesters noch erwerben.<br />Studiendauer: vier Semester (2 Jahre)<br />Prasenzphasen: drei Tage pro Monat
(Donnerstag bis Samstag) <br />Zahl der Studenten pro Jahrgang: max. 15<br />Studiengebiihren: 18.000 Euro (4.500 Euro pro Semester)<br
/>Hochauflosendes Bildmaterial auf dem BVDW-Presseserver unter: <br /> http://www.bvdw.org/presseserver/bvdw_lsom_mobile_marketing/

<br /><br />Bewerbung und weitere Informationen: <br />  www.leipzigschoolofmedia.de/master-mobile-marketing ~ <br /><br />Uber den BVDW<br
/>Der Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V. ist die Interessenvertretung fur Unternehmen im Bereich interaktives Marketing, digitale Inhalte
und interaktive Wertschépfung. Der BVDW ist interdisziplinar verankert und hat damit einen ganzheitlichen Blick auf die Themen der digitalen Wirtschatft.
Er hat es sich zur Aufgabe gemacht, Effizienz und Nutzen digitaler Medien transparent zu machen und so den Einsatz in der Gesamtwirtschatft,
Gesellschaft und Administration zu férdern. Im stéandigen Dialog mit Politik, Offentlichkeit und anderen Interessengruppen stehend, unterstiitzt der BVDW
ergebnisorientiert, praxisnah und effektiv die dynamische Entwicklung der Branche. Die Summe aller Kompetenzen der Mitglieder, gepaart mit den
definierten Werten und Emotionen des Verbandes, bilden die Basis fur das Selbstverstéandnis des BVDW. Wir sind das Netz.<br /><br />Ansprechpartner
Leipzig School of Media<br />Roman Rihle, Referent Kommunikation <br />Tel. +49(0)341 56296-702<br />ruehle@Ileipzigschoolofmedia.de <br /><br
/>Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V.<br />Berliner Allee 57, 40212 Dusseldorf<br /> www.bvdw.org <br />Ansprechpartner fur die Presse:
<br />Mike Schnoor, Referent Presse- und Offentlichkeitsarbeit<br />Tel: +49 (0)211 600456-25, Fax: -33<br /> schnoor@bvdw.org <img src="http:
/Iwww.pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=523219" width="1" height="1">
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interaktive Wertschopfung. Der BVDW ist interdisziplinar verankert und hat damit einen ganzheitlichen Blick auf die Themen der digitalen Wirtschaft. Er
hat es sich zur Aufgabe gemacht, Effizienz und Nutzen digitaler Medien transparent zu machen und so den Einsatz in der Gesamtwirtschaft, Gesellschaft
und Administration zu férdern. Im standigen Dialog mit Politik, Offentlichkeit und anderen Interessengruppen stehend, unterstiitzt der BVDW
ergebnisorientiert, praxisnah und effektiv die dynamische Entwicklung der Branche. Die Summe aller Kompetenzen der Mitglieder, gepaart mit den
definierten Werten und Emotionen des Verbandes, bilden die Basis fiir das Selbstverstandnis des BVDW. Wir sind das Netz.



