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Erfolgsschlager: Nach nur 3 Monaten tber 1.000 BharatBenz Schwer-Lkw in Indien verkauft

Erfolgsschlager: Nach nur 3 Monaten tiber 1.000 BharatBenz Schwer-Lkw in Indien verkauft <br /> Drei-Monats-Bilanz: Kurz nach Verkaufstart in 2012
setzt Daimler Uber 1.000 indische BharatBenz Lkw ab  BharatBenz Lkw-Portfolio erhélt nationalen Award "Apollo Commercial Vehicles of the Year 2013
Markteinfiihrung weiterer Modelle in 2013 geplantStuttgart / Chennai, Indien - Drei Monate nach der Einfiihrung der ersten BharatBenz Lkw fiir den
indischen Markt zieht die Daimler-Tochtergesellschaft, Daimler India Commercial Vehicles (DICV), eine erste Bilanz. So verkaufte DICV ab dem
Verkaufsstart am 26. September 2012 bis Jahresende 1.098 Schwer-Lkw in den Gewichtsklassen von 25 bis 31 Tonnen. Weitere Modelle der Marke
BharatBenz wird DICV noch im ersten Quartal 2013 einfiihren und insgesamt 17 verschiedene BharatBenz Modelle von 6 bis 49 Tonnen bis zum Jahr
2014 auf den indischen Markt bringen.<br />Nach nur dreimonatiger Markterfahrung wurden DICV bereits zwei begehrte Auszeichnungen des
renommierten indischen Nutzfahrzeugmagazins Commercial Vehicles verliehen. Zum einen erhielt der Schwer-Lkw mit einem zulassigen Gesamtgewicht
von 31 Tonnen den Award "Apollo Truck of the Year 2013" in der Kategorie Fernverkehr. Zum anderen wurde die Lkw-Produktpalette von BharatBenz mit
dem nationalen Award "Apollo Commercial Vehicle of the Year 2013" ausgezeichnet.<br />"Diese Erfolge zeigen das starke Engagement, das unsere
Mitarbeiter seit der Griindung der Marke BharatBenz vor zwei Jahren an den Tag legen. Trotz nicht einfacher Marktbedingungen haben wir es geschafft,
die Marke BharatBenz im indischen Nutzfahrzeuggeschéft zu etablieren," betont Marc Llistosella, Geschéftsfihrer und CEO von DICV. "Ich bin
Uberzeugt, dass wir durch zuverlassige Produkte und kundennahen Service im auf3erst wettbewerbsintensiven, indischen Markt erfolgreich sein werden.
"<br />DICV blickt auf ein ereignisreiches Jahr 2012 zurtick. Nach der Eréffnung des hochmodernen Produktionsstandorts in Chennai im April letzten
Jahres, hat DICV zunéachst mit der Produktion und dem Vertrieb der schweren BharatBenz Lkw von 25 bis 31 Tonnen begonnen. Im Oktober 2012 folgte
planmaRig die Produktion von mittelschweren Lkw-Modellen von 9 bis 12 Tonnen, die ab diesem Jahr in Indien verkauft werden.<br /><br />Uber Daimler
India Commercial Vehicles Pvt. Ltd. <br />DICV ist eine hundertprozentige Tochter der Daimler AG und produziert seit 2012 Lkw fir das "Modern
Domestic Segment". Damit bereitet sich DICV fir die steigende Nachfrage nach modernen Lkw fir das Volumensegment in Indien vor. Die Produkte
werden genau auf die Anforderungen der wichtigen Kundensegmente abgestimmt, vom selbstfahrenden Unternehmer bis hin zu gro3en
Flottenbetreibern.<br />In Zusammenarbeit mit lokalen Handlern aus dem Pkw- und Nutzfahrzeugbereich baut DICV aktuell ein marken-exklusives
BharatBenz Handlernetz in ganz Indien auf. Um die Geschéfte von DICV mit der Marke BharatBenz zu unterstutzen, bietet Daimler Financial Services
India PIt., eine Tochtergesellschaft von Daimler, speziell auf Handler und Kunden zugeschnittene Finanzdienstleistungsprodukte und
Versicherungsldsungen unter der Marke BharatBenz Financial an.<br /><br />Ansprechpartner: Uta Leitner<br />Telefon: +49 711 17 4 15 26<br />Fax:
+49 711 17 5 20 06<br />E-Mail: uta.leitner@daimler.com<br />Ansprechpartner: Simonette llli<br />Telefon: +49 711 1783326<br />Fax: +49 711
1751607<br />E-Mail:  simonette.illi@daimler.com <img src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=522760" width="1" height="1">
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ehemals DaimlerChrysler AGDaimlerChrysler ist in der Automobilbranche einzigartig: Das Angebot reicht vom Kleinwagen uber Sportwagen bis hin zur
Luxuslimousine ? und vom vielseitig einsetzbaren Kleintransporter tiber den klassischen Schwer-Lkw bis hin zum komfortablen Reisebus. Zu den
Personenwagen-Marken von DaimlerChrysler zahlen Maybach, Mercedes-Benz, Chrysler, Jeep, Dodge und smart. Zu den Nutzfahrzeug-Marken
gehoren Mercedes-Benz, Freightliner, Sterling, Western Star, Setra und Mitsubishi Fuso. DaimlerChrysler Financial Services bietet Finanz- und andere
fahrzeugbezogene Dienstleistungen an. Die Strategie von DaimlerChrysler basiert auf vier Séulen: Globale Prasenz, herausragende Produkte, fuhrende
Marken sowie Innovations- und Technologiefiihrerschaft. DaimlerChrysler hat eine globale Belegschaft und eine internationale Aktionarsbasis. Mit 384.
723 Mitarbeitern erzielte DaimlerChrysler im Geschéftsjahr 2004 einen Umsatz von 142,1 Mrd. Euro.
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