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Studie: Fur Gber 80 Prozent der Journalisten: sind Facebook &amp; Co. eine wichtige Informationsquelle
Online-Befragung des ECCO PR-Agenturnetzes mit Giber 700 Teilnehmern in Deutschland, Osterreich und der Schweiz

(ddp direct) Uber 80 Prozent der deutschsprachigen Journalisten nutzen Facebook &amp; Co. jetzt schon zur Unterstiitzung ihrer Arbeit oder wollen dies
kiinftig tun. Das ist eines der Ergebnisse einer Studie, die das ECCO-PR-Agenturnetz jetzt in Deutschland, Osterreich und der Schweiz durchgefiihrt hat.
Vor allem beim Einfangen von Stimmungen und Hintergriinden wird gerne auf Social Media zuriickgegriffen.

Uber 700 Journalistinnen und Journalisten aus den drei deutschsprachigen Landern haben an der Online-Umfrage teilgenommen. Deshalb kénnen die
Ergebnisse durchaus als reprasentativ angesehen werden.

Die groBe Mehrheit der Journalisten ist dabei auch mit eigenen Profilen in den Netzwerken vertreten. Facebook, XING und Twitter liegen hier deutlich
vorne, gefolgt von Google+ und LinkedIn. Eigene Blogs werden dagegen nur von einer Minderheit der Journalisten unterhalten. Dabei fallt auf, dass die
Distanz zu sozialen Netzen in der Schweiz noch am gréf3ten ist und die dsterreichischen Journalisten Twitter wesentlich starker nutzen als ihre Kollegen
in den anderen Landern.

Keine Konkurrenz, aber Geféhrdung journalistischer Qualitat

Durchweg werden Social Media nicht als Konkurrenz zum klassischen Journalismus gesehen. Zwischen 85 Prozent (Schweiz) und 94,5 Prozent
(Osterreich) der Journalisten sehen Social Media als Erganzung der eigenen Arbeit.

Die Schnelligkeit und teilweise Unreflektiertheit von Social Media machen den Journalisten allerdings Sorgen: Uber 80 Prozent meinen in allen drei
Léndern, dass dadurch die journalistische Qualitat gefédhrdet sei. Die groBe Mehrheit sieht es daher konsequenterweise als ihre wichtigste Aufgabe an,
der Bevolkerung vor allem die Zusammenhé&nge hinter den News zu erkléaren.
Die Untersuchung
In Deutschland, Osterreich und der Schweiz wurden rund 10.000 Journalistinnen und Journalisten angeschrieben. 727 (560 D; 126 A; 41 CH) davon
haben geantwortet. Dies entspricht einer Rucklaufquote von tGber 7 Prozent und ist fur Onlinebefragungen beachtlich. Auch die Verteilung uber alle
Altersgruppen und Ressorts hinweg ist ziemlich ausgeglichen.
Shortlink zu dieser Pressemitteilung:
Permanentlink zu dieser Pressemitteilung:

http://www.themenportal.

de/medien/studie-fuer-ueber-80-prozent-der-journalisten-sind-facebook-co-eine-wichtige-informationsquelle-47115

=== Studie: Journalisten recherchieren auf Facebook &amp; Co. (Infografik) ===

Uber 80 Prozent der deutschsprachigen Journalisten nutzen Facebook &amp; Co. jetzt schon zur Unterstiitzung ihrer Arbeit oder wollen dies kiinftig tun.
Das ist eines der Ergebnisse einer Studie, die das ECCO-PR-Agenturnetz jetzt in Deutschland, Osterreich und der Schweiz durchgefiihrt hat.

Shortlink:
http://shortpr.com/spijj3

Permanentlink:
http://www.themenportal.de/infografiken/studie-journalisten-recherchieren-auf-facebook-co
=== Facebook &amp; Co. sind zum téglichen Handwerkszeug des Journalisten geworden (Infografik) ===

Vor allem beim Einfangen von Stimmungen und Hintergriinden greifen Journalisten gerne auf Social Media zuriick. Sie beobachten in der Regel taglich
das Geschehen.

Shortlink:
http://shortpr.com/wdft8n

Permanentlink:
http://www.themenportal.de/infografiken/facebook-co-sind-zum-taeglichen-handwerkszeug-des-journalisten-geworden
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ECCO ist eines der grofiten internationalen Netze inhabergefuhrter PR-Agenturen. Mit iber 700 Mitarbeitern erwirtschaften die ECCO-Agenturen einen
Honorarumsatz von rund 60 Millionen Euro. Weitere Informationen unter http://www.ecco-network.com

In den deutschsprachigen Léandern ist ECCO mit 6 Agenturen in Disseldorf (EC Public Relations), Munchen (relatio PR), Berlin (ADVICE Partners) und
Hamburg (Bellmann Groning &amp; Partner), Wien (communication matters) und Bern (zoebelicom.) vertreten. Informationen dazu unter http:
/lecco-network.de



