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BVDW: 25 Prozent aller Einkaufe der deutschen Internetnutzer finden online statt

BVDW: 25 Prozent aller Einkaufe der deutschen Internetnutzer finden online statt<br /><br />31 Milliarden Euro Umsatz im E-Commerce erwartet /
Frauen und jungere Nutzer kaufen eher im Internet als Manner und &ltere Nutzer / Deutsche Internetnutzer kaufen verstarkt Bucher, Kleidung,
Urlaubsreisen, Elektronik, Mobilfunkgerate und -vertrdge<br />Dusseldorf, 11. Dezember 2012 - Ein Viertel aller Einkaufe erledigen die deutschen
Internetnutzer mittlerweile Uber das Internet. Vor dem Kauf recherchiert fast jeder von ihnen tiber Produkte und Dienstleistungen im Web. Im Vergleich
mit dem Vorjahreszeitraum sollen die digital-affinen Bundesburger im weltweiten E-Commerce bis zu 31 Milliarden Euro in den Monaten September bis
Februar umsetzen. Zu diesem Ergebnis kommen die Fachgruppe E-Commerce und der Online-Vermarkterkreis (OVK) im Bundesverband Digitale
Wirtschaft (BVDW) e.V. auf Basis eines reprasentativen Studienergebnisses. Bei den deutschen Internetnutzern weisen Frauen gegenuber Mannern
einen hoheren Anteil an Online-Einkaufen auf. Jiingere Internetnutzer shoppen wiederum mehr im Internet als dltere Altersklassen. Das héchste
Kaufinteresse der Internetnutzer zeigt sich bei Blichern, Kleidung und Accessoires, Urlaubsreisen, Elektronik, Mobilfunkgeréaten und -vertragen. Als
Grundlage fiir diese Angaben dient eine reprasentative Befragung durch das IAB Europe unter mehr als tausend Personen tber 16 Jahre in Deutschland.
Weitere Informationen stehen auf der BVDW-Website unter www.bvdw.org .<br />Online-Shopping steht bei den Deutschen hoch im Kurs<br />"Die
deutschen Bundesbirger und allen voran die Internetnutzer schatzen Online-Shopping sehr. Dies zeigt sich an den hohen Umsatzerwartungen im
Online-Handel. Die Verbraucher méchten immer mehr ortsunabhéngig und endgeréateunabhangig einkaufen. Wir rechnen auch fir die Zukunft mit der
Steigerung der Umsétze in allen demografischen Zielgruppen - ganz im Sinne der Marktentwicklung hin zu Everywhere Commerce lassen diese
Ergebnisse lassen auch ein fulminantes Weihnachtsgeschaft erwarten”, sagt Achim Himmelreich (Miicke, Sturm <br> Company), Vorsitzender der
Fachgruppe E-Commerce im BVDW.<br />Deutsche Internetnutzer erledigen 25 Prozent Eink&ufe online<br />Laut der BVDW-Studie ist die Kauflust der
Deutschen ungebrochen. Bereits ein Viertel aller Einkaufe (25 Prozent) erledigen die deutschen Internetnutzer mittlerweile tiber das Internet. Pragnant fur
das Nutzungsverhalten der Onliner ist die Tatsache, dass fast jeder Internetnutzer (98 Prozent) sich vor dem Kauf tiber Produkte und Dienstleistungen
informiert. Im Vergleich tatigen nur 18 Prozent der européischen Internetnutzer ihre Einkaufe Uber das Internet. Bereits im Vorjahr setzten die
Internetnutzer in den Monaten September bis Februar bis zu 31 Milliarden Euro um. Die Fachgruppe E-Commerce rechnet damit, dass sich die Umsatze
der deutschen Internetnutzer auch in dem diesjahrigen Zeitraum mindestens auf diesem hohen Niveau halten werden. <br />Online-Werbemarkt profitiert
von Abverkauf<br />"Vor allem in der Vorweihnachtszeit profitiert der Online-Werbemarkt von dem hohen Kaufinteresse der Nutzer und dem damit
verbundenen Werbepotenzial fir Handelsunternehmen und Online-Shopbetreiber. Vor allem diese Wirtschaftssegmente zeigen jetzt eine hohe
Investitionsbereitschaft, um den Abverkauf ihrer Produkte tber intelligente WerbemaRnahmen zu steigern und fiir die Endkunden mit attraktiven
Angeboten werben”, betont Paul Mudter, Vorsitzender des Online-Vermarkterkreises (OVK) im BVDW.<br />Frauen und jingere Internetnutzer kaufen
ofters im Netz ein<br />In der demografischen Betrachtung weisen Frauen gegeniiber den mannlichen Internetnutzern einen héheren Anteil an
Online-Einkaufen auf. So erledigen die Frauen durchschnittlich 27 Prozent aller Einkaufe bereits ausschlieBlich im Netz. Der Anteil der Online-Einkaufe
macht bei Mannern wiederum 23 Prozent aus. Jungere Internetnutzer tétigen signifikant mehr Eink&ufe im Internet als altere Altersklassen. Die 16- bis
34-Jahrigen geben an, rund ein Drittel aller Einkaufe online zu tatigen (32 Prozent). Bei den Gber 55-Jahrigen liegt dieser Anteil noch bei durchschnittlich
19 Prozent.<br />Die beliebtesten Produkte der deutschen Internetnutzer<br />Bei den Online-Einké&ufen der deutschen Internetnutzer sind Blicher die
beliebtesten Waren. Rund 70 Prozent der befragten Internetnutzer geben an, Buicher in Online-Shops zu kaufen. An zweiter Stelle folgen
Kleidung/Accessoires (59 Prozent), Urlaubsreisen (53 Prozent) und Elektronikartikel (46 Prozent). sowie Mobilfunkgerate (45 Prozent). Erst 27 Prozent
fragen nach Lebensmitteln beim Online-Shopping nach. Weitere 25 Prozent beziehen Pflegeprodukte und 22 Prozent Kinokarten tiber das Internet.<br
/>Hochauflésendes Bildmaterial auf dem BVDW-Presseserver unter: <br /> http://www.bvdw.org/presseserver/bvdw_e-commerce_marktzahlen/

<br />Uber den BVDW<br />Der Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V. ist die Interessenvertretung fiir Unternehmen im Bereich interaktives
Marketing, digitale Inhalte und interaktive Wertschopfung. Der BVDW ist interdisziplinar verankert und hat damit einen ganzheitlichen Blick auf die
Themen der digitalen Wirtschaft. Er hat es sich zur Aufgabe gemacht, Effizienz und Nutzen digitaler Medien transparent zu machen und so den Einsatz in
der Gesamtwirtschaft, Gesellschaft und Administration zu férdern. Im stéandigen Dialog mit Politik, Offentlichkeit und anderen Interessengruppen stehend
unterstiitzt der BVDW ergebnisorientiert, praxisnah und effektiv die dynamische Entwicklung der Branche. Die Summe aller Kompetenzen der Mitglieder,
gepaart mit den definierten Werten und Emotionen des Verbandes, bilden die Basis fiir das Selbstverstandnis des BVDW. Wir sind das Netz.<br /><br
/>Kontakt:<br />Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V.<br />Berliner Allee 57, 40212 Dusseldorf<br /> www.bvdw.org <br />Ansprechpartner
fiir die Presse:<br />Mike Schnoor, Referent Presse- und Offentlichkeitsarbeit<br />Tel: +49 (0)211 600456-25, Fax: -33<br />schnoor@bvdw.org<br
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Der Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V. ist die Interessenvertretung fur Unternehmen im Bereich interaktives Marketing, digitale Inhalte und
interaktive Wertschépfung. Der BVDW ist interdisziplinér verankert und hat damit einen ganzheitlichen Blick auf die Themen der digitalen Wirtschaft. Er
hat es sich zur Aufgabe gemacht, Effizienz und Nutzen digitaler Medien transparent zu machen und so den Einsatz in der Gesamtwirtschaft, Gesellschaft
und Administration zu férdern. Im standigen Dialog mit Politik, Offentlichkeit und anderen Interessengruppen stehend, unterstiitzt der BYDW
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ergebnisorientiert, praxisnah und effektiv die dynamische Entwicklung der Branche. Die Summe aller Kompetenzen der Mitglieder, gepaart mit den
definierten Werten und Emotionen des Verbandes, bilden die Basis fir das Selbstverstéandnis des BVDW. Wir sind das Netz.



