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BVDW: Social-Media-Budgets behaupten sich auf stabilem Niveau<br /><br />Jedes zweite Unternehmen rechnet mit steigenden Social-Media-Budgets /
Unternehmen lagern Planung und Umsetzung von Social-Media-Aktivitaten auf externe Dienstleister aus<br />Dusseldorf, 5. Dezember 2012 - Viele
deutsche Unternehmen setzen Social Media bereits aktiv im Tagesgeschaft ein. Wahrend im Vorjahr noch drei Viertel (77 Prozent) mit wachsenden
Budgets in diesem Bereich rechneten, geht aktuell nur jedes zweite werbungtreibende Unternehmen (56 Prozent) von steigenden Social-Media-Budgets
aus. Demzufolge planen immer mehr Unternehmen ihre Aktivitéten in Social Media mit den gleichen Budgets aus dem Vorjahr. Zu diesem Schluss kommt
die Fachgruppe Social Media im Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V. anhand einer aktuellen Befragung von 140 werbungtreibenden
Unternehmen. Zudem lagern bereits funf von zehn Unternehmen die Planung und Durchfiihrung von Social-Media-MafRnahmen aus. Vor einem Jahr
nahmen vier von zehn Unternehmen die Hilfe von externen Dienstleister in Anspruch. Weitere Details stehen auf der BVDW-Website unter www.bvdw.
org.<br />Professionalitat sorgt fir Normalitat im Unternehmensalltag<br />"Social Media besitzt auch in Zukunft fir die werbungtreibenden Unternehmen
einen hohen Stellenwert, jedoch verandern sich die strategischen und strukturellen Prozesse innerhalb der Organisationen. Die Unternehmen
signalisieren mit der fortschreitenden Professionalisierung, dass die Phase des Ausprobierens und damit die sprichwortlich ersten Schritte in Social Media
sich immer starker dem Ende neigen. Social Media entwickelt sich zur Normalitat im Unternehmensalltag und hélt Einzug in die Unternehmenskultur",
sagt Curt Simon Harlinghausen (AKOM360), Vorsitzender der Fachgruppe Social Media im BVDW.<br />Jedes zweite Unternehmen erwartet steigende
Budgets<br />Die Tendenz zu der Konsolidierung der Budgets fur Social Media belegt die BVDW-Studie "Social Media in Unternehmen” mit einer
Detailanalyse. Wahrend im Jahr 2011 noch rund drei Viertel der Unternehmen (77 Prozent) mit einer Steigerung ihrer Social-Media-Budgets rechneten,
sinkt diese Annahme in 2012 deutlich um 27 Prozent. Demnach kalkuliert nur noch jedes zweite Unternehmen (56 Prozent) mit steigenden Budgets fir
die eigenen Social-Media-Aktivitdten: 50 Prozent erwarten ein maRiges Wachstum und nur sechs Prozent einen starken Anstieg. Hingegen plant bereits
jedes vierte von zehn Unternehmen (39 Prozent) mit gleichbleibenden Budgets. Nur ein sehr geringer Teil der befragten Unternehmen (5 Prozent)
erwartet abnehmende Budgets fiir Social Media.<br />Tendenz zur Auslagerung der Social-Media-Aktivitdten<br />Laut der BVDW-Studie geben finf von
zehn Unternehmen (50 Prozent) an, fur die strategische Planung und Umsetzung ihrer Social-Media-MaRnahmen externe Dienstleister beauftragt zu
haben. Der Vorjahresvergleich zeigt hinsichtlich der Auslagerung von Social Media eine deutliche Tendenz durch die Zunahme um 27 Prozent. Noch vor
zwolf Monaten gaben erst vier von zehn aller befragten Unternehmen (39 Prozent) an, externe Dienstleister bei Vorbereitung und Durchfiihrung ihrer
Social-Media-Aktivitaten zu beauftragen.<br />Methodische Hinweise zur Studie<br />Das aktuelle Teilergebnis der BVDW-Studie "Social Media in
Unternehmen" gewéhrt allen Marktteilnehmern einen detaillierten Einblick in die Social-Media-Aktivitdten der werbetreibenden Wirtschaft. Fir den
aktuellen Jahresvergleich von 2011 zu 2012 wurden insgesamt 140 werbungtreibende Unternehmen durch den BVDW befragt. Die breit angelegte Studie
umfasst Unternehmen aus den verschiedensten Branchen, darunter IT/Telekommunikation, Nahrungs-/Genussmittel, Medien/Verlage,
Automobil-/Fahrzeug-/Zulieferindustrie und Versicherungen/Banken/Finanzdienstleister.<br /><br />Hochauflésendes Bildmaterial auf dem
BVDW-Presseserver unter: <br /> http://www.bvdw.org/presseserver/bvdw_social_media_studie_2012/ <br /><br />Uber den BVDW<br />Der
Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V. ist die Interessenvertretung fir Unternehmen im Bereich interaktives Marketing, digitale Inhalte und
interaktive Wertschopfung. Der BVDW ist interdisziplinar verankert und hat damit einen ganzheitlichen Blick auf die Themen der digitalen Wirtschaft. Er
hat es sich zur Aufgabe gemacht, Effizienz und Nutzen digitaler Medien transparent zu machen und so den Einsatz in der Gesamtwirtschaft, Gesellschaft
und Administration zu férdern. Im standigen Dialog mit Politik, Offentlichkeit und anderen Interessengruppen stehend unterstiitzt der BVDW
ergebnisorientiert, praxisnah und effektiv die dynamische Entwicklung der Branche. Die Summe aller Kompetenzen der Mitglieder, gepaart mit den
definierten Werten und Emotionen des Verbandes, bilden die Basis fiir das Selbstverstandnis des BVDW. Wir sind das Netz.<br /><br />Kontakt:<br
/>Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V.<br />Berliner Allee 57, 40212 Dusseldorf<br /> www.bvdw.org <br />Ansprechpartner fur die Presse:
<br />Mike Schnoor, Referent Presse- und Offentlichkeitsarbeit<br />Tel: +49 (0)211 600456-25, Fax: -33<br />schnoor@bvdw.org<br /><img src="http:
/Iwww.pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=516348" width="1" height="1">
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Der Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V. ist die Interessenvertretung aller am digitalen Wertschdpfungsprozess beteiligten Unternehmen. Der
BVDW steht im sténdigen Dialog mit Politik, Offentlichkeit und anderen Interessengruppen (Verbraucherorganisationen, andere Branchenverbénde etc.),
um ergebnisorientiert, praxisnah und effektiv die dynamische Entwicklung der Branche zu unterstiitzen. Zudem bietet der BVDW ein Expertennetzwerk,
das Unternehmen und Interessierten innerhalb wie au3erhalb der Branche schnell und gezielt Antworten auf konkrete Fragestellungen rund um die
Ldsungen der Digitalen Wirtschaft liefert. Der BVDW bietet ein umfangreiches Service- und Informationsportfolio fur seine Mitgliedsunternehmen. Er hat
sich zur Aufgabe gemacht, Effizienz und Nutzen digitaler Technologien transparent zu machen und so den Einsatz in der Gesamtwirtschaft, Gesellschaft
und Administration zu férdern.
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