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Lufthansa verstarkt MaBnahmen zur Ergebnisverbesserung

Lufthansa verstarkt Malinahmen zur Ergebnisverbesserung<br /> Konzern nach neun Monaten mit operativem Gewinn von 628 Millionen Euro (Vorjahr:
724 Millionen Euro)  Franz: "Wir haben nicht die Ertragskraft, die wir brauchen.” Lufthansa Gruppe rechnet auf Jahresbasis unveréandert mit einem
operativen Gewinn im mittleren dreistelligen Millionen-Euro BereichDie Lufthansa Gruppe hat in den ersten neun Monaten des Jahres ein operatives
Ergebnis in Hohe von 628 Millionen Euro erwirtschaftet, 96 Millionen Euro weniger als in den ersten neun Monaten des Vorjahres. Insbesondere die
rekordhohen Treibstoffkosten haben das Ergebnis belastet. Auch der anhaltend hohe Preisdruck sowie die Luftverkehrsteuer und die Kosten fir die
EU-Emissionshandelszertifikate haben sich auf das Ergebnis ausgewirkt. Christoph Franz, Vorstandsvorsitzender der Deutschen Lufthansa AG, sagt:
"Trotz starken Gegenwinds hat die Lufthansa Gruppe ein respektables Ergebnis erzielt, insbesondere im Branchenvergleich. Geholfen haben uns dabei
vor allem die Ergebnisbeitrdge unserer Servicegeschéftsfelder. Und auch erste MaBnahmen unseres Zukunftsprogramms SCORE zeigen Wirkung. Bei
den Kosten, die wir selbst kontrollieren kdnnen machen wir Fortschritte. Das reicht aber noch nicht, um ausreichende Margen zu erwirtschaften." Den
Umsatz steigerte der Konzern um 6,1 Prozent auf 22,8 Milliarden Euro, das Konzernergebnis ubertraf mit 474 Millionen Euro das von Sondereffekten
gepragte Vorjahresergebnis um 64,6 Prozent. <br />Die Servicegeschéftsfelder waren zum Ende des dritten Quartals allesamt profitabel und besser als
im Vorjahr. Sie stitzten, wie bereits in vergangenen Quartalen, das operative Konzernergebnis. Das Geschaftsfeld Technik steigerte den operativen
Gewinn auf 227 Millionen Euro. Die Geschéftsfelder Catering und IT-Services wiesen ebenfalls jeweils einen operativen Gewinn in Hohe von 73 Millionen
Euro und 13 Millionen Euro aus. <br />Im Passagierverkehr, dem umsatzstéarksten Geschéftsfeld des Konzerns, erzielten die Fluggesellschaften
Lufthansa, SWISS und Austrian Airlines in den ersten neun Monaten insgesamt einen operativen Gewinn von 345 Millionen Euro, ein Minus von 2,5
Prozent gegenuber Vorjahr. Positiv wirkten der Verkauf der im Vorjahr noch verlustbringenden bmi sowie die Restrukturierung von Austrian Airlines. Mit
der beschlossenen Zusammenfiihrung der dezentralen Verkehre der Lufthansa Passage abseits der Drehkreuze Frankfurt und Minchen unter der Marke
Germanwings, wurden die Weichenstellungen fur eine Rickkehr dieses Segments in die Profitabilitdt vorgenommen. Dauerhaft hohe Treibstoffpreise
stellten fiir die Fluggesellschaften jedoch eine extrem hohe Belastung dar. Die zeigte sich vor allem im operativen Neunmonatsergebnis der Lufthansa
Passage: Sie erzielte mit Abschluss des dritten Quartals einen operativen Gewinn von 64 Millionen Euro, ein Riickgang um mehr als die Halfte
gegeniiber dem Vorjahr. Neben dem hohen Olpreis in Kombination mit dem schwachen Euro, belastet der anhaltend hohe Konkurrenzdruck durch die
Low-Cost-Airlines und der Fluglinien aus dem Nahen Osten. "Die Herausforderungen, die uns durch die Veranderungen in unserer Branche gestellt
werden, packen wir an. Wir sind dabei, unsere Organisation und die Art und Weise, wie wir zusammen arbeiten moderner zu gestalten und noch
effizienter zu machen", sagt Franz. "Gleichzeitig diirfen sich unsere Fluggaste auf die beste Lufthansa aller Zeiten freuen. Wir investieren aktuell so viel
wie nie zuvor in unsere Flotte und in unser Produkt an Bord und am Boden." <br />Austrian Airlines erzielte mit 73 Millionen Euro ein um 107 Millionen
Euro besseres operatives Ergebnis als im gleichen Zeitraum des Vorjahres, vor allem aufgrund des Betriebsiibergangs auf die kostengiinstigere Plattform
von Tyrolean Airways. "Austrian Airlines ist in einem schwierigen Restrukturierungsprozess auf einem guten Weg", betont Franz. SWISS wies einen
Gewinn in H6he von 163 Millionen Euro aus. Dieser war jedoch um 33,2 Prozent niedriger als im Vorjahr. <br />Wahrend im Passagiergeschéft die
Nachfrage in den ersten neun Monaten des Jahres zunahm, sank sie im Geschéftsfeld Logistik. Dank gezielter Kapazitdtsreduzierung konnte die
Auslastung der Flugzeuge allerdings stabil gehalten werden. Das operative Ergebnis ging dennoch um 61,8 Prozent auf 66 Millionen Euro zuriick. <br
/>Angesichts des riicklaufigen Ergebnisses und einer sich abschwachenden Nachfrage - tblicherweise ein Anzeichen fiir eine bevorstehende
Verschlechterung des gesamtwirtschaftlichen Umfelds - kiindigt Vorstandschef Christoph Franz eine Verstéarkung der Malinahmen zur
Ergebnisverbesserung an: "Das Umfeld, in dem wir uns behaupten missen, wird immer anspruchsvoller. Und wir haben noch nicht die Ertragskraft
erzielt, die wir brauchen, um notwendige Investitionen tatigen zu kdnnen. Wir werden unsere Bemuihungen deshalb intensivieren. Das gilt vor allem fir
die Airlines, die den externen Einflissen unmittelbar ausgesetzt sind, aber auch fur unsere Servicegesellschaften.” Der Konzern geht alleine fur 2012 von
um 1,1 Milliarden Euro hdheren Treibstoffkosten aus als noch 2011. Zudem verliert die Treibstoffpreissicherung, die die Kerosinkosten fur das
Unternehmen berechenbarer macht, aufgrund der anhaltend hohen Preise an Wirkung. Franz sagt: "Wir mussen uns deutlich steigern, um im
internationalen Wettbewerb zu bestehen und den Erwartungen unserer Eigentiimer, unserer Kunden und unserer Mitarbeiter weiter gerecht zu werden:
Mit nachhaltigem, wirtschaftlichen Erfolg, herausragenden Produkten und langfristig sicheren Arbeitspléatzen." <br />Insbesondere aufgrund der
stabilisierenden Ergebniswirkung der Servicegeschaftsfelder rechnet der Konzern fur das Gesamtjahr weiterhin mit einem Umsatzanstieg und einem
operativen Gewinn im mittleren dreistelligen Millionen-Euro Bereich. Zu erwartende Restrukturierungskosten aus dem mit dem Zukunftsprogramm
SCORE verbundenen Stellenabbau sind in der Prognose noch nicht enthalten. Der fir 2012 ergebnisrelevante Anteil wird aktuell jedoch auf héchstens
100 Millionen Euro geschatzt. "Unser Ziel ist klar", sagt Franz. "Wir wollen auch in Zukunft zu den fiihrenden Airline Gruppen der Welt gehoren." <br />Die
ersten neun Monate 2012 in Zahlen<br />Der Umsatz der Lufthansa Gruppe in den ersten drei Quartalen 2012 betrug 22,8 Milliarden Euro, 6,1 Prozent
mehr als im Vorjahreszeitraum. Die Verkehrserlose stiegen um 5,4 Prozent auf 18,8 Milliarden Euro. Insgesamt erhohten sich die betrieblichen Ertrage
der Gruppe im Berichtszeitraum auf 24,4 Milliarden Euro, ein Plus von 4,7 Prozent. <br />Die betrieblichen Aufwendungen haben sich in den ersten neun
Monaten um 5,6 Prozent auf 23,7 Milliarden Euro erhoht. Ein wichtiger Grund dafiir waren die um 972 Millionen Euro héheren Treibstoffkosten von
insgesamt 5,6 Milliarden Euro. Dies entspricht einem Anstieg von 21,2 Prozent. In diesem Betrag enthalten ist ein positives Preissicherungsergebnis in
Hohe von 154 Millionen Euro - nur ein Viertel des Hedging-Ergebnisses aus dem Vorjahr. Die Gebuhren lagen um 4,6 Prozent Giber dem Vorjahreswert.
<br />Die Lufthansa Gruppe erzielte in den ersten drei Quartalen ein operatives Ergebnis von 628 Millionen Euro, im Vorjahresvergleich ein Rickgang um
96 Millionen Euro. Das Konzernergebnis betrégt 474 Millionen Euro, eine Steigerung um 64,6 Prozent. Es beinhaltet ein Ergebnis aus aufgegebenen
Geschéaftsbereichen in Hohe von 36 Millionen Euro, das aus dem Verkauf von British Midland Ltd. in diesem Jahr resultiert. Die Verbesserung ist
auRerdem auf die im Vorjahreszeitraum verbuchten negativen Zeitwertanderungen von Sicherungsoptionen zuriickzufiihren. Das Ergebnis pro Aktie hat
sich auf 1,04 Euro verbessert. <br />Lufthansa investierte im Berichtszeitraum 1,9 Milliarden Euro. Davon entfielen 1,6 Milliarden Euro auf die
Erweiterung und Modernisierung der Flotte. Der operative Cashflow betrug 2,4 Milliarden Euro, der Free Cashflow (operativer Cashflow abziglich
Nettoinvestitionen) 975 Millionen Euro. Der Konzern weist fur die ersten neun Monate des Jahres eine Nettokreditverschuldung von zwei Milliarden Euro
aus. Die Eigenkapitalquote betragt 28,8 Prozent.<br /><br />Vorbehalt bei zukunftsgerichteten Aussagen <br />Bei den in dieser Pressemitteilung
verdffentlichten Angaben, die sich auf die zukiinftige Entwicklung des Lufthansa Konzerns und seiner Gesellschaften beziehen, handelt es sich lediglich
um Prognosen und Einschétzungen und damit nicht um feststehende historische Tatsachen. Diese zukunftsgerichteten Aussagen beruhen auf allen uns
derzeit erkennbaren und verfugbaren Informationen, Fakten und Erwartungen. Sie kdnnen daher nur zum Zeitpunkt der Veroffentlichung Gultigkeit
beanspruchen. Da zukunftsgerichtete Aussagen naturgemafl mit Ungewissheiten und in ihren Auswirkungen nicht einschatzbaren Risikofaktoren - wie
etwa einer Anderung der wirtschaftlichen Rahmenbedingungen - behaftet sind oder zugrunde gelegte Annahmen nicht oder abweichend eintreffen
kénnen, besteht die Moglichkeit, dass sich die tatsachlichen Ergebnisse und die Entwicklung des Unternehmens von den Prognosen wesentlich
unterscheiden. Lufthansa ist stets bemdiht, die veréffentlichten Daten zu kontrollieren und auf dem aktuellen Stand zu halten. Dennoch kann seitens des
Unternehmens keine Verpflichtung tbernommen werden, zukunftsgerichtete Aussagen an spater eintretende Ereignisse bzw. Entwicklungen
anzupassen. Eine Haftung oder Garantie fir Aktualitat, Richtigkeit und Vollstandigkeit dieser Daten und Informationen wird demnach weder ausdriicklich
noch konkludent Gbernommen. <br />Ansprechpartner<br /><br />Deutsche Lufthansa AG<br />FRA CI Lufthansa Basis<br />60546 Frankfurt/Main<br
/>Deutschland<br />Telefon: +49 (069) 696 3659<br />Telefax: +49 (069) 696 6198<br />Mail: media-relations@dlh.de<br />URL: http://www.
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Die Deutsche Lufthansa AG ist die zweitgréf3te europaische Fluggesellschaft sowie die zweitgréRte Frachtfluglinie weltweit. Das Unternehmen fliegt ca.
340 Ziele in 90 Landern an. Lufthansa ist auRerdem in einer Reihe von reiseverwandten Geschéftsbereichen tétig, u.a. Bodenservice, Catering und
Freizeitreisen.



