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AY YILDIZ startet neue deutsch-türkische Kampagne

AY YILDIZ startet neue deutsch-türkische Kampagne <br /><br />Erstmals silberner Effie für eine Ethno-Marke<br />Pünktlich zu ihrem 7. Geburtstag
gewinnt AY YILDIZ, die Mobilfunkmarke für die türkische Community, als erste deutsche Ethno-Marke den silbernen Effie für die erfolgreiche
Werbekampagne "Sadece für Dich - nur für Dich". Der Spot wurde erstmals im Oktober des vergangenen Jahres ausgestrahlt und visualisiert das heutige
Lebensgefühl der Deutsch-Türken: Sie sind stolz darauf, das Beste aus beiden Kulturen auf ihre eigene Art und Weise zu etwas ganz Besonderem zu
verbinden. AY YILDIZ knüpft jetzt an den Erfolg der Vorjahreskampagne an und startet den zweiten Teil der bundesweiten Werbekampagne mit dem
Slogan "Hosgeldin in unserer Welt - willkommen in unserer Welt".<br />Die erfolgreiche Vorjahres-Kampagne "Sadece für Dich - nur für Dich" wurde am
vergangenen Donnerstag mit dem silbernen Effie 2012 ausgezeichnet. Die integrierte Kampagne von AY YILDIZ und der Werbeagentur Grey hat den
Nerv der Zielgruppe getroffen und arbeitet mit der emotionalen Kraft von Sprache und Bildern. Die Kampagnensprache ist deutsch-türkisch, wie die der
Zielgruppe selbst. Sie stehen auch im Mittelpunkt und werden zu Helden der Kampagne - wie der Claim "AY YILDIZ - sadece für dich" (nur für dich)
verspricht.<br />Auch die nun angelaufene, neue Kampagne zeichnet sich dadurch aus, dass in sämtlichen Texten und Zitaten deutsche und türkische
Sprachelemente miteinander verknüpft werden. "Dieses sprachliche Stilelement zieht sich durch alle Teile der Kampagne - von den Werbemitteln für die
Shops bis hin zu den TV-Spots", sagt Rahsan Ercan, Head of Marketing. "Wir zeigen damit, wie die Deutsch-Türken heute leben, denken und fühlen - sie
tragen beide Kulturen in sich und leben sie in ihrem Alltag."<br />Crossmediale Kampagne für TV, Web und PoS<br />Die zweite crossmediale
Kampagne wurde wie schon im Vorjahr von der namhaften Düsseldorfer Werbeagentur Grey entwickelt und in Zusammenarbeit mit der Produktionsfirma
Czar Film gedreht. Für die Produktion des TV-Spots konnte erneut der Werbefilmer Hauke Hilberg gewonnen werden. Hilberg setzte bereits große
Marken wie Nike, ADIDAS oder Volkswagen erfolgreich in Szene. Seit dem 17. Oktober strahlen die türkischen Sender Kanal D, ATV, Show TV, Star, S
TV sowie Kanal 7 einen 33 Sekunden dauernden Spot der neuen Kampagne aus. Der Spot ist ebenfalls unter www.ayyildiz.com  in voller Länge von 54
Sekunden zu sehen.<br />"Die Generation von heute ist stolz darauf, dass beide kulturellen Wurzeln für sie ganz selbstverständlich zueinander gehören.
Unsere Kampagne zeigt, dass wir als Unternehmen genau dieses Lebensgefühl verstehen und ein lebendiger Teil des deutsch-türkischen Alltags sind",
sagt Stefan Kaas, Chief Executive Officer AY YILDIZ.<br />AY YILDIZ stellt Tarif-Option AyDE Smart vor<br />Mit der Kampagne "Hosgeldin in unserer
Welt - Willkommen in unsere Welt" stellt AY YILDIZ das auf die Bedürfnisse der deutsch-türkischen Smartphone Nutzer abgestimmte neue Angebot
AyDE Smart* vor: Die Option für den aystar Grundtarif bietet eine Internet-Flat, unbegrenztes Telefonieren und SMS in das E-Plus Netz sowie 200
Freiminuten in alle anderen deutschen Netze und das türkische Festnetz. Die Option ist für monatlich 16,90 Euro erhältlich.<br />Jörg Borm<br
/>Manager Corporate Communications<br /><br />E-Plus Mobilfunk GmbH <br> Co. KG<br />E-Plus-Platz<br />40468 Düsseldorf<br />Deutschland<br
/>Telefon: +49 (211) 448-0<br />Telefax: +49 (211) 448-2222<br />Mail: info@eplus.de <br />URL: http://www.eplus-unternehmen.de/  <br /><img
src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=511643" width="1" height="1">
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Kommunikation ist ein Grundbedürfnis der Menschen. Wir wollen zu jeder Zeit und an jedem Ort unsere Emotionen mit der Familie und Freunden teilen
können, wir müssen immer und überall in der Lage sein, von unterwegs Geschäftliches abzuwickeln. Der Boom des Mobilfunks spiegelt diesen Trend
eindrucksvoll wider.E-Plus hat sich auf die Fahnen geschrieben, mobile Kommunikation für seine Kunden einfach und unterhaltsam zu gestalten. Unser
Slogan "Ein Plus verbindet" steht dabei für unsere Rolle, Menschen durch mobile Kommunikation miteinander zu vernetzen und ihr Leben damit zu
bereichern, sprich wertvoller zu machen.Damit verbunden sind klare Markenwerte, an denen wir uns messen lassen:Wir bieten unseren Kunden Produkte
an, die einfach zu verstehen sind.Wir versuchen, immer ein wenig mehr für's Geld zu bieten und liefern, was wir versprechen.Wir wollen menschlicher,
sprich näher am Kunden sein und erfahren, was unsere Kunden wünschen.Und wir suchen die Herausforderung, indem wir den Markt und unsere
Kunden mit innovativen Produkten überraschen.All das macht E-Plus als Marke einzigartig und erfrischend anders.
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