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Neue Studie: Big Data im Fokus der ICT-Entscheider<br /> TNS Infratest und T-Systems untersuchen die internationale Verbreitung von
Massendaten-Auswertungen  90% der Befragten konstatieren gute bis sehr gute Erfahrungen mit In-Memory-Technologie Analysen mit In-Memory
bevorzugt in performancekritischen BereichenSteigende Datenmengen, Erhéhung der Verarbeitungsgeschwindigkeit und zunehmende Vielfalt an
Datenquellen und -typen stellen Unternehmen vor neue Herausforderungen. TNS Infratest hat dazu im Auftrag von T-Systems in einer breit angelegten
Studie ICT-Verantwortliche aus neun Landern sowie unterschiedlichsten Branchen zu ihrer Datenmanagementstrategie befragt. <br />Im Ergebnis zeigt
sich ein deutliches Problembewusstsein fir das Thema Big Data. So sehen in Deutschland 63% der befragten Unternehmen fiir sich einen hohen oder
sehr hohen Handlungsbedarf. Die Untersuchung zeigt, dass in deutschen Unternehmen 43% der Befragten In-Memory-Technologien zur
Datenauswertung bereits im Einsatz haben oder dies fir die nahe Zukunft planen. <br />Das In-Memory-Prinzip ermdglicht die Analyse groer und
komplexer Datenmengen innerhalb kurzester Zeit. Die Nutzungsszenarien gehen dabei Uber die reine Beschleunigung bestehender Geschéftsprozesse
hinaus. Unternehmen sehen in In-Memory-Technologien erstmalig die Moglichkeit intelligenter Analysen, die die Grundlage fir neue Produkte und
Services bieten kdnnen. <br />Laut Studie verweisen 90% derjenigen, die In-Memory bereits nutzen, auf gute und sehr gute Erfahrungen. 36% der
Befragten sehen den Einsatz von In-Memory-Anwendungen bevorzugt in performancekritischen Bereichen. Bei der Umsetzung von Big-Data-Lésungen
wiirde sich rund die Hélfte der Befragten in Deutschland von externen Dienstleistern unterstiitzen lassen. Dagegen wiirden 7 % einen Einkauf der
Auswertungen als komplette Dienstleistung (as a service) vorziehen.<br />Die international bekanntesten In-Memory-Anwendungen sind laut Studie
Microsoft SQL Server 2012 (67%), SAP HANA * (63%) und IBM Solid DB (33%). Damit kann SAP HANA bereits ein Jahr nach Einfuihrung eine gro3e
Bekanntheit bei der relevanten Zielgruppe vorweisen. Insgesamt erwarten 19% der Befragten, dass SAP HANA Standarddatenbank im SAP-Umfeld wird.
<br />"Die Studie hat gezeigt, dass das Thema Big Data an Fahrt gewinnt. Neben der Analyse riesiger Datenmengen werden mit dieser Technologie
Verbesserungen auch bei Arbeitsablaufen und betrieblichen Prozessen verbunden sein”, so Ulrich Meister, Mitglied der Geschéftsfihrung T-Systems und
Leiter Systems Integration. "Wir sehen auf diesem Gebiet Innovationspotenzial, das neue Geschéaftsfelder und -anwendungen erst mdglich macht."<br
/>Die Studie "Quo vadis Big Data" liegt zum Download bereit unter: www.t-systems.de/bigdata <br />* SAP HANA ist ein eingetragenes
Markenzeichen der SAP AG.<br /><br />Uber die Deutsche Telekom<br />Die Deutsche Telekom ist mit fast 130 Millionen Mobilfunkkunden sowie 33
Millionen Festnetz- und tiber 17 Millionen Breitbandanschliissen eines der fiihrenden integrierten Telekommunikationsunternehmen weltweit (Stand 30.
Juni 2012). Der Konzern bietet Produkte und Dienstleistungen aus den Bereichen Festnetz, Mobilfunk, Internet und IPTV fir Privatkunden sowie
ICT-L8sungen fiir Gro3- und Geschaftskunden. Die Deutsche Telekom ist in rund 50 Landern vertreten und beschéftigt weltweit Gber 233.000 Mitarbeiter.
Im Geschéftsjahr 2011 erzielte der Konzern einen Umsatz von 58,7 Milliarden Euro, davon wurde mehr als die Halfte auf3erhalb Deutschlands
erwirtschaftet (Stand 31. Dezember 2011).<br /><br />Uber T-Systems<br />Mit einer weltumspannenden Infrastruktur aus Rechenzentren und Netzen
betreibt T-Systems die Informations- und Kommunikationstechnik (engl. kurz ICT) fir multinationale Konzerne und 6ffentliche Institutionen. Auf dieser
Basis bietet die GroRBkundensparte der Deutschen Telekom integrierte Lésungen fur die vernetzte Zukunft von Wirtschaft und Gesellschaft. Rund 48.200
Mitarbeiter verknupfen bei T-Systems Branchenkompetenz mit ICT-Innovationen, um Kunden in aller Welt spirbaren Mehrwert fiir ihr Kerngeschaft zu
schaffen. Im Geschaftsjahr 2011 erzielte die GroRkundensparte einen Umsatz von rund 9,2 Milliarden Euro.<br /><br />Uber TNS Infratest<br />TNS
Infratest ist das deutsche Mitglied der TNS-Gruppe (Taylor Nelson Sofres, London) und gehért damit zu einem der fihrenden Marktforschungs- und
Beratungsunternehmen der Welt. TNS, das mit Research International im Februar 2009 fusionierte, ist seit Oktober 2008 Teil der Kantar-Group, dem
weltweit gréf3ten Netzwerk in den Bereichen Research, Insight und Consultancy. Fir Auftraggeber aus Automobil und Verkehr, Pharmamarkt, IT-/(Tele-)
Kommunikation und Neue Medien, Finanzforschung, Konsumgiiter, sowie der Medien-, Politik- und Sozialforschung liefert TNS Infratest "fact based
consulting” und damit den innovativen Management Support fir Wissensvorsprung und Entscheidungssicherheit. Weitere Informationen unter www.
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Die Deutsche Telekom AG setzt als eines der weltweit fihrenden Dienstleistungs-Unternehmen der Telekommunikations- und
Informationstechnologie-Branche international MaRstabe. Im Mittelpunkt aller Aktivitaten steht der Nutzen fir den Kunden. Das "T" soll weltweit als die
Marke fur Qualitat, Effizienz und Innovation stehen. Egal ob Mobilfunk, Internet, Festnetz oder komplexe IT- und Telekommunikations-lésungen - die
Deutsche Telekom bietet das gesamte Spektrum der modernen Telekommunikations- und Informationstechnologie aus einem Guss - fur Millionen Privat-
und Geschaftskunden weltweit. Als international ausgerichteter Konzern ist die Deutsche Telekom AG in etwa 50 Léandern rund um den Globus vertreten.
Mehr als ein Drittel der Umséatze im Geschéftsjahr 2004 wurde auf3erhalb Deutschlands erwirtschaftet. Der Konzern bekennt sich zum Leitbild der
Nachhaltigkeit und legt seinem geschéftlichen Handeln sowohl wirtschaftliche als auch soziale und 6kologische Kriterien zugrunde.
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