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Bizerba entwickelt L6sungspaket fir neue EU-Kennzeichnungsverordnung
Wege aus dem Kennzeichnungsdschungel

Die neuen Pflichten

Das européische Parlament hat Ende letzten Jahres die neue EU-Kennzeichnungsverordnung 1169/2011 verabschiedet. Demnach missen alle
Hersteller vorverpackter Lebensmittel ab dem

13. Dezember 2014 auf Allergene und Lebensmittelimitate aufmerksam machen, die Big-Five der Nahrwerte tabellarisch angeben und die genaue
Herkunft des Produktes kennzeichnen. Diese verpflichtenden Informationen sollen den Verbraucher kiinftig in die Lage versetzen, Produkte entsprechend
seiner individuellen Ernéhrungsbedurfnisse auszusuchen. Doch mehr Transparenz fur Verbraucher bedeutet auch mehr Aufwand fir Hersteller.

Die Technik im Hintergrund wird stérker

Bereits letztes Jahr hat Bizerba die Leistung der Etikettierer erhoht. Der GLM-Imaxx verfiigt Uber eine stérkere CPU, einen schnelleren Grafikprozessor
und eine neue Kommunikationsarchitektur, die auch bei groBen Datenmengen performant ist. Bizerba hat zudem neue Datenbankfelder fir Nahrwerte
hinterlegt und einen Applikator entwickelt, der die so genannten C-Wrap-Etiketten auf die Verpackung bringt. Sie erfreuen sich auf dem Markt derzeit
groRer Beliebtheit, da sie das Produkt von drei Seiten umschlieBen und ein optimales Platz-Management ermdglichen. Hersteller sind somit auf die
zukiinftige Belastung vorbereitet und der Durchsatz bleibt stabil - auch wenn Datentraffic, Platzbedarf und Druckaufwand steigen.

Wenn schon, denn schon: Daten werbewirksam weiterverwenden - Kosten amortisieren

Schon einige Zeit, bevor die neue Verordnung verabschiedet wurde, hat Bizerba an einem neuen Kommunikationssystem gearbeitet, das es
Lebensmittelherstellern ermdglicht, fur ihre Produkte QR-Codes mit dynamischem Inhalt zu produzieren. Sie kénnen Stamm- und Produktionsdaten mit
Hilfe der Software _datamaintenance.BRAIN verwalten und diese online an externe Datenprovider weitergeben - etwa an mynetfair und fTrace. Dort
lassen sich Rezepte, Fotos und Zusatzkaufempfehlungen hinterlegen. Verbraucher greifen beim Mobile Tagging auf diese Informationen zu, indem sie
den QR-Code mit ihrem Smartphone scannen.

Und wozu das Ganze? Dieter Conzelmann, Director Industry Solutions bei Bizerba, erklart: "Die neue EU-Verordnung bringt fur Hersteller Zeit- und
Kostenaufwand. Wir haben eine Losung gefunden, wie sie den Kostenblock fur die Beschaffung und Verwaltung der Daten ausgleichen kénnen. Und
zwar uUber Online-Marketing: Wenn ich beispielsweise Ort und Umstand der Aufzucht schon kenne, kann ich diese Information auch werbewirksam
weiterverwenden und mit einer Google-Map veranschaulichen.”

Wie sieht die Zukunft aus? Experten diskutierten auf der Anuga FoodTec

Experten aus der Lebensmittelbranche trafen sich auf der Messe Anuga FoodTec in Kdln, um im Rahmen des Bizerba Roundtable-Gespréchs dariiber zu
diskutieren, wie Lebensmittelhersteller, Handler und Maschinenlieferanten die Anforderungen der neuen EU-Kennzeichnungsverordnung am besten
umsetzen kénnen. Am Tisch saRen neben Dieter Conzelmann (Director Industry Solutions bei Bizerba) auch Angela Schillings-Schmitz (Senior
Branchenmanagerin Fleisch bei GS-1 Germany) und Christoph Rdsener (EDV-Leiter bei Bauerngut Fleisch- und Wurstwaren).

Da Hersteller in Zukunft mehr Daten bereitstellen mussen, kdnnen sie diese auch gleich im QR-Code codieren und fiir ein zusétzliches Online-Marketing
verwenden, um Profil zu zeigen und einen Teil der neuen Kosten auszugleichen. Sie missten das sogar tun, um wettbewerbsféahig zu bleiben, zeigten
sich die Experten Uberzeugt. Doch fehle ganz klar eine Standardisierung, stattdessen herrsche Wildwuchs: Denn grol3e Unternehmen bauen teure
Individuallésungen, um ihre Produktionsdaten und die ihrer Zulieferer zu sammeln und an externe Datenprovider weiterzugeben. Und die Zulieferer
verzweifelten an sténdig unterschiedlichen Schnittstellen, unterstrich Christoph Résener. Gleichzeitig fehle es den kleinen Unternehmen an Kapital fur
derartige Entwicklungsarbeit.

Die Branche brauche nun einen Standard, waren sich die Experten einig. Die GS-1 kénne bei der Uberlegung eine groRRe Hilfe sein, wie man europaweit
ein Konzept ausrollen kdnne, zeigte sich Conzelmann tberzeugt. Er wiinschte sich fir die Zukunft eine klare Ausrichtung, die Mdglichkeit, den Kunden
ein standardisiertes System mit einem geringen Invest zur Verfiigung stellen zu kénnen und betonte, dass Bizerba die Technik in kurzer Reaktionszeit auf
einen solchen Standard einstellen kdnnte. Angela Schillings-Schmitz dachte in die gleiche Richtung, machte aber auch auf die enormen
Herausforderungen beziglich der Abstimmungsprozesse aufmerksam. Hier fehiten nicht zuletzt die Unternehmen, die willens seien, aktiv an einem
standardisierten Nachrichtenformat mitzuarbeiten. Der QR-Code sei diesen hohen Aufwand aber wert, darin waren sich die Experten einig. Denn er bietet
nicht nur neue Wege fir das Marketing, sondern auch fur Riickverfolgbarkeit und Krisenmanagement.
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Seit 1866 bestimmt Bizerba den technologischen Wandel in der Wéage-, Etikettier-, Informations- und Food-Servicetechnik. Wir entwickeln Zukunft.
Bizerba bietet alles aus einer Hand: Hard- und Software, Beratung, Finanzierung und Services. Global agierend und vor Ort prasent, sind wir in vielen
Bereichen markt- und technologiefiihrender Losungsanbieter.

Moderne Ladenwaagen mit multimedialen Datenbanken, Kassenldsungen und Checkoutwaagen, Warenwirtschafts- und Filialsteuerungssysteme,
Schneide- und Fleischbearbeitungsmaschinen, Etiketten und Verbrauchsmaterialien, softwaregestiitzte Kontrollwaagen, Fremdkorperdetektoren,
Etikettierungssysteme sowie Industriesoftware fiir Datenstrome - vom Wareneingang bis zum Versand. Die hohe Bizerba Qualitat ist dabei das Ergebnis
eines systematischen Global Quality Managements. Die néchsten Ziele fest im Blick und immer einen Schritt voraus. Damit unsere Kunden schon heute
vom Besten profitieren: Qualitdt made by Bizerba steht fiir technologischen Vorsprung.

Weltweit ist Bizerba in Uber 120 Landern prasent - mit 41 Beteiligungen in 23 Landern und 54 Landesvertretungen. Hauptsitz des Unternehmens, das
rund 3.000 Mitarbeiter beschiftigt, ist Balingen; weitere Fertigungsstéatten befinden sich in MeRkirch, Bochum, Wien (Osterreich), Mendrisio (Schweiz),
Mailand (ltalien), Shanghai (China), Forest Hill (USA) und San Luis Potosi (Mexiko).



