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Urlaub Made in Germany ist Europameister
Deutschland: Hochstes Ubernachtungsaufkommen in Europa

(ddp direct)Berlin, den 1. Marz 2012: Der Tourismus in Deutschland wéchst Gberproportional im Europavergleich, so DTV-Prasident Reinhard Meyer bei
der heutigen Pressekonferenz des Deutschen Tourismusverbandes e.V. (DTV) im Vorfeld der Internationalen Tourismus-Borse ITB 2012 in Berlin. Mit
tiber 394 Millionen Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben und im Touristikcamping belegt Deutschland in 2011 nach Angaben der dwif-Consulting
GmbH zum vierten Mal in Folge Platz eins im europdischen Vergleich. Deutschland fiihrt damit vor Spanien und Italien das Ranking der Ubernachtungen
an, so Reinhard Meyer. Wir freuen uns, dass Deutschland sich auf dem internationalen Tourismusmarkt weiter behauptet hat.

Schon im Krisenjahr 2009 konnte Deutschland sein hohes Niveau halten und in den beiden Folgejahren seinen Vorsprung behaupten. Deutschland
entwickelt sich damit deutlich positiver als viele européische Mitbewerber, erlauterte Mathias Feige, Geschaftsfihrer des dwif. Sowohl kurz- als auch
mittelfristig prognostizieren dwif und DTV ein weiteres Wachstum des Deutschlandtourismus. Der DTV erwartet, dass in 2012 erstmals die magische
Grenze von 400 Millionen gewerblichen Ubernachtungen in Deutschland iiberschritten wird. Reinhard Meyer appellierte an die Touristiker, weiter mit
gezieltem Marketing die Zahl der auslandischen und inlandischen Gaste zu steigern.

2011: Ubernachtungsplus fir Deutschland

Urlaub Made in Germany liegt im Trend, sagte Reinhard Meyer. Es ibernachteten noch nie so viele Gaste in Deutschland wie 2011. So sind die
Ubernachtungen nach Angaben des Statistischen Bundesamtes um 3,6 Prozent gegeniiber 2010 gestiegen. Samtliche Bundeslander konnten Zuw&chse
bei den Ubernachtungszahlen verbuchen bzw. das hohe Niveau halten.

Die Staatsschuldenkrise im Euroraum wirkt sich bislang auf den Deutschlandtourismus nicht aus. Die Ubernachtungen der auslandischen Géaste stiegen
nach Angaben des Statistischen Bundesamtes um 5,7 Prozent, die der inlandischen Géste um 3,2 Prozent. Rund 84 Prozent aller Ubernachtungen in
Deutschland werden von den Deutschen getétigt, damit hat die Bundesrepublik den gréf3ten Inlandsreiseanteil in Europa. Dies wirkt sich in wirtschaftlich
schwierigen Zeiten stabilisierend aus.

Nach dramatischen EinbuBen in 2009 hat sich auch der internationale Geschaftsreisetourismus wieder deutlich erholt; so konnte sich Deutschland als
Top-Messe- und Tagungsort im internationalen Vergleich weiter behaupten. Laut einer aktuellen Studie von Bundesministerium fur Wirtschaft und
Technologie und Bundesverband der Deutschen Tourismuswirtschaft entfallen vom touristischen Gesamtkonsum in Hohe von 278,3 Milliarden Euro
jéhrlich 21 Prozent, das sind 57,2 Milliarden Euro, auf die Geschéftsreisenden (Tagesgeschaftsreisende sowie Geschéftsreisende mit Ubernachtung).

Stéadte weiter Motor des Deutschlandtourismus

Der Trend der letzten Jahre setzt sich fort: Immer mehr Urlauber zieht es in die deutschen Metropolen. Berlin hatte im letzten Jahr nach Angaben des
Statistischen Bundesamtes wieder die hdchsten Zuwéchse von plus 7,5 Prozent in gewerblichen Betrieben und im Touristik-Camping, gefolgt von
Bremen und Hamburg mit jeweils 6,5 Prozent. Damit folgt Deutschland einer Entwicklung, die sich europaweit abzeichnet. In den deutschen GroR3stadten
wurden laut dwif im Vergleich von 2010 zu 2005 Zuwéachse von plus 25 Prozent erzielt, wéahrend in Europa die Dynamik mit plus 15 Prozent hinterher
hinkt. Beliebt sind auch Urlaube an der deutschen Kiiste mit plus 9 Prozent (im Vergleich 2010 zu 2005) oder an Seen mit plus 14 Prozent.
Gleichbleibende Tendenzen gibt es in den deutschen Mittelgebirgen. In den deutschen Hochgebirgsregionen sinkt die Zahl der Urlauber im
Mittelfristvergleich mit minus 3 Prozent leicht.

Deutschland ist kein teures Reiseland

Eine Hotellibernachtung in Deutschland ist im européaischen Vergleich mit durchschnittlich 88 Euro pro Zimmer und Nacht laut hotels.com eher gunstig.
Mehr zahlen die Gaste in Griechenland mit 89 Euro, Osterreich mit 99 Euro, Italien mit 105 Euro, GroRbritannien mit 115 Euro und Danemark mit 121
Euro. Spitzenreiter in Europa ist die Schweiz mit 151 Euro pro Hotelzimmer und Nacht.

Qualitat oder Preis worauf kommt es bei den Gasten an?

Ein optimales Preis-Leistungs-Verhaltnis ist der Schlissel zum Erfolg. Diese klare Positionierung pragt das Image des Reiselandes Deutschland. Laut
einer bundesweiten Gastebefragung im Rahmen des Qualitdtsmonitors Deutschland werden die Géstezufriedenheit und das gebotene
Preis-Leistungs-Verhaltnis von in- und auslandischen Gasten als gut bis sehr gut bewertet. Dies sei ein wichtiger Wegweiser in die Zukunft, betonte
DTV-Préasident Meyer. So planen 92 Prozent der deutschen und 74 Prozent der ausléandischen Gaste in den kommenden zwei bis drei Jahren einen
weiteren Urlaub in Deutschland.

Eine sendefertige Audiodatei zu dieser Pressemitteilung finden Sie bitte im Anhang.

Eine druckfahige Grafik zum Reiseland Deutschland: Die Nummer 1 in Euro (Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben 2011) kénnen Sie unter www.
deutschertourismusverband.de herunterladen.

Shortlink zu dieser Pressemitteilung:
http://shortpr.com/Onq10d

Permanentlink zu dieser Pressemitteilung:
http://www.themenportal.de/reise-deutschland/urlaub-made-in-germany-ist-europameister-80708

=== |TB 2012: Deutschland-Tourismus boomt - Vor allem Stadtereisen sind gefragt (O-Ton-Paket) (Audio) ===

Am 7. Mérz startet in Berlin die ITB die Internationale Tourismus-Bérse. In diesem Jahr présentieren sich Aussteller aus tber 170 Landern zum Thema
Urlaub und Reisen. Welches Land am meisten gefragt ist, steht allerdings schon fest. Der Deutsche Tourismusverband gab gerade erst bekannt: Bei uns
Deutschen ist kein Land der Erde so beliebt wie unser eigenes. Reinhard Meyer vom Deutschen Tourismusverband, hallo!

O-Ton 1: Ich griiBBe Sie!

Wie hat das Tourismusland Deutschland die Wirtschaftskrise tiberstanden?

O-Ton 2: Die Krise ist sehr gut Giberstanden worden eigentlich kann man im Tourismus nicht von einer Krise reden. Wir haben fast 400 Millionen
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Ubernachtungen gehabt im Jahr 2011 das ist ein Rekord. Was viele tiberraschen wird: In Europa wenn man das vergleicht, zum Beispiel mit Spanien,
Italien, anderen klassischen Urlaubsléandern ist Deutschland an der Spitze. Also was wir im FuRball noch werden wollen, in diesem Sommer, sind wir
beim Tourismus schon, namlich Europameister. Die Deutschen sind besonders verliebt in ihre Heimat. Das heif3t: Wir haben einen grof3en Anteil von
inlandischen Gasten. Man kann sagen: Deutschland ist sexy vor allen Dingen bei den Einheimischen.

00:34

Warum ist Deutschland ein so beliebtes Urlaubsland?

O-Ton 3: Da gibt es natirlich Studien, die sagen, dass es da eine grof3e, hohe Zufriedenheit gibt bei den Urlaubern. Wenn man ein bisschen genauer

nachfragt, kann man sehen, dass die Qualitat stimmt. Wir haben und das darf man auch nicht unterschéatzen gerade im européischen Vergleich ein

gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis in Deutschland. Wir haben bei den deutschen Urlaubern ein hohes Vertrauen das genie3en wir im Tourismus. Und was

naturlich viele vergessen: Deutschland ist sehr vielfaltig von den Alpen bis zur Nordsee kann man hier ganz verschiedene Formen von Urlaub machen.
00:29

Wie teuer ist ein Urlaub in Deutschland?

O-Ton 4: Das ist auch ein Grund fir die Zufriedenheit der Urlauber: Wenn ich auch hier wieder den européaischen Vergleich nehme, dann sind wir in
Deutschland relativ giinstig. Der durchschnittliche Preis fiir eine Ubernachtung in Deutschland betrug im letzten Jahr 88 Euro. Das ist natiirlich ein
Durchschnittspreis, aber schon ein Indiz. Nehmen Sie Lander wie GroRbritannien, Danemark, Italien: Da liegt der Durchschnitt tiber 100 Euro, also da
kann man schon sehen: Das mit dem Preis-Leistungs-Verhaltnis ist ein ganz wichtiger Punkt. 00:
25

Zieht es die Urlauber eher in die Stadte, Berge oder an die Kiiste?

O-Ton 5: Das ist sehr unterschiedlich. Man kann so ein bisschen natirlich ablesen: Was gibt es fir Trends? Bei den Stadten in Deutschland lauft es sehr

gut vor allen Dingen bei den grof3en Stadten, aber auch bei kleineren Stadten. Nach wie vor natirlich der Klassiker: Urlaub an der Kiste, an den Seen.

Wo die Tendenzen noch ein bisschen besser sein kénnten, sind in den Mittelgebirgen und im Hochgebirge, also im Alpenraum. Und bei den klassischen

Themen sehen wir Stadteurlaub, Natururlaub die Leute wollen etwas fiir ihre Gesundheit tun und sich Kultur anschauen und all dies bietet Deutschland.
00:31

Welche Bundeslénder sind die beliebtesten Urlaubsziele?

O-Ton 6: Wir haben den Trend bei den Stadtereisen. Das bedeutet, dass wir nach den Landern aufgegliedert natirlich in den groen Stédten besondere
Zuwachszahlen haben: Berlin, 7,5 Prozent mehr Ubernachtungen im letzten Jahr gleich dicht gefolgt von Bremen und Hamburg, da sieht man das. Und
wir haben bei den Flachenlandern: Die Gewinner im letzten Jahr waren Nordrhein-Westfalen, Baden-Wirttemberg, Rheinland-Pfalz aber das andert sich
von Jahr zu Jahr. Insgesamt gilt, dass der Deutschland-Tourismus weiter wachst und ich hoffe, dass wir in diesem Jahr 2012 dann die Grenze von 400
Millionen Ubernachtungen dann auch knacken. 00:34

Reinhard Meyer, Prasident des Deutschen Tourismusverbands, vielen Dank!

O-Ton 7: Ja, vielen Dank!

Inspirationen fur lhren nachsten Urlaub finden Sie vom 7. bis 11. Marz auf der ITB in Berlin. Dort gibt es naturlich auch viele schone Ideen fur lhren
Urlaub in Deutschland, egal ob in den Bergen, am Meer oder in lhrer Lieblingsstadt.

Shortlink:

http://shortpr.com/dw85xc

Permanentlink:
http://www.themenportal.de/audio/itb-2012-deutschland-tourismus-boomt-vor-allem-staedtereisen-sind-gefragt-o-ton-paket
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Der Deutsche Tourismusverband e.V. (DTV) 1902 gegrundet ist der Dachverband kommunaler, regionaler und landesweiter Tourismusorganisationen.
Er setzt sich fir eine erfolgreiche touristische Entwicklung in Deutschland ein. Neben Aufgaben als tourismuspolitische Interessenvertretung steht dabei
die Fach- und Projektarbeit im Vordergrund. Der DTV ist beratend, zertifizierend und koordinierend in vielen Bereichen des Qualitatstourismus tatig. Zu
den Mitgliedern des DTV zahlen 13 Landestourismusorganisationen, zwei Stadtstaaten sowie regionale Tourismusorganisationen. Ferner sind 39 Stadte,



alle Kommunalen Spitzenverbande sowie insgesamt 36 Fordernde Mitglieder darunter ADAC und Deutsche Bahn AG im DTV vertreten.



