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Save the Date in 2012: In Hannover gibt es viel zu erleben!
Die Hannover Marketing und Tourismus GmbH (HMTG) wirbt zur ITB in Berlin und auf dem Weg dorthin fir Hannover und seine
Veranstaltungshighlights in 2012.

(ddp direct)Die Spannung spuren und seinen Favoriten anfeuern beim Saisonstart auf der Pferderennbahn. Gansehaut bekommen, wenn sich der
Himmel beim 22. Internationalen Feuerwerkswettbewerb in ein farbenpréchtig pulsierendes Gemalde verwandelt und passende Musik sich wie ein
Klangteppich Gber die Herrenhauser Garten legt. Kunst und Kultur immer wieder neu entdecken bei MADE IN GERMANY ZWEI, der Langen Nacht der
Theater oder den KunstFestSpielen. Das Leben leicht nehmen in der Achterbahn auf dem gréR3ten Schiitzenfest der Welt oder bei Cocktail und Seebrise
auf dem Maschseefest. An der Herausforderung wachsen beim TUI Marathon oder der Velo Challenge In Hannover gibt es 2012 wieder jede Menge zu
erleben! Zeit, sich seine personlichen Veranstaltungshighlights im Kalender vorzumerken!

Save the Date heif3t deshalb auch die neue Werbekampagne der Hannover Marketing und Tourismus GmbH. Anlésslich der ITB (7.-11. M&rz) macht die
HMTG unter diesem Motto auf dem Weg nach und in Berlin unter anderem mit rund 120 GroRflachenplakaten Lust auf einen Besuch in Hannover. So
sorgen ausdrucksstarke Motive wie Rennpferde oder Marathonlaufer in Kombination mit dem neuen Hannover-Logo etwa am Berliner Hauptbahnhof und
rund um das Messegelande fir Aufmerksamekeit. In den Berliner S-Bahnhéfen Messe Nord und Sid werben daruber hinaus Groundposter fur die
Veranstaltungshighlights. Um auch bei den Hannoveranern die Vorfreude auf die unterschiedlichen Events zu wecken, plakatiert die HMTG zusatzlich in
der hannoverschen City.

Die Region Hannover bietet das ganze Jahr Gber unzéhlige Erlebnismdglichkeiten. Mit unserer Werbekampagne zur ITB 2012 machen wir deutlich, dass
bei uns jeder vom Sportfan tber den Naturliebhaber und die Familie bis hin zum Kulturbegeisterten auf seine Kosten kommt, sagt Hans Christian Nolte,
Geschaftsfiuhrer der Hannover Marketing und Tourismus GmbH.

So ist Hannover auch in der Deutschen Bahn vor und wahrend der ITB nicht zu tibersehen: Ab Anfang Mérz zieren die Kampagnen-Motive bundesweit
die Titelseite von rund 1,5 Millionen Exemplaren des Reisefahrplans. Am Starttag der ITB, dem 7. Mérz, liegen in den ICEs auBerdem insgesamt 12.000
Exemplare der touristischen Imagebroschire Save the Date auf den Sitzen aus. Bis zum 11. Marz hdngen zudem 6.000 weitere Exemplare in den Zigen
der DB. Zusétzlich sorgen Hannover-Promotionteams auf den Messe-S-Bahnsteigen dafiir, dass die Messebesucher Hannover in guter Erinnerung
behalten.

Save the Date unbedingt im Kalender rot anstreichen!

Farbenpréachtig wird es beim 22. Internationalen Feuerwerkswettbewerb in den Herrenhauser Garten. Flnf internationale Topteams zaubern zwischen
Mai und September zu perfekt abgestimmter Musik fulminante Himmelsbilder ins Firmament. Bevor die Feuerwerkteams das Publikum mit ihrer
Interpretation des Pflichtstiicks und einer anschlieRenden Kur ins Staunen versetzen, verkurzen thematisch auf das Teilnehmerland abgestimmte
Live-Musik, Kleinkunst und Theater die Wartezeit. Die Termine: 12. Mai (Mexiko), 9. Juni (China), 25. August (Portugal), 8. September (England), 22.
September (Kroatien).

Kulturgenuss auf hochstem Niveau garantieren die KunstFestSpiele Herrenhausen vom 1. bis 17. Juni. Unter dem Motto Fragiles Gleichgewicht wird
Musik- und Theaterliebhabern vor der traumhaften Kulisse der Herrenhauser Gérten ein internationales Angebot aus Musiktheater, Konzerten und
Kunstinstallationen prasentiert. Musicalzauber erwartet die Besucher im Gartentheater in den Herrenhauser Géarten: Die Autoren Heinz Rudolf Kunze und
Heiner Lirig prasentieren vom 3. bis 24. August wieder ihr erfolgreiches Shakespeare-Musical Ein Sommernachtstraum.

Reichlich Musik liegt auch bei der A-cappella-Woche Hannover (6.-13.5.)oder der Féte de la Musique am 21. Juni in der hannoverschen Luft. Festivalfans
rocken beim BOOTBOOHOOK im Kronsbergpark (24.-26.8.).
Nachtschwéarmer, die die leisen Tone lieben, kommen bei der Langen Nacht der Theater am 12. Mai und der Nacht der Museen (16.6.) auf ihre Kosten.

Ein absolutes Highlight ist MADE IN GERMANY ZWEI: Vom 17. Mai bis 19. August zeigen das Sprengel Museum Hannover, die kestnergesellschaft und
der Kunstverein Hannover gemeinsam eine groRe Uberblicksschau zur internationalen, zeitgenéssischen Kunstszene in Deutschland. Die Ausstellung
prasentiert iber 40 wegweisende Positionen einer jliingeren Generation internationaler Kiinstler, die in Deutschland leben und arbeiten, setzt sie in Bezug
zueinander und untersucht Gemeinsamkeiten, Tendenzen und kiinstlerische Entwicklungen. Mit der Ausstellung kniipfen die drei hannoverschen
Institutionen an die erfolgreiche Schau MADE IN GERMANY" des Jahres 2007 an, bei der die Hauser erstmalig gemeinsam eine Ausstellung
ausrichteten.

Reichlich maritimes Flair bringt das Maschseefest vom 1. bis zum 19. August nach Hannover. Bereits zum 27. Mal verwandelt das Seevergnugen, das
jahrlich rund zwei Millionen Besucher anlockt, die Uferpromenaden an Hannovers Haussee fiir 19 Tage in eine bunte Flaniermeile. Eine vielfaltige
Gastronomie, kostenlose Konzerthighlights, sportliche Aktionen auf dem See und Tanzabende unter freiem Himmel verbreiten Feriengefihl in der
niederséachsischen Landeshauptstadt. Ein spannendes Kinderprogramm, Kleinkunst und Comedy runden das Angebot ab. Unbedingt auch vormerken:
Das grofite Schutzenfest der Welt mit traditionsreichem Schiitzenausmarsch und riesigem Vergniigungspark (29. Juni bis 8. Juli).

Sportfans streichen sich den TUI Marathon (6. Mai) rot im Kalender an. Die gréR3te Laufveranstaltung Niedersachsen fuhrt ihre Teilnehmer an
touristischen Highlights wie den Nanas, dem Opernhaus oder der Eilenriede entlang. Oder sie merken sich den Maschsee Triathlon (2. September) oder
das grofite Radsportevent in Niedersachsen, die Velo Challenge (17. Juni), vor. Die herrliche Natur in der Region erwandern, erkunden und erfahren
kénnen die Besucher beim Deistertag am 6. Mai oder bei den Steinhuder-Meer-Tagen am 16. und 17. Juni.

Abenteurer kommen beim Besuch des Erlebnis-Zoos Hannover, einem der spektakulérsten Tierparks in Deutschland, auf ihre Kosten. Sieben
fantastische Themenwelten mit tber 3.000 Tieren nehmen die Besucher mit auf eine spannende Weltreise und entfihren mal mit Eisbaren, felsigen
Schluchten und tiefen Waldern in die Kanada-Landschaft Yukon Bay und mal mit Giraffen, Strauf3en und einer Tour im Flof in die afrikanische
Themenwelt Sambesi. Die Sommersaison startet am 24. Marz. Auf exotische Meeresbewohner und Pflanzen treffen die Besucher im SEA LIFE. In 30
Becken kénnen rund 5.000 exotische Tiere wie etwa Piranhas oder Ammenhaie bestaunt werden. Zudem lockt das Aquarium ab dem 27. Marz mit einer
neuen Attraktion: Im Regenwald des tropischen Pflanzendoms diirfen die Géste beim Gang liber eine glaserne Briicke Kuba-Krokodile ganz hautnah
erleben. Spannend wird auch das Mittsommernachtsfest im Wisentgehege in Springe (23.6.), das zum Zelten, zu einem Fackelumzug und Lagerfeuer
einladt.

Rund um die Veranstaltungs-Highlights der Region Hannover hat die HMTG auch 2012 wieder spannende Erlebnispakete geschniirt -
Hoteltibernachtungen inklusive. Eine Ubersicht iiber Veranstaltungsangebote und Erlebnispakete finden Sie unter www.hannover.de/tourismus und www.
hannover.de/erlebnispakete . Weitere Informationen zu den Top-Events in 2012 bekommen Sie auch unter www.hannover.de/savethedate !
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Fir internationale Géste: www.visit-hannover.com .
Fotos zur redaktionellen Verwendung haben wir unter www.hannover.de/fotodownload bereit gestellt.

Auf der ITB prasentiert sich die HMTG am Gemeinschaftsstand der TourismusMarketing Niedersachsen GmbH. Uberzeugen Sie sich in Halle 6.2 a vom
Potenzial der Region Hannover!
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=== Plakatmotiv zur ITB-Kampagne "Save the Date" (Bild) ===
Save the Date in 2012: Anlésslich der ITB (7.-11. M&rz) macht die Hannover Marketing und Tourismus GmbH (HMTG) unter diesem Motto auf dem Weg
nach und in Berlin unter anderem mit rund 120 GroRflachenplakaten Lust auf einen Besuch in Hannover. Weitere Informationen und die Pressemitteilung

in voller Lange finden Sie unter www.hannover.de/savethedate
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=== Plakatmotiv zur ITB-Kampagne "Save the Date" (Bild) ===

Save the Date in 2012: Anlasslich der ITB (7.-11. Marz) macht die Hannover Marketing und Tourismus GmbH (HMTG) unter diesem Motto auf dem Weg
nach und in Berlin unter anderem mit rund 120 GroRflachenplakaten Lust auf einen Besuch in Hannover. Weitere Informationen und die Pressemitteilung
in voller Lénge finden Sie unter www.hannover.de/savethedate
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=== Plakatmotiv zur ITB-Kampagne "Save the Date" (Bild) ===

Save the Date in 2012: Anlasslich der ITB (7.-11. Marz) macht die Hannover Marketing und Tourismus GmbH (HMTG) unter diesem Motto auf dem Weg
nach und in Berlin unter anderem mit rund 120 Grof3flachenplakaten Lust auf einen Besuch in Hannover. Weitere Informationen und die Pressemitteilung
in voller Lange finden Sie unter www.hannover.de/savethedate
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=== Plakatmotiv zur ITB-Kampagne "Save the Date" (Bild) ===

Save the Date in 2012: Anlasslich der ITB (7.-11. Marz) macht die Hannover Marketing und Tourismus GmbH (HMTG) unter diesem Motto auf dem Weg
nach und in Berlin unter anderem mit rund 120 GroRflachenplakaten Lust auf einen Besuch in Hannover. Weitere Informationen und die Pressemitteilung
in voller Lange finden Sie unter www.hannover.de/savethedate
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=== Plakatmotiv zur Kampange "Save the Date" (Bild) ===

Save the Date in 2012: Anlésslich der ITB (7.-11. M&rz) macht die Hannover Marketing und Tourismus GmbH (HMTG) unter diesem Motto auf dem Weg
nach und in Berlin unter anderem mit rund 120 Grof3flachenplakaten Lust auf einen Besuch in Hannover. Weitere Informationen und die Pressemitteilung
in voller Lange finden Sie unter www.hannover.de/savethedate

Shortlink:
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Permanentlink:
http://www.themenportal.de/bilder/plakatmotiv-zur-kampange-save-the-date
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Die 2001 von der Landeshauptstadt und hannoverschen Firmen gemeinsam gegrindete Hannover Marketing Gesellschaft (HMG) ist als
Public-Private-Partnership konstituiert.

Die Landeshauptstadt und Region Hannover (seit dem 01.01.2007) halten je 25% und die hannoverschen Firmen 50% der Gesellschaftsanteile.
Im Juni 2008 wurde die Hannover Marketing und Tourismus GmbH (HMTG) gegriindet.

Private Gesellschafter der HMTG:

TUI , Sparkasse Hannover, Deutsche Messe, AWD, Gilde Brauerei, Schliitersche Verlagsgesellschaft, VGH, Nord/LB, Hannoversche Leben, Hannover
Concerts, Hannoversche Volksbank, Sennheiser, Verlagsgruppe Madsack, Stadtwerke Hannover, Union Boden, Stréer DSM, Citygemeinschaft
Hannover, Zoo Hannover, Rossmann, Flughafen Hannover-Langenhagen, Dehoga, Pro Hannover Region

Die Hannover Marketing und Tourismus Gesellschaft (HMTG) hat das Ziel der iberregionalen Vermarktung der 21 Kommunen der Region Hannover. Ziel
ist die Imageverbesserung und die Starkung der Identifikation mit dem gesamten Wirtschafts- und Lebensraum Hannover.

Die kommunikativen Inhalte der Marketing- und Werbeausrichtung sollen insbesondere sein:
Der Raum Hannover als Wirtschaftsstandort
Der Raum Hannover als Lebens- und Erholungsstandort
Der Raum Hannover als Kultur- und Sportstandort
Der Raum Hannover als Wissenschaftsstandort

Die HMTG kooperiert mit dem Regionsportal www.hannover.de.
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