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Analyse Automobilsommer 2011 vorgestellt: 1,2 Millionen Besucher und zweistelliger Millionenumsatz in
Baden-Wirttemberg

Rund 1,2 Millionen Menschen haben beim Automobilsommer 2011 in Baden- Wirttemberg die Veranstaltungen zum 125-jahrigen
Jubilaum des Automobils besucht. Davon kamen rund 540.000 Besucher direkt auf Impuls der Veranstaltungsreihe und gaben bei
ihrem Besu

(ddp direct)Stuttgart, 06.12.2011 Nach Abschluss des Automobilsommers 2011 liegen die Ergebnisse der Evaluation der viermonatigen
Veranstaltungsreihe zum 125. Geburtstag des Automobils in Baden-Wirttemberg vor. Mit dem Automobilsommer 2011 hat das ganze Land vom 7. Mai
bis 10. September 2011 das Jubilaum gefeiert. 1,2 Millionen Menschen aus Deutschland und der ganzen Welt haben mindestens eine der zahlreichen
Veranstaltungen besucht oder eines der speziellen touristischen Angebote im Rahmen des Automobilsommers 2011 genutzt. Zusammen mit den
Besuchen in Automobilmuseen, bei Motorsportveranstaltungen und von sonstigen themenverwandten Angeboten generierte das Thema Automobil und
Mobilitat 2011 rund 5,0 Millionen Besuchertage in Baden-Wirttemberg. Auch wirtschaftlich hatte der Jahresevent einen positiven Effekt fur das Land. Die
rund 540.000 Veranstaltungsbesuche, die direkt auf den Impuls des Automobilsommers zuriickzufiihren sind, haben zu einem Bruttoumsatz von 18,2
Millionen Euro gefihrt. Im Durchschnitt hat ein Besucher des Automobilsommers am Tag fast 34 Euro ausgegeben. Auch das Hotel- und
Gaststattengewerbe profitierte. Gut neun Prozent der Besucher {ibernachteten in Baden- Wiirttemberg, mindestens 50.000 Ubernachtungen resultierten
aus dem Automobilsommer.

Sven Hinterseh, Abteilungsleiter fiir Tourismus und Naturschutz im Ministerium fiir Landlichen Raum und Verbraucherschutz, wirdigte den
Automobilsommer 2011 als bisher gréRtes touristisches Themen- und Kooperationsprojekt in der Geschichte Baden- Wirttembergs. Den Erfolg des
Projektes verdanken wir insbesondere dem gro3en Engagement der Akteure im Land, erklarte Hinterseh und fiigte hinzu: Ohne die zahlreichen
touristischen Leistungstrager, Vereine, Stadte, Gemeinden, Unternehmen, Museen, Forschungseinrichtungen und viele mehr ware die erfolgreiche
Umsetzung des Automobilsommers 2011 nicht mdglich gewesen.

Wir freuen uns, dass die umfangreiche Analyse ein positives Fazit zieht. Das Thema Automobil und Mobilitat hat nicht nur fir zahlreiche begeisterte
Besucher gesorgt, sondern fiihrte auch zu erfolgreichen und nachhaltigen Kooperationen zwischen Wirtschafts- unternehmen und 6ffentlichen
Institutionen. Wir werden dieses Erfolgsmodell zum Anlass nehmen, das Thema auch mit Blick auf den Bereich Zukunftsmobilitat weiterzuentwickeln und
touristisch erlebbar zu machen, restimiert Andreas Braun, Geschéftsfiihrer der Tourismus Marketing GmbH Baden-Wurttemberg.

Bei den Besuchern des Automobilsommers 2011 kamen die zahlreichen Aktivitaten zum 125. Geburtstag des Automobils hervorragend an. 80 Prozent
der Befragten gaben an sehr oder Uiberaus zufrieden mit den besuchten Veranstaltungen gewesen zu sein. Dabei stieBen Museumsbesuche,
Unternehmens- und Werksfuihrungen sowie Events und Ausstellungen rund um das Thema Automobil und Mobilitat auf das gréRte Interesse.

Der Automobilsommer 2011 hat als Thema das ganze Land bewegt. 85 Prozent der Besucher kamen aus Baden-Wirttemberg und mit 83 Prozent war
die grofRe Mehrheit der Besucher im Rahmen eines Tagesausflugs auf einer Veranstaltung des Automobilsommers unterwegs. Die Altersstruktur der
Besucher zeigte sich relativ ausgeglichen. Die Gruppe der 46- bis 55-Jahrigen war mit einem Anteil von tber einem Viertel die grof3te unter den
Befragten.

Ergénzend zu der Besucherbefragung wurden auch die teilnehmenden Veranstalter beim Automobilsommer befragt. Nahezu die Halfte der befragten
Veranstalter sprach dem Thema Automobil ein Alleinstellungsmerkmal im touristischen Wettbewerb fur Baden-Wurttemberg zu. Etwa ebenso viele
Veranstalter sind der Meinung, das Thema sei relevant fur die Vermarktung im Ausland. Dies deckt sich auch mit den Ergebnissen zahlreicher personlich
geflhrter Einzelgespréache mit Einrichtungen, Unternehmen, Organisationen und Medien, die mit dem Automobilsommer zu tun hatten.

Der Automobilsommer 2011 in Baden-Wirttemberg erzielte mit der Berichterstattung in den Medien einen Medienwert von umgerechnet knapp 38
Millionen Euro. Der Medienwert berticksichtigt, dass eine redaktionelle Berichterstattung eine hohere Glaubwurdigkeit als eine klassische Anzeige hat.
Dieser Effekt wird branchenublich mit einem Faktor von 2 bis 4 auf den erzielten Anzeigengegenwert angesetzt.

Fur die Evaluation Automobilsommer 2011 wurden 1.498 Personen befragt, die Veranstaltungen zum Automobilsommer 2011 besucht haben, und 66
Veranstalter, die Veranstaltungen im Rahmen des Automobilsommers 2011 angeboten haben. Die Evaluierung des Automobilsommers 2011 wurde von
der Kolner ift Freitzeit- und Tourismusberatung GmbH im Auftrag des Ministeriums fur Landlichen Raum und Verbraucherschutz im Zeitraum April bis
Dezember 2011 durchgefihrt.
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Der Automobilsommer 2011 ist eine gemeinsame Initiative der Tourismus Marketing GmbH Baden- Wirttemberg (TMBW) und des Ministeriums fur
Léandlichen Raum und Verbraucherschutz Baden- Wirttemberg (MLR) zum 125. Geburtstag des Automobils.



