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Onepager erstellen lassen: Case Study zeigt professionelle Verbindung von SEO, GEO und AEO
Wie klare Inhalte, Suchintention und Nutzerfiihrung aus einer Website einen wirksamen, lukrativen Internetauftritt machen kénnen

Balatonlelle am Plattensee in Ungarn, 19. Juli 2026. Viele Selbststandige und kleine Unternehmen haben bereits Zeit und Geld in ihre Website investiert.
Die Seite ist online, sieht modern aus und enthélt zahlreiche Informationen. Trotzdem entstehen nur wenige Anfragen.

Haufig liegt das Problem nicht am Angebot selbst. Potenzielle Kunden erkennen nicht schnell genug, was angeboten wird, fiir wen die Leistung geeignet
ist und wie sie Kontakt aufnehmen kénnen.

Eine neue SEO-, GEO- und AEO-Case-Study  von Marion Schanné zeigt anhand eines verdéffentlichten Onepagers, wie ein klar umrissenes Angebot
professionell im Internet positioniert werden kann.

Als Praxisbeispiel dient ein hundefreundliches Ferienhaus in Balatonlelle am Balaton. Der Onepager fuhrt interessierte Gaste von den wichtigsten
Vorteilen tber Ausstattung und Umgebung bis zur direkten Kontaktaufnahme.

FERIENGASTE ERHALTEN SCHNELL DIE ENTSCHEIDENDEN ANTWORTEN

Das Ferienhaus eignet sich flr zwei bis drei Personen. Bis zu drei kleine oder zwei groRe Hunde sind willkommen. Das Grundstick ist eingezaunt. Die
Weinberge liegen ungeféhr funf Gehminuten entfernt, der Balaton ist in etwa 20 Minuten zu FuB erreichbar.

Diese Informationen werden nicht in langen Beschreibungstexten versteckt. Besucher konnen auf einer einzigen Seite erkennen, ob das Haus zu ihren
Urlaubswiinschen passt.

Fotos, Ausstattung, Lage, haufige Fragen und Kontaktmdglichkeiten sind tbersichtlich miteinander verbunden. Gaste mussen kein Kundenkonto eréffnen
und keine personlichen Angaben in ein Kontaktformular der Website eintragen.

Die Kontaktaufnahme erfolgt bewusst und direkt per Telefon, E-Mail oder WhatsApp. Dadurch bleibt der Weg von der ersten Information bis zur Anfrage
kurz.

Der Onepager ist damit nicht nur eine digitale Visitenkarte. Er begleitet den Entscheidungsprozess potenzieller Gaste und reduziert unnétige Rickfragen.
SEO BEGINNT MIT DER TATSACHLICHEN SUCHABSICHT

Die Seite wurde nicht nur auf einen allgemeinen Begriff wie "Urlaub in Ungarn" ausgerichtet. Im Mittelpunkt stehen konkrete Suchanfragen, die zum
Ferienhaus und zu seiner Zielgruppe passen.

Dazu gehdren beispielsweise "Ferienhaus Balatonlelle mit Hund", "hundefreundliches Ferienhaus am Balaton" und “Ferienhaus mit eingezauntem
Grundstick".

Ort, Angebotsart, Zielgruppe und besondere Vorteile werden in Seitentitel, Uberschriften, Texten, Bildbeschreibungen und haufigen Fragen miteinander
verbunden.

Dadurch entsteht kein beliebiger Werbetext. Es entsteht ein klarer thematischer Zusammenhang. Suchmaschinen kdnnen leichter erkennen, zu welchen
Anfragen die Seite passen konnte.

Gleichzeitig erhalten Géste genau die Informationen, die sie vor einer Anfrage benétigen.
GEO UND AEO OHNE KUNSTLICHE KI-TEXTE

GEO steht fiir Generative Engine Optimization. Dabei werden Inhalte so aufbereitet, dass auch generative Such- und Antwortsysteme Unternehmen,
Angebote und Zusammenhange besser einordnen kénnen.

AEO steht fur Answer Engine Optimization. Dabei werden Inhalte an konkreten Fragen ausgerichtet, die potenzielle Kunden tatsachlich stellen.
Bei der professionellen Umsetzung geht es nicht darum, Suchbegriffe mdglichst oft zu wiederholen oder Texte kinstlich fir Maschinen zu schreiben.

Entscheidend sind eigensténdige Inhalte, eine klare technische Struktur, konkrete Fakten und versténdliche Beziehungen zwischen Angebot, Standort,
Zielgruppe und Ansprechpartner.

Beim Ferienhaus wird deshalb eindeutig beschrieben, was angeboten wird, wo sich das Haus befindet, fur wen es geeignet ist und welche besonderen
Vorteile vorhanden sind.

Der FAQ-Bereich beantwortet zusatzlich Fragen wie:
Sind Hunde im Ferienhaus erlaubt?

Wie viele Hunde durfen mitgebracht werden?

Ist das Grundstiick eingezaunt?

Wie weit ist es bis zum Balaton?

Fur wie viele Personen eignet sich das Haus?

Wie kdnnen Preis und Verfligbarkeit angefragt werden?
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Die Antworten beginnen direkt mit der gesuchten Information. Das hilft zunéchst den Géasten. Gleichzeitig erleichtert es Suchmaschinen und Kl-gestitzten
Antwortsystemen, die Inhalte richtig einzuordnen.

EINE KLARE WEBSITE KANN WIRKSAMER SEIN ALS VIELE UNTERSEITEN
Die Case Study richtet sich nicht nur an Ferienhausvermieter.

Auch Berater, Dienstleister, Handwerker, Coaches, Sprachlehrer, Freiberufler und kleine Unternehmen kénnen von einem konzentrierten Internetauftritt
profitieren.

Ein professioneller Onepager eignet sich besonders fiir ein klar abgegrenztes Angebot. Besucher werden nicht durch zahlreiche Menupunkte und
allgemeine Unternehmensbeschreibungen gefihrt.

Sie erhalten Antworten auf vier zentrale Fragen:
Was wird angeboten?

Fir wen ist das Angebot geeignet?

Warum ist der Anbieter vertrauenswiirdig?

Wie kann eine Anfrage gestellt werden?

Eine kompakte Seite ist deshalb keine einfache Notlésung. Richtig geplant kann sie versténdlicher und wirksamer sein als eine umfangreiche Website
ohne klare Strategie.

"Wir bauen keine Seiten, die nur gut aussehen. Wir verbinden Suchintention, SEO, GEO, AEO, Nutzerfiihrung und technische Umsetzung zu einer
professionellen Sichtbarkeitsstrategie. Das Ziel ist eine Website, die das Unternehmen eindeutig positioniert, von Suchsystemen besser eingeordnet
werden kann und potenziellen Kunden die Entscheidung erleichtert", erklart Marion Schanné.

KEINE ERFUNDENEN RANKINGS ODER ERFOLGSGARANTIEN

Die Case Study dokumentiert eine reale und 6ffentlich erreichbare Umsetzung. Sie enthalt keine erfundenen Google-Platzierungen, Besucherzahlen oder
Buchungsergebnisse.

Eine professionell aufgebaute Website verbessert die Voraussetzungen fir Sichtbarkeit, Verstandlichkeit und passende Anfragen.
Eine bestimmte Google-Position, eine Erwahnung in einer KI-Antwort oder eine feste Anzahl neuer Kunden kann jedoch nicht garantiert werden.

Unternehmen erhalten stattdessen eine nachvollziehbare Strategie, bei der Angebot, Zielgruppe, Inhalte, Suchbegriffe und Kontaktweg sinnvoll
aufeinander abgestimmt werden.

CASE STUDY FUR UNTERNEHMEN MIT WENIGEN WEBSITE-ANFRAGEN

Die vollstéandige Case Study richtet sich besonders an Selbststéndige und Unternehmen, die bereits Geld und Arbeit in ihren Internetauftritt investiert
haben, aber nicht wissen, warum daraus nur wenige Anfragen entstehen.

Sie zeigt, wie ein SEO-optimierter Onepager aufgebaut werden kann, damit Besucher das Angebot schneller verstehen, Vertrauen entwickeln und den
Weg zur Kontaktaufnahme ohne Umwege finden.

Die vollstéandige Case Study ist hier verdffentlicht:

marion-schanne.de/blogs/neuigkeiten/onepager-erstellen-lassen-seo-geo-und-aeo-case-study
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Marion Schanné entwickelt und betreibt eigene Webseiten seit 1999 und arbeitet seit 2003 mit WordPress.

Zu ihren Schwerpunkten gehoéren strategische Webkonzepte, Webtexte, Suchmaschinenoptimierung, GEO, AEO, reine HTML-Webseiten,



WordPress-Projekte, Onlineshops und organische Sichtbarkeit.

Sie unterstutzt Selbststandige, Dienstleister und kleine Unternehmen dabei, ihre Angebote verstandlich zu positionieren und professionell im Internet zu
prasentieren. Beratung und Projektabwicklung erfolgen personlich und werden auf das jeweilige Angebot abgestimmt.
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