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"Lohnt sich mein Laden noch?" - Die Frage, die sich immer mehr Geschaftsinhaber stellen
Neues Tool deckt auf: Die gro3ten Umsatzkiller entstehen nicht online - sondern direkt vor dem eigenen Geschaft.

Die Frage " Lohnt sich mein Laden noch? " ist l&ngst kein Tabu mehr. Immer mehr Geschaftsinhaber spiren, dass etwas nicht stimmt - aber kaum
jemand weif3, wo er anfangen soll zu suchen.

Ein neuer Online?Fragenkatalog, der wie ein Tool funktioniert und Schritt fir Schritt durch die wichtigsten Standortfaktoren fihrt, zeigt:
Die groBten Umsatzbremsen entstehen nicht im Internet, sondern direkt vor der eigenen Tur.

5x10 Fragen fuhren Schritt fur Schritt durch die wichtigsten Faktoren, die darlber entscheiden, ob ein Geschaft wahrgenommen wird oder nicht:
-> Wird der Eingang uberhaupt erkannt?

-> Wie wirkt das Schaufenster auf Fremde - nicht auf Stammkunden?

-> Wie sichtbar ist das Geschaft aus 20 Meter Entfernung?

Viele Unternehmer treffen Entscheidungen nach Gefiihl. Dieses Werkzeug bringt Nutzer dazu, hinzuschauen statt zu raten.

Fur tiefergehende Daten - etwa Frequenzmessungen, Standortbewertungen oder Wirtschaftlichkeitsanalysen - zeigt die Seite klar auf, welche offiziellen
Stellen dafir zustandig sind und wo man verlassliche Informationen bekommt.

Das Angebot richtet sich an alle Geschéaftsinhaber, die keinen Stuhlkreis, sondern wirklich verstehen wollen, warum ihr Standort nicht (mehr) so lauft, wie
er laufen sollte - und was sie sofort selbst prufen kdnnen, bevor sie Sortiment, Preise oder Marketing &ndern.

Das Standortcheck?Werkzeug ist hier verfligbar:
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Die Seite wurde entwickelt, weil immer mehr Geschéaftsinhaber spiren, dass etwas nicht stimmt: weniger Kunden, Laufkundschaft fehlt, der Umsatz geht
zurtick - aber niemand weil3 genau, warum. Viele stehen irgendwann vor der Frage: "Lohnt sich mein Laden noch?" Genau hier setzt der prazise
Fragenkatalog an, der wie ein Werkzeug funktioniert und die unsichtbaren Faktoren eines Standorts sichtbar macht.

Der Fragenkatalog richtet sich an alle, die sich fragen:

“Lohnt sich mein Laden noch?",

"Warum bleiben Kunden stehen, kommen aber nicht rein?" oder
"Wie kann ich meinen Laden lukrativ machen?"

Die Fragen decken die entscheidenden Bereiche ab: Eingangssituation, Schaufenster?Analyse, Orientierung, Kundenfrequenz prifen, Sichtbarkeit auf
Google Maps und die klare Botschaft des Sortiments.
Sie helfen dabei, die Ursachen zu erkennen, warum Kunden ausbleiben oder ein Geschéft trotz guter Arbeit nicht wahrgenommen wird.

Fir tiefergehende Informationen zeigt die Seite transparent, welche offiziellen Stellen fir professionelle Daten wie Frequenzmessungen,
Standortbewertungen oder Wirtschaftlichkeitsanalysen zustandig sind.

Der Nutzen ist unmittelbar:
Geschaftsinhaber erhalten eine klare Einschatzung, welche Faktoren ihren Standort schwéchen - und welche Stellschrauben sie zuerst prufen sollten.
So entsteht ein realistisches Bild des eigenen Geschéfts, bevor Zeit, Geld oder Hoffnung an der falschen Stelle investiert werden.
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