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"The Batting Lab": Datenkompetenz fur Kids via Sport
SAS zeigt Kindern in einem interaktiven "Cage", wie sie mit Kl, loT und Computer Vision Daten besser verstehen kdnnen - und
gleichzeitig ihren Baseball-Schwung verbessern

Heidelberg, 12. Mai 2022 - Datenkompetenz bereits im Kindesalter ist ein Schlusselthema fir die Zukunftsfahigkeit der Gesellschaft. Um die Jungsten
konkret erleben zu lassen, was kiinstliche Intelligenz (KI), das Internet of Things (I0T) und Computer Vision leisten kdnnen, hat SAS, einer der weltweit
fuhrenden Anbieter von Analytics und KI, "The Batting Lab" entwickelt. Hier kdnnen Schiiler ihren Baseball-Abschlag in einem realistischen "Cage"
(einem Trainingsgerat fir Baseball) testen, auf Datenbasis interaktiv analysieren und so ihren Schwung verbessern.

Ziel des Projekts ist es, das Selbstvertrauen der Kinder im Umgang mit Daten und Analytics zu stérken und ihnen ein besseres Versténdnis fiir den
praktischen Nutzen von Statistik zu vermitteln. Der Sport macht die Analysen zuganglicher, relevanter - und bringt SpaR in die sonst oft trockene
Datenwelt. Tatséachlich helfen dieselben Technologien, die The Batting Lab antreiben, Unternehmen und Regierungen weltweit, bessere Entscheidungen
zu treffen und Lebensbedingungen zu verbessern.

Kl-gestiitztes Training im "Cage" - und zu Hause

Im High-Tech-Trainings-Cage des Batting Lab sammeln Sensoren und Kameras 50.000 Datenpunkte pro Schlag. In einer einzigen Sitzung mit 50
Schwiingen werden also 2,5 Millionen Datenpunkte untersucht. Erfasst werden dafiir Haltung, Schwung und die Flugbahn des Balls. Mithilfe von KI,
Computer Vision und IoT werden die Stand- und Schwungdaten in Echtzeit analysiert. Feedback und Verbesserungsvorschlage erfolgen direkt tber
Displays am Boden und an den Wénden des Ké&figs. Die Trainingsdaten fur das statistische Modell lieferten Untersuchungen von Tausenden Schlagen
von US-Spitzenspielern.

Zusétzlich bietet The Batting Lab eine Online-Version des Programmes, in der Kinder und Eltern anhand von Arbeitsblattern ihre Fortschritte verfolgen
kénnen und Anleitungen erhalten.

"Mit The Batting Lab machen Daten und Analytics SpaR", sagt Lucy Kosturko, Education Programs Manager bei SAS. "Unser Ziel ist es, dass es fur
Kinder ganz selbstverstandlich wird, Daten anzuwenden, um Probleme zu I8sen, eine Fahigkeit zu verbessern und ihre Welt zu verstehen."
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SAS ist Marktfihrer im Bereich Analytics und mit mehr als drei Milliarden US-Dollar Umsatz einer der gréf3ten Softwarehersteller. Kunden weltweit setzen
innovative Software und Services von SAS ein, um Daten in Wissen zu verwandeln und intelligente Geschéftsentscheidungen zu treffen. Seit 1976
verschafft SAS Kunden THE POWER TO KNOW.

Mit SAS entwickeln Unternehmen Strategien und setzen diese um, messen den eigenen Erfolg, gestalten ihre Kunden- und Lieferantenbeziehungen
profitabel, steuern in Echtzeit die gesamte Organisation und erfiillen regulatorische Vorgaben.

Firmensitz der US-amerikanischen Muttergesellschaft ist Cary, North Carolina. SAS Deutschland hat seine Zentrale in Heidelberg und weitere
Niederlassungen in Berlin, Frankfurt, Hamburg, und Minchen. Weitere Informationen unter http://www.sas.com/de_de/company-information.html.
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