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Neu in diesem Sommer: Die ibis-Marken locken Millennials mit einem exklusiven Studenten-Angebot

(Mynewsdesk) Millennials reisen gern, am liebsten mit Freunden. Aufgrund knapper Budgets geht dies oft Hand in Hand mit der Suche nach giinstigen
Ubernachtungsméglichkeiten. Daher starten die drei ibis-Marken die Kampagne #JustForStudents ? das erste Angebot einer internationalen
Economy-Hotelkette, das ausschlieBlich Studenten vorbehalten ist.

#JustForStudents*: das exklusive Studentenpaket der ibis-Marken

Studien zufolge stellt der Preis fir 78 Prozent** der Millennials eine Hirde dar. Zudem wirden sich 62 Prozent** von ihnen laut eigener Aussage eher von
einem Rabatt als einem Festpreis zu einer Hotelbuchung bewegen lassen. Daher prasentieren die ibis-Marken ihr neues Angebot #JustForStudents.

Als Vorreiter und fihrende Protagonisten im Economy-Segment stérken ibis, ibis Styles und ibis budget mit diesem véllig neuen Angebot im
Economy-Hotelbereich ihre Stellung bei jungen Leuten. Bei Vorlage eines giiltigen Studentenausweises erhélt man einen Preisnachlass von 30 Prozent
in 600 Hotels und 44 Landern rund um den Globus.

Die Marke ist dartiber hinaus eine Partnerschaft mit ISIC eingegangen, dem international am weitesten verbreiteten und anerkannten Schuler- und
Studentenausweis.

Reservierungen sind méglich ab sofort bis 2. September und gelten fiir Ubernachtungen bis 3. September 2018.
Website der Kampagne: www.ibis.com/justforstudents

#JustForFriends: Spannende Stories auf dem Instagram-Account der ibis-Marken @ibisfamily entdecken

Durchschnittlich bevorzugen 52 Prozent der Millennials alternative Ubernachtungsmaglichkeiten wie private Vermietungen. Dabei ergeben Hotelservices
durchaus Sinn, wenn man Unstimmigkeiten vermeiden mochte, die in einem Urlaub mit Freunden aufkommen kénnen. Um zu zeigen, wie solche
Reibungen aussehen kénnen, haben die ibis-Marken zusammen mit MRM // McCann die Mini-Serie #JustForFriends ins Leben gerufen: eine Reihe
Instagram-Stories, die eine Gruppe von Freunden beim Sommerurlaub in einem gemieteten Ferienhaus portratiert. BloB ist dieser Urlaub leider alles
andere als entspannend?

Parallel dazu bewirbt die von MRM // McCann erstellte Werbekampagne #JustForStudents das Angebot der ibis-Marken. Diese ful3t auf der Tatsache,
dass man ein Zielgruppe ansprechen mochte, die immer unterwegs ist: 30 Prozent Rabatt auf das Hotelzimmer bedeuten mehr Geld fir Party,
Abenteuer, Kultur und Essen. Um die Reichweite der Werbekampagne zu unterstiitzen, haben die ibis-Marken gemeinsam mit der Agentur eine
360-Grad-Kommunikationskampagne entwickelt.

Instagram-Account: @ibisfamily

Trailer-Video #JustForFriends
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Uber AccorHotels

Als weltweit fihrendes Reise- und Lifestyle-Unternehmen und digitaler Innovator bietet AccorHotels einzigartige Erlebnisse in mehr als 4.300 Hotels,
Resorts und Apartmentanlagen in 100 Landern. Mit einem einmaligen Portfolio von international anerkannten Hotelmarken von Luxury bis Economy, von
Upscale bis zu Lifestyle und Midscale bietet AccorHotels seit mehr als 50 Jahren Fachwissen und Sachverstand. Dartiber hinaus hat AccorHotels
zusatzlich zu seinem Kerngeschaft dem Gastgewerbe sein Angebot an Dienstleistungen erfolgreich ausgebaut und ist mittlerweile weltweit fihrend im
Bereich der Vermietung von Privatwohnungen der Luxusklasse mit mehr als 10.000 Immobilien rund um die Welt. Die Gruppe ist zudem in den Bereichen
Concierge-Services, Co-Working, Gastronomie, Eventmanagement und digitale Lésungen tatig. Fur AccorHotels steht die Erflllung seiner Hauptaufgabe
stets an oberster Stelle: Jeder Gast soll sich willkommen fiihlen. Dabei verlasst sich das Unternehmen auf sein globales Team, bestehend aus mehr als
250.000 engagierten Mitarbeitern. So haben die Géste etwa Zugang zu Le Club AccorHotels, einem der weltweit attraktivsten Hotel-Treueprogramme.

AccorHotels engagiert sich aktiv vor Ort und hat sich mit PLANET 21 Acting Here einer nachhaltigen Entwicklung und Solidaritat verschrieben. Dieses
umfangreiche Programm bezieht sowohl die Mitarbeiter als auch Géste und Partner mit ein, um ein nachhaltiges Wachstum zu ermdglichen.

Seit 2008 tragt der Stiftungsfonds Solidarity AccorHotels als naheliegende Weiterentwicklung der Aktivitdten und Werte der Gruppe dazu bei, die soziale
und finanzielle Ausgrenzung der am starksten benachteiligten Mitglieder der Gesellschaft zu bekédmpfen.

Accor SA ist ein borsennotiertes Unternehmen, dessen Aktien an der Euronext Paris (ISIN-Code: FR0000120404) und auf dem OTC-Markt (Ticker:
ACRFY) in den Vereinigten Staaten gehandelt werden.

Weitere Informationen unter accorhotels.group oder accorhotels.com. Oder auf Twitter und Facebook.
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