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SAS Plattform steigert Produktivitat und Wettbewerbsfahigkeit von kleinen und mittelstandischen Unternehmen
Blick in die Praxis: SAS im Einsatz bei den niederlandischen Unternehmen Euramax, SUEZ und Notilyze

Heidelberg, 15. Januar 2018 ? Mit der Analytics-Plattform von SAS, einem der weltgré3ten Softwarehersteller, konnen auch kleine und mittlere
Unternehmen ihre Daten so performant und zielgenau analysieren wie GroBkonzerne. Drei niederlandische Unternehmen, die sich jingst fir SAS
Platform und SAS Viya entschieden haben, sind das beste Beispiel dafir.

Euramax kombiniert Daten, Analytics und Visualisierung mit einer konsistenten User Experience

Euramax ist einer der weltweit filhrenden Spezialisten fur besonders hochwertiges bandlackiertes Aluminium. Produkte von Euramax kommen in vielen
Branchen zum Einsatz: im Bauwesen und fiir Innenausstattungen sowie im Transportwesen und fur Freizeitfahrzeuge. Um seine Erfolgsgeschichte
weiterzuschreiben, ist das Unternehmen darauf angewiesen, immer einen Schritt voraus zu sein und zu wissen, was die Zukunft bringt. Aus diesem
Grund stehen Business Analytics und Datenexploration beim Euramax-Management hoch im Kurs. Mithilfe von SAS hat Euramax eine Lésung fur ein
extrem dynamisches Reporting aufgesetzt, die dank hervorragender Visualisierung hilft, Zusammenhénge in Daten zu erkennen. Die L&sung ist fir den
mobilen Einsatz konzipiert, sodass sie Euramax-Mitarbeiter einfach unterwegs nutzen kénnen, auch gemeinsam mit ihren Kunden. Von den aktuellen
Weiterentwicklungen der SAS Plattform erwartet sich Euramax noch einmal eine signifikante Verbesserung der Datenexploration.

"Mit SAS Visual Analytics kdnnen wir bessere Geschéftsentscheidungen treffen. Dank der Weiterentwicklung der Plattform werden wir kiinftig noch tiefere
Einblicke in unsere Daten bekommen", sagt Peter Wijers, Business Support Manager bei Euramax. "Die Fahigkeit, mehr Datenquellen und -systeme
einzubeziehen, Advanced Analytics auf diese Daten anzuwenden und die Daten schlielich zu visualisieren - Uber ein einheitliches Interface mit
konsistenter User Experience -, wird es uns ermdglichen, noch mehr Wege zur Optimierung unseres Geschéafts zu erschlieBen."

SUEZ nutzt Machine Learning zur Verbesserung der Sales Performance

SUEZ ist ein privatwirtschaftliches Entsorgungsunternehmen, das auf umweltschonende Abfallverwertung, die Gewinnung von Sekundéar-Rohstoffen und
passgenaue Entsorgungs-Managementldsungen setzt. SUEZ berét in den Niederlanden circa 4,5 Millionen Haushalte und 80.000 Unternehmen zum
effizienten Abfallmanagement. Um seine Kunden in der digitalen Welt effektiv betreuen zu kédnnen, muss das Unternehmen in der Lage sein,
Kundendaten in Echtzeit zu beobachten. SUEZ nutzt daftr SAS und erreicht damit eine Verbesserung des Sales-Prozesses und der Sales-Performance.

Uber SAS haben Vertriebsmitarbeiter per Tablet Zugriff auf aktualisierte Kundenprofile und erhalten optimierte Empfehlungen, wo an welchen Tagen der
Vertriebsfokus liegen sollte. Auch der Vertriebsinnendienst kann diese Daten und Prognosen nutzen, um die Schwerpunkte im Tele-Sales entsprechend
auszurichten.

"Wir kdnnen nicht nur einen kleinen Teil, sondern alle unsere Daten in SAS hochladen und dann anspruchsvollste Algorithmen darauf anwenden. Das
liefert unserem Sales-Team sehr genaue Prognosen”, erkléart Teddo van Mierle, Marketing-Intelligence-Experte bei SUEZ. "Der Nutzerkreis von SAS zieht
sich durch das gesamte Unternehmen - und alle greifen auf die gleichen zuverlassigen Prognosen zu. Das starkt unsere Geschéftsprozesse enorm.
Wichtig ist uns, dass wir in der Lage sind, unsere Modelle laufend zu skalieren, zu prifen und nachzujustieren. Und damit die Modelle im Laufe der Zeit
immer intelligenter werden, fiittern wir sie standig mit neuen Daten. Denn: Je besser die Prognosen, desto besser kann SUEZ seine Kunden bedienen.”

Notilyze verhilft kleineren Unternehmen zu analytischen Einblicken

Fur kleine und mittelstandische Unternehmen (KMU) ist es oftmals schwierig, Analytics zu nutzen. An diesem Punkt setzt das Start-up Notilyze an, das
auf Basis von SAS Data Science als Pay-as-you-go-Service anbietet. Dieses Modell verschafft den KMU die Mdglichkeit, das Maximum aus analytisch

getriebenen Geschaftsmodellen und neuen Technologien wie dem Internet of Things (I0T) zu ziehen, ohne selbst in Know-how investieren zu miissen -
denn sie kdnnen sich stattdessen auf die erfahrenen Data Scientists verlassen, mit denen Notilyze zusammenarbeitet.

"Kleine Firmen und Mittelsténdler wissen schon um das Potenzial in ihren Datenbestédnden, aber sie haben keine Ahnung, womit sie anfangen sollen, um
dieses auszuschopfen - denn sie haben weder das Know-how noch die Ressourcen dafiir. Und dann kommt noch dazu, dass eine Auswertung dieser
Daten unter Umsténden mit hohen Kosten verbunden ist", erlautert Colin Nugteren, Grinder und CEO von Notilyze. "Zusammen mit SAS sind wir in der
Lage, diesen Unternehmen eine analytische Plattform in einer zuverlassigen Cloud-Umgebung zur Verfigung zu stellen. Der Kunde stellt uns die Frage,
die Notilyze-Data-Scientists analysieren die notwendigen Daten und liefern die Antwort. Unternehmen, die unseren Service in Anspruch nehmen, kénnen
Uber Dashboards und Realtime Web Services auf die Ergebnisse zugreifen - und zwar immer und tberall.”

Verbesserte SAS Plattform deckt den gesamten Analytics-Prozess ab

Die optimierte SAS Plattform erméglicht es dem Nutzer Uber eine interaktive Oberflache, sich nahtlos im Analytics-Lifecycle zu bewegen - vom
Datenmanagement Uber die Analyse bis hin zur Nutzung der Ergebnisse - und erhéht somit die Produktivitat. Dabei kommt eine Vielzahl von SAS
Lésungen fur die verschiedenen Aufgaben zum Einsatz.

Daten

Die aktuelle Version von SAS Data Preparation umfasst Self-Service Data Wrangling, Transformationen, Blending und Bereinigung der Daten. Dazu
gehort auch automatisch generierter Code fur IT-Scheduling, um die Daten zu aktualisieren.

Discovery

SAS erschlie3t Deep-Learning-Algorithmen und investiert massiv, um kunstliche Intelligenz (KI) in seine Lésungen zu integrieren, erste Beispiele daftr
sind SAS Visual Data Mining and Machine Learning und SAS Visual Text Analytics.

SAS Visual Text Analytics ist in der neuesten Version ein modernes, flexibles und durchgéngiges Text-Analytics-Framework, das Text Mining,
Kontextextraktion, Kategorisierung, Sentimentanalyse und Suche zusammenbringt. Modernes Machine Learning sorgt fur automatische
Feature-Extraktion und Geschéftsregelgenerierung.

SAS Visual Analytics erganzt Visualisierungsformen fiir die Abbildung von Datenrelationen (zum Beispiel D3-Objekte, Google-Charts), erschlief3t Location
Analytics und umfasst verbesserte Kalkulationen, Links und Parameter. Anwender profitieren von einer integrierten Lésung, die Self-Service-BlI,
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Discovery und Analytics vereint.

Deployment

SAS Model Manager steht fir zentrales Management und Monitoring der SAS Verzeichnisse und anderer Modelle.

SAS Decision Manager automatisiert taktische Entscheidungen auf der Grundlage von Modellen und damit verkniipfter Geschaftsregeln.

Die aktuelle Version bietet neue Optionen fiir Managed-Software-as-a-Service in der SAS Cloud, unterstitzt aber auch weiterhin
Public-Cloud-Umgebungen wie Amazon Web Services oder Microsoft Azure.
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SAS ist weltweit Marktfihrer im Bereich Analytics und mit 3,2 Milliarden US-Dollar Umsatz einer der groBten Softwarehersteller. In Deutschland hat SAS
im vergangenen Jahr 139,7 Millionen Euro Umsatz erzielt. Kunden an mehr als 83.000 Standorten setzen innovative Analytics-, Business-Intelligence-
und Datenmanagement-Software und -Services von SAS ein, um schneller bessere Geschaftsentscheidungen zu treffen. Seit 1976 verschafft SAS
Kunden rund um den Globus THE POWER TO KNOW.

Mit SAS entwickeln Unternehmen Strategien und setzen diese um, messen den eigenen Erfolg, gestalten ihre Kunden- und Lieferantenbeziehungen
profitabel, steuern in Echtzeit die gesamte Organisation und erflllen regulatorische Vorgaben.

Firmensitz der US-amerikanischen Muttergesellschaft ist Cary, North Carolina. SAS Deutschland hat seine Zentrale in Heidelberg und weitere
Niederlassungen in Berlin, Frankfurt, Hamburg, Kéln und Munchen. Weitere Informationen unter http://www.sas.com/de_de/company-information.html.






