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Fairnessparagraf im Urheberrecht: Nachvergutung fir Kameramann von "Das Boot"
Wie fair ist der Fairnessparaf wirklich?

"Das Boot" ist einer der erfolgreichsten deutschen Filme aller Zeiten. Als der Film gedreht wurde, rechnete jedoch noch niemand mit diesem Erfolg. Der
Film wurde fur insgesamt sechs Oskars nominiert, unter anderem fur den Oskar in der Kategorie "Beste Kamera".

Verdient hat der Kameramann mit seiner Arbeit damals nur 100.000EUR. Sein Entgelt wurde als eine Pauschalverglitung gezahlt, jetzt forderte er eine
Nachvergitung aus dem Urheberrecht vor Gericht. Nachdem schon die erste Instanz ihm einen solchen Anspruch zugestanden hatte, bestéatigte nun
auch das OLG Miinchen diese Ansicht.

Der "Fairnessparagraph”

Den Anspruch stitzten die Richter des OLG auf den "Fairnessparagraphen"” des Urheberrechts § 32a UrhG (OLG Minchen, Urteil v. 21.12.2017, Az. 29
U 2619/16). Genau genommen gewahrt § 32a UrhG einen Anspruch auf Vertragsanpassung, sodass eine faire Vergiitung nachtréaglich vertraglich fallig
wird. Das Gericht hatte eine Abwégung zwischen der Leistung des Kameramanns und den Vorteilen, die aus der Nutzung des Werkes stammen,
vorzunehmen. Bei einem auffalligen Missverhaltnis zwischen diesen beiden Faktoren ist ein Anspruch aus § 32a UrhG gegeben.

600.000 EUR Nachvergiitung

Die Richter sahen ein auffalliges Missverhaltnis zwischen der Pauschalvergiitung und dem durchschlagenden Erfolg des Films. Zudem maf3en sie der
Arbeit des Kameramanns eine besondere Bedeutung fur den Erfolg zu, was sie auf Nominierung fiir den Oskar in der Kategorie "Beste Kamera" stiitzten.
Insgesamt sprachen die OLG-Richter dem Kameramann eine Nachvergiitung von 600.000 EUR zu. Diese setzt sich zusammen aus Anspriichen gegen
die Filmherstellerin, eine Rundfunkanstalt, ein Unternehmen, das den Film verbreitet und Zinsen. Auch an den noch folgenden Einnahmen soll der
Urheber des Films einen Anteil erhalten.

Auswirkungen auf die Vertragspraxis

Der Fall zeigt, dass der "Fairnessparagraph?, trotz seines regelmaRigen Schattendaseins in der Praxis, ein méchtiges Werkzeug fir Urheber sein kann,
vorher vielleicht aus einem ungleichen Machtverhéltnis heraus verhandelte Betrdge um nicht unerheblich Summen heraufzusetzen.

Wie fair ist der Fairnessparagraf wirklich?

Genau diese Mdglichkeit wird auf der anderen Seite von Kritikern stark kritisiert. Es ist dem deutschen Recht aufgrund des Prinzips, dass Vertrage
grundsatzlich zu erfiillen sind, tatséchlich fremd, diese nachtréglich einseitig nachbessern zu kénnen. Insbesondere im vorliegenden Fall hatte keiner der
Beteiligten mit dem durchschlagenden internationalen Erfolg des Werks gerechnet. Da ist die Frage berechtigt, weshalb derjenige, der im Vorfeld das
gesamte wirtschaftliche Risiko des Projekts tragt, die Friichte dieser Risikobereitschaft spater mit zwar elementaren, jedoch letztendlich lediglich
"einfachen? Arbeitnehmern teilen mussen soll. Wird ein filmisches Projekt ein Reinfall, beteiligen sich Schauspieler, Kameraleute und sonstige
Mitwirkende ja auch nicht an den Verlusten.

SchlieRlich ist darauf hinzuweisen, dass die Bestimmung urheberrechtliche Vertrage stark entwertet, muss der Verwerter doch auf unbestimmte Zeit
damit rechnen, dass die vereinbarte Vergiitung ungeachtet der vereinbarten Betrage ohnehin heraufgesetzt wird, wenn das Werk den gewiinschten
wirtschaftlichen Erfolg erzielt. Ob der so genannte "Fairnessparagraph? tatsachlich fir alle Beteiligten "fair? ist, darf man vor diesem Hintergrund mit
Recht bezweifeln.Im Urheberrecht kann durch den § 32a UrhG, wie dieser Fall zeigt, auch nachtréaglich eine faire Vergutung fur den Urheber erreicht
werden. Allerdings wird dieser Paragraph selten in Anspruch genommen und fristet wohl auch weiterhin ein Schattendasein in der zivilrechtlichen Praxis.
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LHR gehort zu den deutschlandweit fllhrenden Kanzleien, die zum Schutz einer Marke, einer Personlichkeit, eines Produktes oder einer Idee aufgerufen
werden kénnen.

Wir vertreten unsere Mandanten nicht nur innerhalb von Deutschland, sondern zusammen mit erfahrenen Partnerkanzleien auch europa- und weltweit im
Markenrecht, Medien- & Personlichkeitsrecht, Wettbewerbsrecht, Urheberrecht, Sportrecht, Datenschutzrecht und im Reputationsmanagement.
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Unsere Strategien sind zielfuhrend und nicht prozessfokussiert, aber wir scheuen im Auftrag unserer Kunden auch keinerlei juristisches Verfahren, wenn
wir von dessen Sinn iberzeugt sind.

Wir I6sen unsere Félle mit viel Empathie und Marktwissen, kombiniert mit hochster juristischer Expertise. Unsere Starke ist die Aufteilung der
Problemldsungsstrategie in entlastende und schnell realisierbare Teilschritte. Vorrangiges Ziel ist nicht das "Recht bekommen", sondern die
Schadensbegrenzung. Diesbezuglich ist uns besonderes Verhandlungsgeschick zueigen, das auf Erfahrungen aus zahlreichen Verfahren der letzten
Jahre basiert, die teils auch aufmerksam von Medien verfolgt und bewertet wurden.
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