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Wie Online- und Printmedien sich erganzen
Die Werbeagentur GMG in Dusseldorf hat sich mit der Frage, wie zeitgemaf3 Printmarketing im Zeitalter des Web 2.0 noch ist
auseinander gesetzt und kommt zu interessanten Ergebnissen.

Werbeagentur GMG in Dusseldorf

Die Werbeagentur GMG in Dusseldorf kann auf langjahrige Erfahrungen in der Werbebranche zuriickblicken. Insbesondere hat das Unternehmen
beobachten kénnen, dass das Internet sowohl den Kaufer- als auch den Verkaufermarkt wesentlich beeinflusst und verandert hat, woraus die Frage
resultiert, welche Auswirkungen diese Entwicklungen auf eine erfolgreiche Marketingstrategie haben.

Die jeweiligen Vor- und Nachteile der Online- und Printmedien unterstreichen die These der GMG, nach dem nicht ein bestimmtes, sondern
letztendlich der richtige Mix und Einsatz der jeweiligen Marketingtools den Erfolg einer Marketingstrategie bestimmt.

Abhangig von der Zielgruppe des jeweiligen Unternehmens, seinen Marketingzielen und seinen Produkten ist der Einsatz von Online-, bzw. von
Printmedien erfolgsversprechender. Bei kleinem Budget und einer technikaffinen Zielgruppe ist das Online-Marketing sicherlich die bessere Alternative,
wahrend bei einer regionalen, alteren und weniger technikaffinen Zielgruppe den Printmedien der Vorrang gegeben werden sollte.

Die Dusseldorfer Werbeagentur hat positive Erfahrungen gesammelt, indem sie die Online- und Printmedien kombiniert, um die jeweiligen Vorteile der
Marketingtools voll auszuschdpfen.

Deshalb empfiehlt die GMG, sich nicht vorab fiir oder gegen Online-, bzw. Printmedien zu entscheiden. Vielmehr sollten Print- und Onlinewerbung
erganzend eingesetzt werden, sei es, um eine breitere Zielgruppe zu erreichen, oder um die Mdglichkeit zu nutzen, dass die Medien jeweils aufeinander
verweisen. Einige Internetsurfer bléttern lieber wegen der Haptik durch einen gedruckten Katalog. So kdnnen Online-Portale dem Kunden die Alternative
bieten, den Online Katalog zu nutzen oder einen gedruckten Katalog zu bestellen. Dieses ist nur eins von vielen weiteren mdglichen Beispielen, die
zeigen, wie sich Online- und Printmedien optimal ergédnzen kénnen.

Nach Einschétzung der GMG haben die Printmedien nichts an Aktualitat eingebi3t. Im Gegenteil, in Kombination mit der Online-Werbung kann die
Printwerbung sogar abhéangig von der Zielgruppe, dem Unternehmensziel und dem Produkt den Wirkungsgrad noch einmal spirbar steigern.
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GMG Stadtinfo

Als Mediendienstleiser fur Printmedien ist unsere Agentur seit vielen Jahren ein verlésslicher Partner fir unsere Kunden. Die Beratung und Betreuung im
gesamten Umfeld des Publizierens und der Werbung stehen im Mittelpunkt unserer Leistung. Der gezielte Einsatz von wirksamen WerbemafRnahmen
zahlt zu den entscheidenen Erfolgsfaktoren. Unsere genaue Zielgruppenorientierung, individuelle und kompetente Beratung verhelfen lhrem
Unternehmen zum gewunschten Erfolg. Deutschlandweit stehen wir lhnen als Partner zur Seite, der Sie in Werbestrategien beré&t und die Realisation
Ihrer WerbemafRnahme in die Hand nimmt.
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