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Umfrage: TTIP - GroRteil der Fihrungskrafte sieht Freihandelsabkommen kritisch
Dr. Haffa & Partner Expert Call: Lediglich sieben Prozent beftirworten das Abkommen

Minchen, 21. Juni 2016 - Zwei von drei Managern sehen TTIP (Transatlantic Trade and Investment Partnership) kritisch. Das ist das Ergebnis des
aktuellen Dr. Haffa & Partner Expert Call. Die Minchner Kommunikationsagentur Dr. Haffa & Partner wollte von 75 deutschen Fihrungskréaften und
Meinungsmachern wissen, was sie vom geplanten Freihandelsabkommen mit den USA halten.

Das Ergebnis: 39 Prozent der Befragten lehnen das Freihandelsabkommen mit den USA ab. 22 Prozent finden TTIP zwar grundsatzlich gut, kritisieren
jedoch den undurchsichtigen Verhandlungsprozess. Jeder Dritte kann keine klare Einschatzung abgeben, da in erster Linie Verwirrung herrscht. Lediglich
sieben Prozent der Befragten unterstitzen TTIP vorbehaltlos.

Ein Teilnehmer erklart: "Hier geht es um weit mehr als um ein Freihandelsabkommen. Die Einschréankung der Demokratie zugunsten von
Lobby-Interessen ist in keinem Fall akzeptabel." Ein Beflirworter gibt hingegen zu bedenken: "Wir leben von freiem Handel! Einzelne Punkte von TTIP
miussen freilich noch griindlich und fair verhandelt werden, beispielsweise die Gerichtsbarkeit und Behandlung von bestimmten Subventionen." Ein
weiterer Teilnehmer beklagt die intransparenten Verhandlungen, die so kein Vertrauen beim Birger schaffen. Dem schlief3t sich ein anderer an: " Ein
Frei-Handelsabkommen suggeriert FREIES Denken und (Ver-)Handeln." Ein weiterer Befragter sagt: "TTIP ist meiner Meinung ein Paradebeispiel fur
total misslungene Kommunikation."

Sebastian Pauls, Managing Partner bei Dr. Haffa & Partner, erklart: "Es wundert nicht, dass so viele Manager unschlussig darliber sind, was sie von TTIP
halten sollen. Das ganze Projekt strotzt nur vor Unklarheiten - aus Kommunikationssicht ist das Freihandelsabkommen bisher ein einziges Desaster.
Deshalb tut die EU gut daran, sich fir mehr Transparenz einzusetzen und Unternehmen und Birgern die Vorteile des Abkommens aufzuzeigen; und da
sind noch viele Hausaufgaben zu machen. Ob wiederum beispielsweise private Schiedsgerichte als Alternative zu ordentlichen Gerichten in entwickelten
Industriestaaten mit hdchster Rechtssicherheit nétig sind, ist mehr als fraglich - hier hilft auch keine noch so ausgefeilte Kommunikationsstrategie. Nutzen
lasst sich nur da aufzeigen, wo es ihn tatsachlich gibt."
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Dr. Haffa & Partner wurde 1986 von Dr. Annegret Haffa und Dr. Horst Hofflin gegriindet. Die heute 14 Mitarbeiter starke Miinchner
Kommunikationsagentur ist auf PR und Marketing fur Hightech- und IT-Unternehmen spezialisiert. Das Leistungsportfolio der Full-Service-Agentur
erstreckt sich von der fundierten strategischen Kommunikationsberatung iiber maRgeschneiderte Offentlichkeits- und klassische Pressearbeit bis hin zu
Marketing-Services, Social-Media- und Website-Beratung sowie Vertriebsunterstiitzung fir nationale und internationale Unternehmen.

Dr. Haffa & Partner ist Mitglied von EuroLynx, dem Netzwerk fir PR und Kommunikationsservices in allen Lander der EU, von ComVort, dem weltweit
groften unabhéngigen Marketingkommunikationsnetzwerk fur inhabergefuhrte Agenturen, von GlobalFluency, einem internationalen Netzwerk
inhabergefuhrter PR- und Marketing-Agenturen fiir die Hightech- und IT-Industrie, und von AIKA, der Allianz inhabergefiihrter Kommunikationsagenturen.

Zu den Kunden von Dr. Haffa & Partner zahlen unter anderem AKI, ECA International, die Europaische Kommission/DG Sanco, IndoGerman Trade
Network, Funkwerk EC, Master Climate Solutions, microfin, Panaya, Rumsauer, SAS, Scandio, SoftconCIS und syngenio.
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