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Ethik Society zeichnet Falk S. Al-Omary aus

Ethik Society zeichnet Falk S. Al-Omary aus<br />Der Siegener Unternehmer, Autor und Inhaber der Al-Omary Medien-Management <br>
Consulting Group Falk S. Al-Omary wurde jingst fur sein ethisches Handeln und die Prinzipien ehrbaren Kaufmannstums ausgezeichnet und in die Ethik
Society aufgenommen. Er darf sich kiinftig als "Member der Ethik Society" ausweisen und gehért somit zum Kreis derer, die sich im Rahmen der Ethik
Society politisch, gesellschaftlich, wirtschaftlich und persénlich mit den Themen Integritat, Ethik und nachhaltigem Wirtschaften beschaftigen.<br />Neben
dem Wissenstransfer und Austausch mit den anderen Akteuren in der Ethik Society, die sich ebenfalls ethischen Business-Grundsatzen verpflichtet
fuhlen, méchte Falk S. Al-Omary so auch zu einer politischen Debatte rund um dieses wichtige Thema beitragen und sowohl regional als auch national
mit dafir sorgen, dass ethische Grundséatze im Business mehr Gewicht bekommen. <br />"Gradlinigkeit, echte Persdnlichkeit in der werblichen und
medialen Kommunikation sowie der Mut zu einer eigenen Meinung auch dann, wenn diese gerade keine Konjunktur hat, sind im Geschéftsleben wichtige
Tugenden. Wer als Unternehmerpersonlichkeit oder gar als Personen-Marke wahrgenommen werden mdéchte, darf nicht wie ein Féhnlein im Wind
agieren. Nur so kann Charakterfestigkeit bewiesen und nachhaltiges Vertrauen aufgebaut werden. Kunden, Interessenten und Geschaftspartner missen
wissen, woflr jemand steht und woran sie sind”, erklart Falk S. Al-Omary. Das sei auch eine Frage der Ethik und ein Aspekt des ehrbaren Kaufmanns.
Dabei wolle er ganz personlich und mit seinem Unternehmen Vorreiter sein. Deswegen wirke er gerne und mit Stolz in der Ethik Society mit.<br />"Wir
freuen uns, dass wir Falk S. Al-Omary als wegweisende Unternehmerpersonlichkeit als Member der Ethik Society haben gewinnen und auszeichnen
kénnen", erklart Jurgen Linsenmaier, Initiator der Ethik Society. Mit ihm habe die Gemeinschaft einen wichtige Partner gewonnen, der glaubhaft fur Ethik
einstehe und der mit seinem Gewicht in der PR- und Marketingbranche viel fir die Ethik Society, ethisches Wirtschaften im Allgemeinen und die
Entwicklung allgemeiner ethischer Grundsétze im Besonderen bewirken kénne.<br />"Das Thema Ethik ist in vielen Chefetagen und Unternehmerkdpfen
angekommen", sagt Jirgen Linsenmaier, der als Vortragsredner und Marketingprofi immer wieder Unternehmen rund um die Themen Reputation,
Renommee und Integritét berat und begleitet. <br />Er ist der Ideengeber fir die Ethik Society, mit der er "eine lebendige Plattform des Austauschs und
der Begegnung" geschaffen hat. "Ethisches Handeln in Unternehmen ist eine ganzheitliche Aufgabe. Es geht um weit mehr als um Marketing und
definierte Werte. Ethik zeigt sich auch und vor allem im schonenden Umgang mit Ressourcen, in der Fiihrung von Mitarbeitern, in der Qualitat der
Produkte und der Lieferkette sowie in der eigentlichen Leistungserbringung”, verdeutlicht der mehrfache Buchautor Linsenmaier. Ethik betreffe alle
Bereiche eines Unternehmens und kdnne nicht verordnet werden. Ethik miisse gelebt werden. Um das zu erreichen, biete die Ethik Society praktische
Unterstutzung.<br />Wer sich fur die Ethik Society oder eine Mitgliedschaft interessiert, findet weitere Informationen unter www.ethik-society.com .
Mehr Uber Falk S. Al-Omary gibt es unter www.al-omary.de . <br />Hintergrund Falk S. Al-Omary<br />Falk S. Al-Omary ist der Experte fir
Selbstinszenierung, Medienreichweite und Egoselling. In mehr als 20 Jahren in politischen Amtern und Mandaten und mehr als 50 Funktionen in
Verbanden, Organisationen und Unternehmen hat er gelernt, wie strategisches Denken und Handeln in einem komplexen und meist rauen Umfeld
funktioniert, wie sich starke Personlichkeiten an die Spitze kampfen und dort auch bleiben. Mit diesem Wissen leitet er heute seine eigene
Unternehmensgruppe. Er ist Mentor, Marken- und Identitatsentwickler sowie zupackender Markenbotschafter fir all diejenigen, die vor allem sich selbst
verkaufen, sich mit ihrem Namen und ihrer Expertise durchsetzen und auf ein positives Meinungsklima sowie auf ein ihnen vorauseilendes Renommee
angewiesen sind. <br />Der Autor von "Bescheidenheit zieht Armut an" und anderen Werken rund um die Themen Marketing, PR und Selbstinszenierung
arbeitet fur viele prominente Personlichkeiten sowie fiir namhafte Unternehmen und Eventveranstalter. Er sorgt dafiir, dass Experten hohere Honorare
mit ihrem Wissen und Kénnen sowie mafRgeschneiderten Produkten erzielen, ohne diese rechtfertigen zu mussen. Dafir spielt er die Klaviatur der
Medien: von Print und Online Giber Radio und TV bis hin zu crossmedialen Kampagnen transportiert er Botschaften, Themen und Meinungen und sorgt so
fur starke Anziehungskréfte des Marktes. <br />Der PR-Profi, Wirtschaftsjournalist, Autor, Top 100 Unternehmer, ausgebildete Business-Coach und
professionelle Vortragsredner ist zudem gefragter Keynote-Speaker. Seine Vortrage und Workshops sind frech und spritzig, maximal provokant und ein
schonungslos ehrlicher Blick hinter die Kulissen der Erfolgreichen.<br />Weitere Informationen unter www.al-omary.de .<br /><br />Pressekontakt<br
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