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METRO GROUP erreicht Umsatzziel und bestatigt EBIT-Ausblick

METRO GROUP erreicht Umsatzziel und bestéatigt EBIT-Ausblick <br /><br />- Flachenbereinigter Umsatz wachst im Geschéftsjahr 2014/15 um 1,5%<br
/>- Wachstumstreiber Belieferung und Onlinehandel weiter erfolgreich<br />- METRO Cash <br> Carry und Media-Saturn legen beim flachenbereinigten
Umsatz im Gesamtjahr und im 4. Quartal 2014/15 zu<br />- Akquisitionen von Classic Fine Foods und RTS starken Geschaft der Vertriebslinien<br />-
Verkauf von Galeria Kaufhof erfolgreich abgeschlossen; Nettozahlungsmittelzufluss von 1,75 Mrd. ? oberhalb der urspriinglichen Prognose<br />-
METRO GROUP erwartet gutes Weihnachtsgeschéft<br />Die METRO GROUP hat nach vorlaufigen Zahlen ihren flachenbereinigten Umsatz im
Geschéaftsjahr 2014/15 um 1,5% gesteigert. Damit erreicht der Diisseldorfer Handelskonzern sein Umsatzziel fir das Gesamtjahr. Der berichtete Umsatz
von 52,9 Mrd. ? lag bedingt durch negative Wechselkurs- und Portfolioeffekte um 1,2% unter dem Vorjahreswert. In lokaler Wahrung stieg der Umsatz um
0,5%. "Das Geschéaftsjahr 2014/15 markiert eine Zeitenwende fir die METRO GROUP", sagt Olaf Koch, Vorstandsvorsitzender der METRO AG. "Wir
haben es geschafft, wieder Dynamik in unser Kerngeschéft zu bringen und unsere Bilanz weiter zu starken. Beim flachenbereinigten Umsatz haben wir
unser Ziel fur das Gesamtjahr erreicht. Wir bestatigen zudem unsere Prognose fiir das EBIT vor Sonderfaktorenl. Nach dem erfolgreichen Verkauf von
Galeria Kaufhof haben wir zudem wieder die finanziellen Mittel fur ergdnzende und starkende Akquisitionen in unseren Vertriebslinien. Beispiele dafur
sind die kiirzlich erworbenen Unternehmen Classic Fine Foods und RTS".<br />Der flachenbereinigte Umsatz der METRO GROUP stieg im 4. Quartal
2014/15 um 1,3%. Sowohl METRO Cash <br> Carry als auch Media-Saturn haben im 4. Quartal sowie im Gesamtjahr 2014/15 den flachenbereinigten
Umsatz gesteigert. Der berichtete Umsatz der METRO GROUP im 4. Quartal 2014/15 ging um 1,1% auf 14,2 Mrd. ? zuriick. Dies ist jedoch auf
Wechselkurs- und Portfolioeffekte zuriickzufiihren. In lokaler Wahrung legte der Umsatz um 1,9% zu.<br />Auch im 4. Quartal 2014/15 hat die METRO
GROUP das Geschéft in den strategischen Wachstumsfeldern Onlinehandel und Belieferung deutlich ausgebaut und dadurch ihre Marktposition und die
Kundenrelevanz in vielen Landern starken kdnnen. Die METRO GROUP erwartet ein gutes Weihnachtsgeschaft und ist optimistisch in das laufende
Quartal gestartet.<br />Bei der Optimierung des Portfolios kann die METRO GROUP weitere Fortschritte verzeichnen: Als wichtigstes Ereignis im 4.
Quartal wurde, wie angekiindigt, am 30. September 2015 der Verkauf von Galeria Kaufhof vollzogen. Der Transaktionswert betragt 2,825 Mrd. ? inklusive
verschiedener Verbindlichkeiten. Den Nettozahlungsmittelzufluss von 1,75 Mrd. ?, der oberhalb der urspriinglichen Prognose lag, hat die METRO
GROUP fristgerecht erhalten.<br />Zudem hat die METRO GROUP im 4. Quartal zwei Akquisitionen getatigt:<br />- Classic Fine Foods (CFF) ist einer
der fihrenden Anbieter von Food Service Distribution, der direkten Belieferung von Kunden aus den Bereichen Hotel, Restaurant und Caterer mit
Lebensmitteln in asiatischen Megastadten und im Mittleren Osten. CFF beliefert Premium-Hotels und -Restaurants. Der Umsatz von CFF ist seit
September im Umsatz der METRO GROUP enthalten.<br />- RTS erbringt deutschlandweit sowie Uber Partner in ganz Europa Serviceleistungen fur
Produkte im Elektrobereich und erganzt das Angebot von Media-Saturn. Das Spektrum umfasst die Planung, Installation, Inspektion, Wartung und
Reparatur verschiedenster elektronischer Produkte.<br />Entwicklung der Vertriebslinien im Geschéaftsjahr 2014/15<br />METRO Cash <br> Carry <br
/>Der Umsatz von METRO Cash <br> Carry legte im Geschéftsjahr 2014/15 flachenbereinigt um 1,0% zu. Dabei konnte der Umsatz in allen Quartalen
flachenbereinigt gesteigert werden. Bedingt durch die Entwicklung der Wechselkurse (hauptsachlich des russischen Rubels) sank der berichtete Umsatz
um 2,7% auf 29,7 Mrd. ?. In lokaler Wahrung wurde dagegen das Vorjahresniveau erreicht.<br />Im 4. Quartal 2014/15 entwickelte sich der
flachenbereinigte Umsatz von METRO Cash <br> Carry weiterhin sehr positiv und wuchs um 1,1% und damit im nunmehr 9. Quartal in Folge. Der
berichtete Umsatz ging bedingt durch negative Wechselkurseffekte und Standortabgaben um 3,2% auf 7,4 Mrd. ? zurick. In lokaler Wahrung erreichte
der Umsatz jedoch das Niveau des Vorjahresquartals. Der flachenbereinigte Riickgang im Deutschlandgeschaft war weniger ausgepragt als in den
beiden Vorquartalen. In der Region Westeuropa wuchs der flachenbereinigte Umsatz von METRO Cash <br> Carry leicht. Insbesondere in Frankreich,
Italien und Spanien war die Entwicklung positiv. In Osteuropa stieg der flachenbereinigte Umsatz in fast allen Landern. Das russische Geschaft zeigte
weiterhin eine solide flachenbereinigte Umsatzsteigerung im mittleren einstelligen Prozentbereich. Wahrend der Umsatz in der Region Asien/Afrika
bedingt durch die Unterstiitzung der Wechselkurse stieg, ging der flachenbereinigte Umsatz zuriick. Dies ist auf die Entwicklung in China und Pakistan
zurtickzufuhren. In China wurde dabei bewusst auf sehr margenschwaches Geschéft mit groBem Umsatzvolumen verzichtet. Japan und Indien erreichten
ein flachenbereinigtes Umsatzwachstum.<br />Media-Saturn<br />Der Umsatz von Media-Saturn stieg im Geschaftsjahr 2014/15 flachenbereinigt um 3,
1%. Dabei konnte der Umsatz in allen Quartalen des Geschéftsjahres flachenbereinigt gesteigert werden. Der berichtete Umsatz wuchs um 3,6% auf 21,
7 Mrd. ? und in lokaler Wahrung betrug der Zuwachs sogar 4,7%. Der online generierte Umsatz stieg um tiber 20% und erreichte 1,8 Mrd. ?. Damit
betrégt der Internetanteil am Gesamtumsatz nun mehr als 8%.<br />Im 4. Quartal 2014/15 setzte sich die positive Entwicklung bei Media-Saturn fort und
der flachenbereinigte Umsatz stieg um 2,9% und damit im 5. Quartal in Folge. Der berichtete Umsatz stieg um 3,0% auf 5,1 Mrd. ? (in lokaler Wahrung:
+4,6%). Alle Regionen legten beim flachenbereinigten Umsatz zu. Neben dem Volumenmarkt Deutschland war die Umsatzentwicklung in Westeuropa in
Spanien, Italien, den Niederlanden und Schweden sehr positiv. In Osteuropa glanzten insbesondere Ungarn und die Tirkei mit zweistelligen
prozentualen Wachstumsraten sowohl absolut als auch beim flachenbereinigten Umsatz.<br />Real<br />Der Umsatz von Real ging im Geschéftsjahr
2014/15 flachenbereinigt um 0,8% zurlck. Der berichtete Umsatz sank vor allem in Folge von StandortschlieBungen um 2,6% auf 7,7 Mrd. ?.<br />Im 4.
Quartal 2014/15 ging der flachenbereinigte Umsatz um 1,6% zuriick und zeigte damit eine bessere Entwicklung als im 3. Quartal 2014/15. Die
Umsatzentwicklung im Geschéaftsjahr, wie auch im 4. Quartal, war insbesondere beeintrachtigt durch ein nach wie vor sehr angespanntes
Wetthewerbsumfeld, bei gleichzeitig riicklaufiger Preisentwicklung im Lebensmittel-Bereich. Positiv zur Umsatzentwicklung und insbesondere zur
Frequenzentwicklung beigetragen haben die mittlerweile 107 nach dem erfolgreichen Vorbild des Essener Modells modernisierten Standorte.<br />Im
Geschaftsjahr 2014/15 verringerte sich das Standortnetz von Real in Deutschland wie angekundigt um 14 auf nunmehr 293 Standorte. 8 Real-Standorte
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