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AUDI AG: US-Absatz steigt im Juli um ein Finftel

AUDI AG: US-Absatz steigt im Juli um ein Funftel<br /><br />- Weltweit rund 146.100 Auslieferungen im Monat, plus 1,4 Prozent<br />- Vertriebschef
Luca de Meo: "Bereiten uns auch in China auf wichtige Modellwechsel vor"<br />- Europa und Amerika weiter mit deutlichem Wachstum<br />Die AUDI
AG hat auch zum Start in das zweite Halbjahr mehr Automobile als im Vergleichsmonat 2014 verkauft. Trotz bevorstehender Modellwechsel und
unverandert schwieriger Bedingungen in wichtigen Markten erreichten die Vier Ringe im Juli ein leichtes Absatzplus von 1,4 Prozent auf rund 146.100
Einheiten. Wahrend der amerikanische Kontinent (+19,6%) als Wachstumsmotor erneut an Fahrt zulegte und auch in Westeuropa (+6,1%) die
Auslieferungen weiter deutlich anzogen, blieben die Verkaufe in der Region Asien-Pazifik (-9,2%) und in Osteuropa (-3,2%) unter dem Vorjahreswert. Seit
Januar entschieden sich weltweit rund 1.048.450 Kunden fur Audi, das sind 3,5 Prozent mehr als vor einem Jahr.<br />"Der Absatz in Europa und
Amerika hat sich fur Audi im Juli weiter sehr erfreulich entwickelt. In China ist die Marktlage wie erwartet herausfordernd geblieben, verstarkt durch die
Turbulenzen an den Kapitalméarkten”, sagt Luca de Meo, Vorstand fur Vertrieb und Marketing der AUDI AG. "Parallel bereiten wir uns gemeinsam mit
unseren chinesischen Handlern auf Modellwechsel fiir viele unserer Bestseller im Markt vor. In dieser Ubergangsphase setzen wir angesichts des
gestiegenen Wettbewerbs unveréndert auf eine gesunde und nachhaltige Geschéftsentwicklung."<br />Im vergangenen Monat verkaufte Audi als
fuhrende Premiummarke in China 42.267 Automobile und damit 12,5 Prozent weniger als im Juli 2014. Der kumulierte Absatz seit Januar liegt mit 316.
120 Einheiten auf dem Niveau des Vorjahres (-0,3%). Das sehr hohe Absatzniveau, das Audi trotz der aktuell gebremsten Marktentwicklung erzielt, wird
auch im Vergleich zur jungeren Verkaufshistorie deutlich: In den ersten sieben Monaten tbergab Audi bereits mehr Automobile an chinesische Kunden
als im Gesamtjahr 2011. Damals belief sich die Absatzbilanz nach zw6lf Monaten auf 313.036 Einheiten. Gegenuiber dem Juli 2011 ist der Vorsprung von
Audi vor seinen Kernwettbewerbern in Chinas Premiummarkt heute rund doppelt so gro. Unter den nachstgroReren Méarkten der Region Asien-Pazifik
setzte insbesondere Australien (+14,7% auf 1.760 Autos) im Juli sein zweistelliges Wachstum fort. Auch in Japan (+13,8% auf 2.115 Autos) ging es fiir
Audi wieder deutlich voran.<br />Noch héher fielen die Zuwéchse fiir Audi in den USA aus: plus 20,8 Prozent auf 17.654 Automobile im Juli. Erneut trieb
dabei vor allem die starke Nachfrage nach den SUVs der Marke das Wachstum fiir Audi of America an. Noch vor dem US-Start des neuen Q7 in der
Oberklasse legte die gesamte Q-Familie zusammen um 68 Prozent zu. Von Januar bis Juli kletterten die Verkaufszahlen aller Audi-Modelle in den
Vereinigten Staaten um 12,4 Prozent auf 111.269 Auslieferungen und Ubertrafen die Marke von 100.000 Einheiten erstmals nach sieben Monaten. Damit
wachst Audi wie bereits 2014 mehr als doppelt so schnell wie der US-Gesamtmarkt. Fiir den Wachstumskurs der Vier Ringe in Stidamerika bleibt
Brasilien die treibende Kraft: Die bei brasilianischen Kunden besonders beliebten Modelle A3 Limousine und Q3 trugen im Juli wesentlich zum Absatz
von 1.455 Automobilen bei, ein Anstieg um 38,8 Prozent.<br />Wéhrend auf dem Automobilmarkt Russlands der Abwartstrend auch fur Audi im Juli
anhielt (-23,0% auf 2.003 Autos), baut die Marke in Westeuropa ihren Kundenstamm weiter aus. Fir Juli weist die Auslieferungsbilanz des
absatzstéarksten Premiumanbieters der Region eine Steigerung um 6,1 Prozent auf rund 62.900 Automobile aus, fur den Kumulativzeitraum seit Januar
ein Plus von 4,4 Prozent auf 457.500 Verkaufe. Im vergangenen Monat entwickelten sich unter den groRen westeuropaischen Markten vor allem Spanien
(+22,8% auf 4.201 Autos) sowie die Schweiz (+20,8% auf 1.937 Autos) und Niederlande (+29,9% auf 1.386 Autos) deutlich positiv fur Audi. Auch
Frankreich (+5,8% auf 5.177 Autos) und Grofbritannien (+8,2% auf 12.818 Autos) lagen fur die Ingolstadter klar im Plus. Im Vereinigten Konigreich, dem
traditionell groten Exportmarkt fir den Audi TT, setzte dabei der neue Kompaktsportwagen besonders positive Impulse: Rund jeder dritte im Juli in
Europa verkaufte Audi TT ging an einen Kunden von Audi UK.<br /><br />Pressekontakt<br />Moritz Drechsel<br />Pressesprecher Vertrieb und
Marketing<br />Tel. +49 841 89-39914<br />moritz.drechsel@audi.de<br /><img src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.cfim?n_pinr_=595486"
width="1" height="1">

Pressekontakt

Audi Deutschland

85045 Ingolstadt

Firmenkontakt

Audi Deutschland

85045 Ingolstadt

Die Erfolgsgeschichte der AUDI AG begann 1949 als Auto Union GmbH in Ingolstadt, dem heutigen Hauptsitz in der Donauebene. Auf dem etwa 200
Hektar gro3en Firmengelande befindet sich die Konzernleitung, die Technische Entwicklung und die Hauptverwaltung. Der Schwerpunkt liegt hier
natirlich in der Produktion von Automobilen, die weltweit erfolgreich sind - und richtungsweisend in Sachen Sicherheit, Komfort, Design, Leistung und
Umweltschutz. Ein Fihrungsanspruch, der sich auch in der Fertigung zeigt: modernste Produktionsanlagen und eine ausgekligelte Umwelttechnologie.
In Ingolstadt laufen die Modelle Audi A3, A4, A4 Avant, der Sportmodelle S3, S4 und S4 Avant vom Band. Der Audi TT wird in Zusammenarbeit mit dem
Hungaria Motor Kft gefertigt. 1999 waren hier rund 28.400 Mitarbeiter beschaftigt.
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