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Berlin Fashion Week: Mode, Macht, Moderne - Kilian Kerner, Kollektionen und Kontraste
Girlies, nattrlich, immer wieder die Girlies. Die Berlin Fashion Week ist schon wegen der Fille der Schénheiten eine besondere
Schau, die viele anzieht.

Schlanke und Superschlanke. Zurechtgemacht fur das Event - Ubrigens auch die Jungs. Hubsche Jungs. Fille hingegen beim Einlass. Fulle erst Recht im
Vorraum zum Showroom. Jeder will das Bandchen am Handgelenk, das aus Gésten der Modewoche VIP macht; solche eben, die hineindirfen. Gerade
in die Einzelshows. Dorthin, wo die GréRten zeigen dirfen, dass ihnen die Fans auch dann folgen, wenn sie aus der groRen Modearena der Fashion
Week ausbrechen und ihre individuellen Veranstaltungen - assoziiert - organisieren.

Alles Uber Kilian Kerner und seine Musen in GT

Die Location des Ellington Hotels ist heute insgesamt durchstromt von dem Duft, der Kunst und Erfolg macht und gro3e Kunst und grof3en Erfolg labelt.
Das fangt schon in der Lounge an. Duke mit Namen. Highheels und Ballerinas, Turnschuhe und Budapester. Schlanke Beine in noch schlanker
machenden Kleidern. Das Hotel, die Location, die gesamte Biihne fiir eine der zentralen Shows der Berlin Fashion Week wird noch hipper durch die
Hippen.

Im 1. Stock des Veranstaltungsbereichs prasentiert Kilian Kerner seine Spring/Summer 2016 Show. "Zartbitter - The chemistry between different Things"
- stimmt die Chemie? Als um 17.30 der Einlass beginnt, ist das Gedrange noch moderat. Um 18.30 sieht es schon anders aus. Modenarren sind locker.
Pinktliches Erscheinen ist nicht en vogue. Spates Kommen sichert die Aufmerksamkeit.

Als das Licht tber dem Laufsteg ausgeht und die Spots auf die Kiinstler heif3laufen, ist der Saal dennoch voll. Platz ist fur 300. Die sind wohl auch
gekommen. Mit den Fotografen gefiihlt noch mehr. Die VIP haben ihre erste Reihe, die Sponsoren und Top-Kunden der Marke haben die Top-Platze
besetzt. So muss es sein.

Den Kiinstlern sieht man die Aufregung nicht an. Aber man spiirt sie. Es ist dieses Eis im Blick. So schaut, wer will, dass man denkt, dass Kunst das
Normalste von der Welt ist. Niemand wird fixiert.

Der Gang - gern professionell, aber bitte kein Modestechschritt - fuhrt die Models u-férmig hinein in die Meute der Zuschauer, einmal durch den linken
Trakt, nach links, dann durch die Mitte, noch einmal nach links und hinaus aus dem Saal durch den rechten Zuschauerbereich.

Nach den irischen Inspirationen sind in der Frihjahrs-/Sommer-Kollektion 2016 zartbittere Téne tonangebend ... das heif3t nicht, dass die Abendmode
weniger elegant, die Handschrift weniger charakteristisch ist. Aufféllig: die Stoffe flieRen wie kiihlendes Naf3 uber die Leiber, die eher flachen Kurven der
Frauen finden ihre Betonung, ohne dass sie durch die Stoffe eigens herausgearbeitet scheinen. Die Kanten der Manner werden gerundet, ohne den
Formaten ihre Wirkung zu nehmen.

Farben, die man als Kind gern in Formen integrierte, entweder mit Geodreieck und Zirkel oder aber mit Pinsel und Tusche oder aber aus der Natur
abgeschaut freihandig auf Butten verewigt ... Kleidung, geadelt durch das Timbre des "Schon Gewesenen", verjiingt durch die Kinstlerinnen und
Kinstler, die selbst Oma-Kleidung schick machen wirden.

Wieder um die 50 verschiedene Looks empfahl Kerner in dieser 15. Show seinen Fans zur Bewertung: Die Frontrow wiederum reserviert fur Supermodels
und Supereinkaufer - jene halt, die aus der AG des Spiritus rector das Geschaftsmodell herausarbeiten sollen, das es zu verfeinern und zu verbessern

gilt.

Franziska Knuppe, Max Riemelt, Tom Payne, Jella Haase sind nur einige der Namen, die man wenigstens mal genannt haben will, damit andere sehen,
dass selbst die internationale Welt des groBen Modezirkus in der Arena des KK dem jungen Deutschen die Ehre gegeben haben.

Effizienzmaximierung ist das Zielt. 280.000 Euro Umsatz machte die Kilian-Kerner-AG 2012. Funf Millionen sollen es 2013 gewesen sein. 2014 die
gleiche Summe schon im ersten Halbjahr, 10 Mio. Euro im ganzen Jahr. Die Angaben schwanken ebenso wie die Zahlen der Kollektionen und die der
Shows, die der Meister bisher in die Offentlichkeit gebracht hat. Ebenso wie die Zahlen, die fiir dieses Jahr erwartet werden.

Die Kiinstler kénnen fir derlei Fehler nichts, die den Erfolg des Abends auch nicht schmélern. Beeindruckend ihre ganz offensichtliche und sehr tiefe
Zuneigung zu Kilian Kerner. Als der, bereits knapp Mitte 30, immer noch aber so aussehend, als ob man ihm an der Bar noch keinen Alkohol
ausschenken diirfte, nach der Show mit LOT-Frontmann Lothar Hansen im Kreis seiner Kuinstler seinen "Knicks" vor den Gésten macht, gelten ihm Blicke
voll Warme und Liebe. "Ja, es stimmt. Mit Kilian zu arbeiten, ist absolut great", so sagen nach der Show viele der Models.

Aber auch Kilian sagt: "Wir haben viele ja erst ganz kurzfristig engagiert. Da waren die noch véllig unsicher: passen die Kleider, sieht es gut aus, wie ist
das Team? Es gab so viele Fragen. Und obwohl es ja nicht meine erste Kollektion ist, ist es immer wieder aufregend. Wochenlange Vorarbeiten. Nachte
ohne Schlaf."

Fast wie die Geburt eines Kindes? Ja. Und wie nach der Geburt eines Kindes so "bin ich heute froh, dass es voriber ist" ... im RTL-Interview, in vielen
weiteren Gesprachen nach dem Augenschmaus auf dem Catwalk, naturlich auch im Gesprach mit uns, den Newcomern in der GT-Redaktion, erzahit
Kerner von seiner Arbeit. Auch von Kylie Minogue, dem australischen Superstar. Die war im jlingsten "Fashioner”, dem Newspaper von Kilian Kerner, auf
dem Titelblatt in einem der Kleider des Meisters gezeigt worden. Und es stimmt wohl - sie verehrt den jungen Modegott, in England das nach Jil Sander
am zweitmeisten verkaufte Label aus Deutschland, genau so wie er sie.

Das alles lasst hoffen: Auf einen bunten, sicherlich romantischen und warmen Modeherbst irgendwann. Und auf einen Kilian Kerner, der bis dahin noch
ungezahlte Shows und Kollektionen prasentiert. Auch wenn sich bis dahin wieder viele verzahlen und wenige die genauen Zahlen seiner Aktionen und
Modelle wissen werden. Was bleibt sind die Eindriicke: Grol3es Hotels, grolle Namen, Promis unter den Kinstlern, Zuschauern, hiibsche Girlies, hiilbsche
Jungs. Fille schon beim Einlass. Locations, die Lust machen ...

... und der Duft der ganz groBen Kunst zwischen Highheels und Ballerinas, Turnschuhen und Budapestern; zwischen schlanken Beinen, perfekten Bodies
und Ponies, unter denen die Modewelt mehr ist als das Allerwichtigste, was es sonst so auf der Erde gibt.

Pressekontakt


http://www.prmaximus.de/126783
http://www.gt-worldwide.com/kategorie/thema/messe-event-index/berlin-fashion-week/berlin-fashion-week-2015/bfw-kerner-715.html

GT - Deutsches Online-Magazin fiir Politische Kultur
Herr Norbert Gisder

DorfstraRe (Kablow Ziegelei) 15

15712 Konigs Wusterhausen

gt-worldwide.com

mail@gt-worldwide.com

Firmenkontakt

GT - Deutsches Online-Magazin fiir Politische Kultur
Herr Norbert Gisder

Dorfstra3e (Kablow Ziegelei) 15

15712 Konigs Wusterhausen

gt-worldwide.com
mail@gt-worldwide.com

GT - Uber das Online-Magazin fiir Politische Kultur und Mobilitét.

Journalisten von rms veréffentlichen seit 1998 Berichte, Reportagen, Feature, Kommentare und Fotos in Zeitungen im In- und Ausland. Seit 12 Jahren
liefert rms Texte, die in Millionenauflagen in den groRen Printmedien gedruckt worden sind. GT biindelt redaktionelle Kompetenzen u.a. in den Bereichen
Technik, Wirtschaft, Luftfahrt, Seefahrt, Auto, Tourismus, Medizin, Reise, Kultur, Politik.

Mit dem meinungsstarken Online-Magazin GT richtet sich rms an Leser, die gerade im Internet Qualitatsjournalismus und Hintergriinde fordern und sich
nicht mit dem schonen Schein der oft argerlich oberflachlichen Aktualitat begniigen. Mit seinem Themenmix vermittelt GT im Internet die Vielfalt des
globalen Miteinanders.

An die Redaktionen:

GT schreibt gern fir Sie - gern auch exklusiv. Bei Abdruck von Texten, die Redaktionen in GT finden und in Ihrem Haus veréffentlichen wollen, weisen sie
bitte auf das Magazin GT und die Internet-Seite www.gt-worldwide.com hin. Hoch aufgeldste Fotos werden Ihnen auf Wunsch zugeschickt (bei
mail@gt-worldwide.com anzufordern).

Auf der Seite www.gt-worldwide.com finden sich die AGB, die als Grundlage fiir Abdruckgenehmigungen von Texten aus dem Online-Magazin GT gelten.

rms bittet um Zusendung von Belegexemplaren bei Abdruck.

Autoren und Korrespondenten von rms recherchieren und schreiben auch fiir Ihre Zeitung exklusiv u.a. auch in englischer, franzésischer, spanischer,
italienischer, portugiesischer und russischer Sprache.






