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Die deutsche Kiiche neu entdecken

Die deutsche Kiche neu entdecken<br /><br />Nach Frankreich verfiigt kein zweites Land iber mehr Sternekdche als Deutschland. Es sei an der Zeit,
das Profil der deutschen Kiiche weiter zu schéarfen, so der Namensgeber Eckart Witzigmann. Um in diesem Bereich Fortschritte zu machen, diskutieren
beim Symposium des internationalen Eckart Witzigmann Preises am 09. Juli 2014 in der BMW Welt Experten tiber neue Dimensionen der deutschen
Kuche.<br />Gesunde Ernahrung hat bei BMW hohen Stellenwert<br />Fur die BMW Group ist das immer wichtiger werdende Thema "gesundes Essen"
sehr zentral: "Unser Qualitatsanspruch zieht sich durch alle Unternehmensbereiche: Auch in unseren Betriebsrestaurants méchten wir unseren
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern ein gesundes, abwechslungsreiches und qualitativ hochwertiges Essen anbieten. Ich bin daher sehr auf die
Erkenntnisse des Symposiums gespannt,” sagt Dr. Friedrich Eichiner, Mitglied des Vorstandes der BMW AG und Schirmherr der Kooperation. Bereits seit
2011 gibt es die Kooperation zwischen der BMW Group und der Witzigmann Academy. Sie wird in diesem Jahr mit dem Leitthema "Neue Dimensionen
der Deutschen Kiiche" fortgefiihrt. Uber Gemeinschaftsverpflegung, Streetfood und den Wissenstransfer aus der Spitzenkiiche in die
Betriebsgastronomie wurde in den Vorjahren diskutiert. Die Teilnehmer profitieren von der Kooperation und dem daraus entstandenen globalen Netzwerk,
das Erfahrungen aus unterschiedlichen Esskulturen und Regionen mit dem diesjéhrigen Leitthema zusammenbringt. Mehrfach waren Starkéche und
Praktiker zu Gast, wie der brasilianische Sternekoch und Eckart-Preistrager Alex Atala, der 2-Sterne-Koch Hans Haas und der Leiter der BMW
Betriebsgastronomie Martin Straubinger.<br />Regionen haben Einfluss auf die Esskultur<br />Fir Eckart Witzigmann, der von dem franzdsischen
Restaurantfihrer Gault Millau zum Koch des Jahrhunderts gewahlt wurde, hat auch die deutsche Kiiche noch sehr viel Potenzial: "Nach Frankreich gibt
es kein zweites Land, das Uber so viele Sternekdche verfligt wie Deutschland. Aber der deutschen Kiiche fehlt das Profil." Die eingeladenen Kéche,
Wissenschaftler und Unternehmer aus dem Gastronomiebereich diskutieren bei dem Symposium wie die Identitat der deutschen Kiiche mit kreativen
Konzepten und Innovationen gestérkt werden kann.<br />Jury pramiert Gewinner des Preises<br />Im Rahmen des Symposiums préamiert die Jury in
ihrer Sitzung die Gewinner in den Kategorien "Grof3e Kochkunst", “Innovation”, "Lebenskultur" und "Kreative Verantwortung und Genuss". In die Jury des
internationalen Eckart Witzigmann Preises 2015 wurden berufen:<br />- Dr. Friedrich Eichiner, Mitglied des Vorstands der BMW AG, Finanzen,
Miinchen<br />- Chris De Margary, friheres Bandmitglied von Simply Red und Betreiber eines Weingutes, Ballybofey<br />- Jon Rose, Preistrager des
ECKART 2014 fur Kreative Verantwortung und Genuss, Los Angeles<br />- Fritz Eichbauer, Unternehmer, Griinder und Inhaber des Restaurant Tantris,
Miinchen<br />- Kevin Fehling, Preistrdger des ECKART 2013 fur Innovation, Hamburg<br />- Otto Geisel, Witzigmann Academy, Initiator des Preises,
Munchen<br />ECKART<br />Der internationale Eckart Witzigmann Preis ist eine der bedeutendsten Ehrungen fir herausragende Verdienste um
Kochkunst und Esskultur: Mit dem ECKART wiirdigt Eckart Witzigmann, als "Koch des Jahrhunderts" geehrt, seit dem Jahr 2004 einzigartige Leistungen
der Kochkunst und das besondere Engagement in dem facettenreichen Themenkreis der Lebenskultur. In Partnerschaft mit der BMW Group vergibt die
WITZIGMANN ACADEMY jahrlich die Preise in den Kategorien "GroRe Koch-Kunst", "Innovation" und "Lebenskultur". Seit dem Jahr 2013 gibt es zudem
einen ECKART fiir "Kreative Verantwortung und Genuss", dotiert von der BMW Group mit 10.000 Euro.<br />Zu den bisherigen Preistragern gehéren
Daniel Boulud (New York City), HRH Prince Charles of Wales (Highgrove), Elena Arzak (San Sebastian), Anne-Sophie Pic (Valence), Harald Wohlfahrt
(Tonbach), Dieter Kosslick (Berlin), Ferran Adria (Barcelona), Marc Haeberlin (lllhaeusern), Joél Robuchon (Paris), Alex Atala (Sao Paulo), Jon Rose
(Los Angeles), Mick Hucknall (Manchester) u.v.a.<br /><br />Bitte wenden Sie sich bei Rickfragen an:<br />BMW Group
Unternehmenskommunikation<br />Daria Gotto-Nikitina, BMW Group Wirtschafts- und Finanzkommunikation<br />Tel.: +49-89-382-60340<br />E-Mail:
Daria.Gotto-Nikitina@bmw.de<br />E-Mail: presse@bmw.de <br />Internet: www.press.bmw.de <br />Presse-Kontakt <br />Witzigmann
Academy<br />Otto Geisel<br />Lachner-Stral3e 18<br />80639 Miinchen<br />Phone: +49 89 139 260 26<br /> office@ottogeisel.de <br />Weitere
Informationen zum Eckart Witzigmann Preis finden Sie unter:<br /> www.eckart-witzigmann-preis.de <br />Die BMW Group<br />Die BMW Group ist
mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fiihrende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorréadern und Anbieter von
Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 30 Produktions- und Montagestétten in 14
Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Uber 140 Landern.<br />Im Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz
von rund 2,118 Millionen Automobilen und 123.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 8,71 Mrd. ?, der Umsatz auf 80,40 Mrd. ?.
Zum 31. Dezember 2014 beschéftigte das Unternehmen weltweit 116.324 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.<br />Seit jeher sind langfristiges Denken und
verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von
Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.<br /> www.bmwgroup.com <br />Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup  <br />Twitter:

http://twitter.com/BMWGroup <br />YouTube:  http://www.youtube.com/BMWGroupview  <br />Google+:  http://googleplus.omwgroup.com <br
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Drei Marken, ein Anspruch: immer noch besser zu werden. Dank unserer kompromisslosen Ausrichtung am Premiumgedanken und am

Nachhaltigkeits-Prinzip begeistert die BMW Group heute weltweit mehr Menschen denn je.Wir stehen vor enormen Herausforderungen: Die Welt
veréandert sich mit hoher Geschwindigkeit. In vielen Landern bleibt individuelle Mobilitat im Fokus politischer Regulierung und nationaler Industriepolitik.
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Der Wertewandel in der Gesellschaft erfordert neue Mobilitatsldsungen. Volatilitat ist lAngst Teil unseres unternehmerischen Alltags. Die hohe
Staatsverschuldung und die Euro-Krise verunsichern Méarkte und Verbraucher.Mit der Strategie Number ONE richten wir die BMW Group in einem
veranderten Umfeld auf Profitabilitat und langfristige Wertsteigerung aus ? technologisch, strukturell und kulturell. Im Jahr 2007 haben wir damit die
Weichen fir eine erfolgreiche Zukunft gestellt und setzen MalRnahmen in vier Saulen der Strategie um: Wachstum, Zukunft gestalten, Profitabilitat und
Zugang zu Technologien und Kunden.Unsere Aktivitaten sind dabei weiter auf die Premiumsegmente der internationalen Automobilmarkte ausgerichtet.
Die strategische Zielsetzung reicht bis in das Jahr 2020 und ist klar definiert: Die BMW Group ist der weltweit fihrende Anbieter von Premium-Produkten
und Premium-Dienstleistungen fur individuelle Mobilit&t.



