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Mercedes-Benz Kampagne zur Vision vom autonomen Fahren

Mercedes-Benz Kampagne zur Vision vom autonomen Fahren <br /><br />"Baby you can drive my car"<br />Unter dem Motto "Quality Time" startet
Mercedes-Benz eine Kampagne zur Vision vom autonomen Fahren. Am Beispiel des visiondren Forschungsfahrzeugs FO15 Luxury in Motion gibt die
Marke mit dem Stern einen ganzheitlichen Ausblick auf die Zukunft der Mobilitat und zeigt, wie das autonome Fahren unsere Gesellschaft verandern wird.
Mit subtilem Humor und Augenzwinkern regt die Kampagne zum Nachdenken lber das kostbare Gut Zeit an. Denn Zeit zu haben, ist der grote Luxus
fur den modernen Menschen. Beim autonomen Fahren wird das Auto der Zukunft zum Lebensraum mit einer neuen Interpretation von Komfort und
Luxus, mit vielfaltigen Méglichkeiten zur Interaktion und einer neuen Art, die Zeit angenehm zu gestalten. Kurz gesagt: Das Fahrzeug wird zur "Quality
Time Machine", die dem Menschen in einer hektischen Welt Zeit zurlickgibt. <br />"Mit dem FO15 Luxury in Motion beweist Mercedes-Benz einmal mehr
seine Vorreiterrolle bei der Entwicklung visionarer Mobilitatskonzepte der Zukunft", so Dr. Jens Thiemer, Leiter Marketing Mercedes-Benz Pkw. "In
unserer Kampagne ?Autonomes Fahren stellen wir die Menschen konsequent in den Mittelpunkt und bringen ihnen die Vorteile dieser neuartigen Form
der Fortbewegung naher: Mehr Privatsphare und mehr Zeit. Damit setzen wir neue Standards fir modernen Luxus."<br />Im Mittelpunkt der digitalen
Kampagne steht ein humorvoller Spot. Unter dem Claim “Verandert alles. Unsere Vision vom autonomen Fahren" zeigt er mit einem Augenzwinkern die
Dimensionen des autonomen Fahrens auf. Ein Vater setzt sein Baby in einen futuristischen Autositz und steigt dann selbst ein. Der Wagen fahrt los und
die Lichter der nachtlichen Stadt ziehen vorbei. Der Zuschauer erkennt, dass das Baby am Steuer sitzt. Der Vater hat es sich auf dem Riicksitz bequem
gemacht, beschaftigt sich mit seinem Tablet und summt die Melodie des Beatles-Klassikers "Baby you can drive my car" mit. Beide - Baby und Vater -
machen einen gliicklichen und entspannten Eindruck. Ein letzter Blick zum Vater zeigt, dass er zufrieden eingeschlafen ist.<br />Der Spot ist unter https:
IIwww.youtube.com/watch?v=HOjJAPVN2ul  zu sehen. Daruber hinaus umfasst die Kampagne klassische Werbung in Print- und Online-Medien. Auf
Sylt ist im August ein Printmotiv auf einer groBen LED-Wand zu sehen. Die Kampagne lauft bis Ende September 2015.<br />Weitere Informationen von
Mercedes-Benz sind im Internet verfiigbar:  www.media.daimler.com und www.mercedes-benz.com <br /><br />Ansprechpartner: <br />Tobias
Mueller<br />Telefon: +49 711 17 7 73 68<br />E-Mail: tobias.mueller@daimler.com<br />Ina Schultz<br />Telefon: +49 711 17 7 68 76<br />E-Mail: ina.
schultz@daimler.com <br /><img src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=594114" width="1" height="1">
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Uber DaimlerDie Daimler AG ist eines der erfolgreichsten Automobilunternehmen der Welt. Mit den Geschéftsfeldern Mercedes-Benz Cars, Daimler
Trucks, Mercedes-Benz Vans, Daimler Buses und Daimler Financial Services gehort der Fahrzeughersteller zu den gré3ten Anbietern von Premium-Pkw
und ist der groRte weltweit aufgestellte Nutzfahrzeug-Hersteller. Daimler Financial Services bietet Finanzierung, Leasing, Flottenmanagement,
Versicherungen, Geldanlagen und Kreditkarten sowie innovative Mobilitatsdienstleistungen an. Die Firmengriinder Gottlieb Daimler und Carl Benz haben
mit der Erfindung des Automobils im Jahr 1886 Geschichte geschrieben. Als Pionier des Automobilbaus gestaltet Daimler auch heute die Zukunft der
Mobilitat: Das Unternehmen setzt dabei auf innovative und griine Technologien sowie auf sichere und hochwertige Fahrzeuge, die faszinieren und
begeistern. Daimler investiert seit Jahren konsequent in die Entwicklung alternativer Antriebe mit dem Ziel, langfristig das emissionsfreie Fahren zu
ermdglichen. Neben Hybridfahrzeugen bietet Daimler dadurch die breiteste Palette an lokal emissionsfreien Elektrofahrzeugen mit Batterie und
Brennstoffzelle. Denn Daimler betrachtet es als Anspruch und Verpflichtung, seiner Verantwortung fiir Gesellschaft und Umwelt gerecht zu werden.
Daimler vertreibt seine Fahrzeuge und Dienstleistungen in nahezu allen Landern der Welt und hat Produktionsstétten auf funf Kontinenten. Zum heutigen
Markenportfolio zéhlen neben Mercedes-Benz, der wertvollsten Premium Automobilmarke der Welt, die Marken smart, Freightliner, Western Star,
BharatBenz, Fuso, Setra und Thomas Built Buses. Das Unternehmen ist an den Borsen Frankfurt und Stuttgart notiert (Borsenkurzel DAI). Im Jahr 2013
setzte der Konzern mit 274.616 Mitarbeitern 2,35 Mio. Fahrzeuge ab. Der Umsatz lag bei 118,0 Mrd. ?, das EBIT betrug 10,8 Mrd. ?.
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