www.prmaximus.de/125914

Einladung zur Pressekonferenz WWF-Studie 'Das groRe Wegschmeil3en

Einladung zur Pressekonferenz WWF-Studie "Das grof3e Wegschmeif3en"<br /><br />Vom Acker bis zum Teller: WWF-Studie zu
Lebensmittelverschwendung in Deutschland / Kritik: “leere Worthilsen" der Politik und Intransparenz im Lebensmittelmarkt. <br />Nicht geerntetes Obst
und Gemiise vergammelt auf Ackern und Plantagen. Brot- und Backwaren wandern am Ende eines Tages aus den Regalen direkt in den Miill.
GenieRbare Lebensmittel, die wegen einer falschen Interpretation des Mindesthaltbarkeitsdatums (MHD) weggeschmissen werden. - In der Studie "Das
groRe Wegschmeif3en" analysiert der WWF erstmals wie viele Lebensmittel in der Bundesrepublik entlang der kompletten Wertschépfungskette (vom
Acker tiber Produktion und Handel bis zum Verbraucher) unnétigerweise auf dem Mill landen und mit welchen Umwelt- und Klimaauswirkungen diese
Ressourcenverschwendung verbunden ist. <br />Trotz allen 6ffentlichen, politischen und wissenschaftlichen Interesses ist eine genaue Angabe von
Nahrungsmittelverlusten fir Deutschland immer noch nicht ohne gréRere Einschrankungen moglich. Obwohl das Thema schon seit Jahren auf der
politischen Agenda ist und es ambitionierte Ziele auf européischer und nationaler Ebene gibt, die Lebensmittelverschwendung signifikant zu reduzieren,
gibt es keine nationale Strategie, die sowohl klar definierte Arbeitspakete und -schritte als auch Zielvorgaben enthélt . <br />Neben einer Schatzung der
vermeidbaren Lebensmittelverluste und deren 6kologischen Auswirkungen prasentiert der WWF auf der Pressekonferenz zur Studienveréffentlichung
einen umfangreichen Forderungskatalog und Handlungsempfehlungen. AuBerdem: Snacks und Fingerfood aus geretteten Lebensmitteln. <br
/>Referenten und Gesprachspartner:<br />- Christoph Heinrich (Vorstand Naturschutz, WWF Deutschland)<br />- Tanja Drager de Teran (Referentin
Landwirtschaft <br> Ernahrung, WWF Deutschland)<br />- Matti Cartsburg (Studienautor, agripol)<br />Thema:<br />Wann:WWF-Pressekonferenz "Das
groRe Wegschmeif3en"<br />Donnerstag, 18. Juni 2015<br />10:00 Uhr <br />Wo:WWF Deutschland <br />Reinhardtstr. 18 / 10117
Berlin<br />Konferenzraum "Tiger"<br />Um Anmeldung wird gebeten. Vielen Dank fir Ihre Antwort.<br />Weitere Informationen und Anmeldung:

<br />Roland Gramling, Pressestelle, WWF Deutschland, 030-311 777 425, roland.gramling@wwf.de <br /><br
/>World Wide Fund For Nature (WWF)<br />Reinhardtstr. 14<br />10117 Berlin<br />Deutschland<br />Telefon: 030 311777-0<br />Telefax: 030
311777-199<br />Mail: info(at)wwf.de<br />URL: http://www.WWF.de <br /><img src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.
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Der WWF will die Umwelt entlasten und er braucht finanzielle Mittel fir den Naturschutz. Um diese Ziele zu erreichen, kdnnen Unternehmen wichtige
Partner sein. Es gibt unterschiedliche Formen der Zusammenarbeit. Sie reichen von Firmenspenden und Sponsoring-MaRnahmen tiber
Lizenzkooperationen bis hin zu strategischen Kooperationen. Unser Ziel ist es, Gelder von Unternehmen in den Naturschutz umzuleiten. Aus diesem
Grund arbeitet der WWF mit kleinen, mittleren und groRen Unternehmen zusammen, die die Ziele des WWF unterstitzen. Jede Kooperation ist
individuell. Zu unseren Grundséatzen gehért es, konstruktiv und Iésungsorientiert zu agieren, aber auch ein kritischer Sparringpartner zu sein. Ein
wichtiger Baustein der Zusammenarbeit ist stets die Férderung des Umweltbewusstseins bei Kunden, Mitarbeitern und anderen Interessengruppen. Auch
die Ergebnisse einer représentativen Umfrage bestétigen unser Handeln: Drei Viertel der Bevélkerung befiirworten eine finanzielle Unterstiitzung des
WWEF durch Unternehmen (76%). Durch strategische Kooperationen mit wichtigen Wirtschaftstragern nimmt der WWF Einfluss auf die Forderung von
okologisch nachhaltigem wirtschaftlichem Handeln. Wir arbeiten mit Unternehmen zusammen, um sie zu verandern. Die Wirtschaft schatzt den WWF als
kompetenten, verlasslichen aber unabhéngigen Partner, weil er wichtige Probleme anspricht und innovative Lésungswege aufzeigt. Jahr fur Jahr erfreut
sich der WWF einer wachsenden Zahl von Unterstitzern. Immer mehr Menschen empfinden es als selbstverstandlich, wo immer nétig der bedrangten
Natur und Umwelt zu helfen. Sie sehen im WWF einen sachverstandigen, Iésungsorientiert arbeitenden Partner.Insgesamt wurden 54,3 Millionen Euro fiir
Projekte, satzungsgeméale Kampagnen und Aufklarungsarbeit, Férdererbetreuung und -gewinnung sowie allgemeine Verwaltung verwendet. Der Anteil
der Ausgaben fir die allgemeine Verwaltung lag im abgelaufenen Geschéftsjahr bei fiinf Prozent. Insgesamt wurden 2,8 Millionen Euro fiir die Finanz-
und Personalverwaltung, die Blroorganisation sowie die IT-Administration aufgewendet. Hier konnten Einsparungen in Héhe von rund 160.000 Euro
realisiert werden.Uber 438.000 Menschen ? mehr als je zuvor ? haben zum Ende des Jahres 2011 auf diese Weise ihre Uberzeugung zum Ausdruck
gebracht und zu rund 60 Prozent der Gesamteinnahmen verholfen, das zeigt der aktuelle Jahresbericht des WWF. Die Jahreseinnahmen bei Spenden
und Erbschaften betrugen 32,1 Millionen Euro in 2011/12. Dies bedeutet ein Wachstum von drei Prozent gegenuiber 2010/11.Im Jahresdurchschnitt des
Geschéftsjahres beschaftigte der WWF Deutschland an seinen drei Standorten (Berlin, Frankfurt, Hamburg) und in den vier Projektbiros (Dessau,
Stralsund, Méllin und Husum) 186 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, davon 122 Vollzeitkrafte. Im Vergleich zu 2011 (171 Mitarbeiter) entspricht das einem
Zuwachs von neun Prozent. Der Anteil der Mitarbeiterinnen betragt 68 Prozent.
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