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BMW Motorrad und Orlando Bloom présentieren die BMW S 1000 R Custom. Michael 'Woolie' Woolaway von Deus Ex
Machina verwirklicht Orlando Blooms Visi...

BMW Motorrad und Orlando Bloom préasentieren die BMW S 1000 R Custom. Michael "Woolie" Woolaway von Deus Ex Machina verwirklicht Orlando
Blooms Vision des Custom Bikes.<br /><br />Viele kennen Orlando Bloom als erfolgreichen Schauspieler, doch nur wenige wissen von seiner gro3en
Leidenschaft fur Motorrader. Als langjéhriger Fan von BMW Motorradern besitzt und fahrt Orlando Bloom einige, auch altere BMW Modelle.<br />Fur sein
persénliches BMW Custom-Motorradprojekt entschied er sich bewusst fir die BMW S 1000 R. Seine Custom-Bike Vision sollte puristische, technische
Finesse und hohe Emotionalitat miteinander verbinden.<br />Michael "Woolie" Woolaway, Leiter des Custom Shops von Deus Ex Machina in Venice, CA,
USA, und guter Freund von Orlando Bloom bekam den Auftrag, Blooms Vision der BMW S 1000 R Gestalt zu verleihen.<br />Das Ergebnis der
Zusammenarbeit - die BMW S 1000 R Custom - ist ein faszinierendes Einzelstiick.<br />lhre erste Testfahrt bestritten die S 1000 R Custom und Orlando
Bloom in den Malibu Hills beim Filmdreh zu "4CYL" von Arthur de Kersauson und Clement Beauvais in Kooperation mit BMW Motorrad.<br />Link zum
Video:<br /> http://lyoutube.com/bmwmotorrad  <br /> https://vimeo.com/127753662 <br /><br />Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:<br
/>Renate Heim<br />Kommunikation BMW Motorrad<br />Telefon: +49 89 382-21615<br />Fax: +49 89 382-23927<br />Markus Sagemann<br />Leiter
Kommunikation MINI, BMW Motorrad<br />Telefon: +49 89 382-68796<br />Fax: +49 89 382-23927<br />Internet: www.press.bomw.de <br />E-mail:
presse@bmw.de<br />Die BMW Group<br />Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit flihrende Premium-Hersteller
von Automobilen und Motorrédern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das
Unternehmen 30 Produktions- und Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.<br />Im
Jahr 2014 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,118 Millionen Automobilen und 123.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern
belief sich auf rund 8,71 Mrd. ?, der Umsatz auf 80,40 Mrd. ?. Zum 31. Dezember 2014 beschéftigte das Unternehmen weltweit 116.324 Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter.<br />Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW
Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschdpfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.<br /> www.bmwgroup.com <br />Facebook: http://www.

facebook.com/BMWGroup <br />Twitter:  http://twitter.com/BMWGroup <br />YouTube:  http://www.youtube.com/BMWGroupview  <br
/>Google+: http://googleplus.bmwgroup.com  <br /><img src="http://www.pressrelations.de/new/pmcounter.cfm?n_pinr_=592828" width="1"
height="1">
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Drei Marken, ein Anspruch: immer noch besser zu werden. Dank unserer kompromisslosen Ausrichtung am Premiumgedanken und am
Nachhaltigkeits-Prinzip begeistert die BMW Group heute weltweit mehr Menschen denn je.Wir stehen vor enormen Herausforderungen: Die Welt
veréandert sich mit hoher Geschwindigkeit. In vielen Landern bleibt individuelle Mobilitat im Fokus politischer Regulierung und nationaler Industriepolitik.
Der Wertewandel in der Gesellschaft erfordert neue Mobilitatslésungen. Volatilitét ist langst Teil unseres unternehmerischen Alltags. Die hohe
Staatsverschuldung und die Euro-Krise verunsichern Méarkte und Verbraucher.Mit der Strategie Number ONE richten wir die BMW Group in einem
veranderten Umfeld auf Profitabilitat und langfristige Wertsteigerung aus ? technologisch, strukturell und kulturell. Im Jahr 2007 haben wir damit die
Weichen fur eine erfolgreiche Zukunft gestellt und setzen MalRnahmen in vier Saulen der Strategie um: Wachstum, Zukunft gestalten, Profitabilitat und
Zugang zu Technologien und Kunden.Unsere Aktivitaten sind dabei weiter auf die Premiumsegmente der internationalen Automobilmérkte ausgerichtet.
Die strategische Zielsetzung reicht bis in das Jahr 2020 und ist klar definiert: Die BMW Group ist der weltweit fuhrende Anbieter von Premium-Produkten
und Premium-Dienstleistungen fur individuelle Mobilitat.


http://www.prmaximus.de/125106
http://youtube.com/bmwmotorrad
https://vimeo.com/127753662
http://www.press.bmw.de
http://www.bmwgroup.com
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupview
http://googleplus.bmwgroup.com

