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ClueCamp presented by Mynewsdesk auf Rock the Blog 2015

(Mynewsdesk) Zur diesjéhrigen CeBIT gab es etwas Neues, etwas Digitales! Das erste Rock the Blog von Blappsta fand am 20.3. in Hannover statt.

Genau der passende Rahmen fiir das ClueCamp presented by Mynewsdesk. Es ging bei der Keynote und Diskussion um die Relevanz von
Influencer Relations fir Unternehmen.

In seiner inspirierenden Keynote provozierte AKOM360 Geschaftsfiihrer Curt Simon Harlinghausen, eine &ffentliche Meinung zu haben sei eine
aktuelle Herausforderung fur Unternehmen. Er gab zu verstehen, dass die wichtigsten Werte beim Aufbau von Influencer Relations Vertrauen,
Authentizitat, Relevanz und vor allem Nahe zur Zielgruppe sind.

(Auf)Klarende Hinweise, wie man Influencer fur seine Marke gewinnt, gab Harlinghausen auch:
Durch &amp;hellip;

* das Folgen der Profile

* den direkten Dialog

* die eigene Verbindlichkeit

* das Vertreten der eigenen Meinung

* interessante Inhalte / Mehrwerte und vor allem:

* das eigene Teilen von teilbaren Inhalten

Im unternehmerischen Kontext wird schnell die Frage laut, warum man Influencer braucht. Dazu gibt Harlinghausen die folgenden Argumente:

* Klassische Medien verlieren immer mehr an Reichweite und Wert

* Informationen &amp;amp; Quellen im Uberfluss existieren

* Orientierung durch Kompetenz/Fokus gesucht wird

* Zielgruppen sind immer schwieriger zu erreichen

* Inhalte miissen nicht immer nur vom Marketing kommen

* Die mobile Evolution verkurzt die Informationswege

In der anschlieRenden Diskussionsrunde moderiert von Tabea Jost (Mynewsdesk) sprachen Anna-Lena Muller (Microsoft), Enno Schummers
(arvato), Mike Schnoor (digibuzz) und Sven Wiesner (Beebop) dariiber, ob das Influencer Relations-Thema eine Modeerscheinung ist.

Hier ein paar Statements:

"Nehmt eure Kunden und Influencer ernst!" #ClueCamp #rtbh1l5 @ennome #influencerrelations  pic.twitter.com/pkFMWenJ4e

&amp;mdash; Mynewsdesk (@mynewsdesk_de) 20. Mérz 2015

Sind Unternehmen in Deutschland bereit fir #influencerrelations ? "Zwischen 2. Klasse und Abitur!" Sagt @harlinghausen #cluecamp
#rtb15

&amp;mdash; Mynewsdesk (@mynewsdesk_de) 20. Marz 2015
Einhellig war klar, dass Unternehmen bei Influencer Relations umdenken und neue digitale Wege gehen mussen. Bei der Ansprache ist
Individualitat und Képfchen ein Muss.

Wir freuen uns auf das nachste ClueCamp im Juni 2015 in Frankfurt, Main!

Diese Pressemitteilung wurde via Mynewsdesk versendet. Weitere Informationen finden Sie im Mynewsdesk .
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Mynewsdesk ist ein effektives und kosteneffizientes PR Werkzeug, das in der komplexen Medienlandschaft von heute funktioniert.
Sven Tornkvist, Industry Head, Google Sweden

Mit dem Newsroom als All-In-One-PR-Solution ist Mynewsdesk in Skandinavien Marktfuhrer. Mehr als 5.000 Markenunternehmen, wie Google, Microsoft,
Volkswagen &amp; Audi, nutzen weltweit erfolgreich die PR-Software-Losung von Mynewsdesk.

Seit der Grundung 2003 in Schweden expandiert Mynewsdesk kontinuierlich und hat heute Niederlassungen in Grof3britannien, Norwegen, Danemark
und Singapur. Seit Oktober 2013 ist Mynewsdesk auf dem deutschen PR-Markt aktiv.

Insgesamt arbeiten Gber 160 Mitarbeiter leidenschatftlich daran, dass Unternehmen Storytelling und Echzeit-Marketing optimal fiir sich nutzen kénnen und
so zum PR-Vorreiter werden.



Anlage: Bild




